ATA DE ANALISE E JULGAMENTO DA SUBCOMISSAO TECNICA
Propostas técnicas para a Licitagdo Processo n°: 137/2025, Edital n° 03/2025

Ao 1° dia do més de outubro do ano de dois mil e vinte e cinco, as oito horas e trinta
minutos, na Sala dos Conselhos — Secretaria Municipal de Assisténcia Social — Prefeitura
Municipal de Patrocinio — Rua Prof. Cliudio Eustaquio de Alcantara, s/n° - Cidade Jardim,
Patrocinio/MG, reuniu-se a Subcomissdo Técnica, sorteada na data de 18/07/2025 conforme
registro na Ata de sorteio da subcomissdo técnica os seguintes membros: Maria Cecilia de
Sousa Aratijo, Patricia Queiroz de Avila Ribeiro, Cassio Ferreira Dias para proceder a
andlise e julgamento das propostas técnicas para a Licitacio Processo n°: 137/2025, Edital
n° 03/2025, Objeto: CONT RATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA A
PRESTACAO DE SERVICOS TECNICOS DE PUBLICIDADE VISANDO A
ELABORAGCAO DE PROJETOS E CAMPANHAS DO MUNICIPIO DE PATROCINIO,
COM BASE NA LEI FEDERAL N° 12.232, DE 2010, conforme especificagdes e condicoes

estabelecidas no edital e seus anexos.

As oito horas e trinta minutos a Subcomissdo Técnica recebeu das maos do presidente da
Comissdo Permanente de Licitacdo, trés envelopes padronizados contendo as vias ndo
identificadas dos Planos de Comunicagdo Publicitéria e separadamente trés envelopes com
proposta técnica - conjunto de informagdes do proponente. A Subcomissdo estabeleceu de
comum acordo a forma de codificagdo dos Planos de Comunicagdo Publicitaria (vias ndo
identificadas), identificando-os com 0s nomes das campanhas propostas e descritas nos
planos, sendo as seguintes: Campanha: "Na capital mundial do café, tudo que se planta
cresce”; Campanha: “Café com. .. Oportunidade; Qualidade de vida"; Campanha: “De

Patrocinio para o mundo".

Feita a andlise individualizada dos planos de comunicacio e respectivas campanhas, as

avaliagdes resultaram nas seguintes pontuagoes:




Campanha: De Patrocinio para o mundo.

Julgamento Proposta Técnica via ndo identificada

Campanha: De Patrocinio para o mundo

[Quesitos JULGT | JULG2 | JULG3 Total Média
| - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (70 pontos) 43,00 42,00 39,50 124,50 4150
@) Raciocinio Basico (06 pontos) - a aculdade de compreenséio: 2,50 2:50 2,00 7.00
2.1) das fun¢des e do papel do Muni ipio nos contextos social, politico e émico (01 ponto); 0,50 0,50 0.50 150
j2.2) da natureza, da exteriséo s da qualidade das relagdes do Municipic com seus publicos (01 ponto); 0,50 0,50 05¢C 1,50
f2.3) das caracteristicas do Municipio e das suss etividades que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria (01 ponto), 0,50 1,00 0.50 2,00
[2.4) o desafio de comunicagéo expresso no biengdO%pentot). - . B T 1,00 0,50 0.50 2,00 087
b) Estratégia de Comunicagéo Publicitaria (25 pontos) 14.00 14,00 16,00 4300 14'3!:3‘3
b.1) Adequagdo do partido temético e do conceito propostos a natureza ¢ 4 cualificagdo da Municipio @ ao desafic de comunicegdo (07 pontos) 4,00 4.00 450 12,50 417
b 2) Consisténcia légica a a pertindncia ca argumentagdo apresentada em defesa do partido tematico e do concaite propostos (04 pontos); 2,00 1,50 20C 550 1.83
b.3) Riqueza de desdobramentos positivos do ito prop para a icagéo do Municipio com seus publicos (02 pontos); 1,50 150 2,00 §.00 1 ;57
b 4) Adequagdo e a exequibilidade da aslratégia de comunicagao publicitaria proposta para & soiugde do desafio de comunicagao (07 pontos); 4,00 4,00 350 1150 283
b.5) Consisténcialogica s a pertinéncia da arqumentagdo apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo publicitana proposta (03 pentos); 1,50 2,00 2.0c 550 183
b.§) Capacidade de. articular os cgnhaclmenms‘sobm & camumcagao publicitana, 0 desafio de comunicacé&gxpressc 1o brisfing, seus publices, os 1.00 100 1.00 300 100
obietves de comunicagdio & & verba disponive; (02 oontas), i 3 £
c) Ideia Criativa (25 pontos) 18,00 15,50 14,00 4550 . 1547
c.1) Adequacao ao desafio de comuni ¢do (05 pontos); 3,50 3,00 3,00 9.50 317
c.2) Adequagdo a estratégia de icagdo publicitéria sugerida pela AGENCIA (03 pontos); 2,00 2,00 2.0 6,00 200
c.3) Adequagéo ao universo cultural do publico-alvo (01 ponto); 1,00 } 0.50 0,51 2,00 067
c.4) Multiplicidade de interpretagées favoraveis que comporta (02 pontas); 1,50 1,00 1,00 3,50 1,47
;:-.5) Originalidi da binacéo dos el que a constituem (03 pomos?;w e S 1,00 { 1.00 1.50 350 117
c.6) Simplicidade da forma sob a qual se apresenta (02 pontos); 1,00 l 1,60 1,00 3,50 Tz
E;)‘gser_ﬁnancia as atividades de comunicacao do MUnicipio, assim coms Sia insercéo nos contextos social, politico & econdmics (03 : i % { s Voo T o
.8) Desdobramentos comunicatives que ensejam conforme demonstrado nos exemplos de pecas e/ou material apresentados (03 :
ontos): 2,00 l 2,00 1,50 550 1,83
c.9) Exequibilidade das pecas e/ou do material (01 ponto); 1,00 ! 1,50 1.00 3,50 147
c.10) Compatibilidade da lir gem utilizada nas pecas e/ou no material aos meios e aos publicos prop (02 ) 1,50 1,50 1,50 4,50
d) Estratégla de Midia e Ndo-midia (15 pontos) 10,50 10,00 850 2900 |
d.1) Conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do piblico-alvo (02 pontos); 0,50 1,00 0,50 2,00
d.2) Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos (02 pontos); 0,50 1.00 0.50 2,00 067
d.?&;«;n;ifég:{::g plano simulado de distribuicao das Pecas e ou do material em relacdo aos dois subitens anteriores (11.2, 1, d, “d.1" 300 2.50 250 8,00 267
4) Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de comuni ¢80 préprios do M 1,00 0,50 0,50 250 260
;j‘)‘; nomicidade da aplicacéo da ve iclada no plano simulado de distribui¢éo das pecas -';0*0“ 3.00 250 860 203
d.6) Otimizagéo da midia segmentada, alternativa e de massa. (03 pontos). B i 2,50 2.00 2,00 650 247
Media Total




Campanha: Na capital do café, tudo que se planta cresce.

Julgamento Proposta Técnica via ndo identificada Campanhia: Na capital mundial do café, tudo que se planta
Quesitos JULG1 JULG 2 JULG3 Total | Média
| ~ PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (70 pontos) 53,50 53,00 49,50 156,00 52,00
a) Raciocinio Basico (05 pontos) ~ a acuidade de compreenséo: 350 3,50 3,50 10,50
[2.1) das fungdes e do papel do Municipio nos contextos social, politico e econémico (01 ponto); 1.00 1,00 0.50 2,50
8 2) da nalureza, da extenséo e da qualidade das relagdes do Municipio com seus publicos (01 ponto}; 0,50 1,00 0,50 2,00 0,67
9.3} das caracteristicas do Municipio & das suas atividades que sejam significativas para a comunicagéc publicitares (01 ponto) G860 0,50 1,00 2,00 0.61
a.4) o desafio de comunicagdo expresso no briefing (02 pontos). 1,50 1,00 1.50 4,00 188
b) Estratégia de Comunicagdo Publicitdria (26 pontos) 19,00 i 1950 18,00 56,50 i
0.1} Adequagdo do partido tematico e co concaito Propostos & natureza e a qlJallf:cacégao Municipic 2 ao desafio de colnunicagi?o?b? pontos), 550 6,00 550 17,00
o 2) Consisténcia logica & a pertinénciz da argumentegao apresentada em defesa do partido ternetico e do conceito propastos (04 pontos), 250 3,00 250 8,00 287
b.3) Riqueza de desdot Positivos do conceito proposto para a comunicagdo do Municipio com seus publicos (02 pontos); 1.50 1.50 150 4,50 3:.50
P 4) Adeguacsa 8 a exaquibilicads da estratégia de comunicagdo publicitaria Proposta para a solugao do desafio de comunicagao (07 pantos); 6,00 5,00 500 16,00 823
o:5) Consisténcia i6gica & a pertinénida da argumentacao apresentada em defésa da estratégia de comunicagao publicitaria proposta (03 pantos); 2,00 2,50 2,00 6,50 217
b.s_) f:apacxdade dg amcularus. nonhe_c:mentos sobre a comunicagdo publicitana, o desafio de COmUNICaLAL BXPressa no briefing, Seus publicas. o8 1.50 150 450 450 ;! 0
objetivos de comuricagio e a verba disponivel (G2 pontos); i
c) Ideia Criativa (25 pontos) 19.00 | 1900 | 19,00 5700 | {900
c.1) Adequacdo ao desafio de comunicagdo (05 pontos); 4,50 4,00 4,00 12.50 447
c.2) Adequacdo a estratégia de ¢ a 3,00 2,50 2,50 8,00 267
. 3) Adequz ¢4 mouni cultural doj 05 | 100 1,00 2,50 083
i

c-4) Multiplicidade de interpretags 1,50 I 1,50 1,50 4,50 1.50

150 j 1.50 2,00 5,00 267

2,00 {- 2,00 2,00 6,00 200
c;)t:se)r;ﬁnéncia as atividades de comunicacéo do Municipio, assim como sua insercao nos contextos social, politico e econdmico (03 2.00 i 250 300 550 2 pey
c.oegtocs.,);e b icativos que jJam conforme demonstrado nos exemplos de pegas e/ou material apresentados (03 300 ’[ 200 200 6:00 00
c.9) Exequibilidade das pegas efou do material (01 ponto); 1,00 c 0.50 1,00 2,50 083
c.10) Compatibilidade da li gem utilizada nas pegas e/ou no material a0s meios e aos pablicos propostos (02 pontos); 1.00 ' 1,60 1.00 3,50 14T
d) Estratégla de Midia e No-micia (15 pontos) 1200 | 1400 | @00 32,00 1087
d.1) Conhecil dos habitos de de icagéo do plblico-alvo (02 pontos); 1.50 1.50 1,00 4,00 133
d.2) Capacidade analitica evidenciad no exame de habitos (02 p 3 1,00 1,50 1.00 3,50 147
:22')(04_2@!9;1&&10 v :dedmnhumodﬂspem * 01 material om laclo sos dofs wibiars areeriores (1.2, 1 @ 01" 350 | 300 | 2z 9,00 360
d4) Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos rec 01 p(;mo): 0,50 1,00 0,50 2,50 250
dLl.Sn)bEsc)?nomicidade da aplicacéo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicao das pecas e ou do material; (03 250 2.00 200 650 2 o
d.6) Otimizagdo da midia g da, alternativa e de massa, {03 pontos). 3,00 2,00 2,00 7.00 2338

-
Media Total i 52,00




Campanha: Café com... Oportunidade; Qualidade de vida,

Julgamento Proposta Técnica via ndo identificada

Campanha: Café com... Oportunidade; Qualidade de vida;

lQuesitas JULG 1 JULG 2 JULG3 Total - Média
| ~ PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (70 pontos) 59,50 59,00 80,50 179,00 59.67
ja) Raciocinio Basico (05 pontos) -~ a aculdade de compreenséo: 5,00 4,50 §,00 14,50 &%83
e
2.1) das fungdes e do papel do Municipio nos contextos social, politico e econémico (01 ponto}; 1,00 1,00 1.00 3,00 1.00
f9.2) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do Municipio com seus publicos (01 ponlao), 1,00 0,50 1,00 2.50 083
I9.3) das caracteristicas do Municipio ® das suas atividades qus sejam significativas pare g comunicagdo publicitaria (01 ponto) 1,00 1,00 1,00
2.4) o desafio de comunicagdo expresso no briefing (02 pontos). 2,00 2,00 2,00
b) Estratégia de Comunicagio Publicitaria (26 pontos) 21.50 21,00 21,50
0.1} Adequagdo do partido tem atico e da coriceito propostos & natureza e & qualificagéo do Municipio & ao desafic de cemunicagac (07 pontos): 5,00 6,00 5,50
b 2) Consisténcia ldgica e a pertindricia da argumentagao apresentada em defesa do partido temético e do coriceito propostos {04 pontos}, 3,50 3,00 350
b.3) Riqu de d 0s positivos do conceito proposto para a comunicagdo do Municipio com seus publicos (02 pontos); 1,50 1.50 2,00
Ib.4) Adequagéc e 8 exequidiiidade da estratégia de comunicacde publicitaria oroposta para a s-:lt.(;.ao do dssafio de comunicagao (07 pontos ¥ 6,00 8,50 500
b 5) Consisténcialégica e a pertinéncia da argumentagio apresentada om dofesa da estratégia de comunicacao publicitaria proposta (03 poentos), 3,00 2,50 2,50
b .6) Capacidade de erticuiar o5 conhecimentos sobre a comunicagao publiciténa, o desafo de COMUNICAGAO expresso no brieting, seus publicos, o5 %
objstivos de comunicagdo s & verba disponivel {02 pontas), 1,50 1.50 2,00 5,00 1E7
c) Idela Criativa (25 pontos) 19,50 20,50 21;50 51,50 20,50
c1) Ad ,‘m 5;4 i 'de T ¢éo (05 pontos); o ‘ o 4,00 4,60 4,50 12,50 a.17
c.2) Adequacao a estratégia de comunicagéo publicitaria sugerida pela AGENCIA (03 pontos); 2,00 2,50 2,00 6,50 297
c.3) Adequacdo ao universo cultural do plblico-alvo (01 ponto); 1,00 1,00 1,00 200 oo
c.4) Multiplicidade de interpretagées favoraveis que compoarta (02 pontos); : 1,50 150 150 450 180
c.5) Originalidade da combinagéo dos elementos que a constituern (03 pontos); 2,50 2,00 2,50 7.00 1233
c.6) Simplicidade da forma sob a qual se apresenta (02 pontos); 2,00 2,00 2,00 6,00 200
Ic.7) Per.ﬁnéncia as atividades de comunicagéo do Municipio, assim como sua inser¢do nos contextos social, politico e econémico (03 2.00 200 200 200 287
ontos); A . s d
Efrzir‘s); d icativos que Jam conforme demonstrado nos exemplos de pecas e/ou material apresentados @3 2,50 200 250 700 223
Ic.9) Exequibilidade das pecas e/ou do material (01 ponto); 1,00 1,00 1,00 3,00 1,00
c.10) Compatibilidade da li gem utilizada nas pecas e/ou no material a_os meios e aos piiblicos propostos (02 pontos); 1,00 1.50 1,50 4,90 133
d) Estratégia de Midia e Ndo-midia (15 pontos) 13,50 13,00 12,50 39,00 13,00
d.1) Conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo do publico-alvo (02 pontos) 2,00 2,00 2,00 6,00 .2,00
d.2) C: r—-» idade analit denci ;noexsme dags y“ dbito 7”"(02 P e , S o : 2,00 - 2,00 1.50 550 1,83
&l?&:géng;stégﬁ:;dabliﬁb simulado de distribuicao das peca em relagéo aos dois subitens anteriores 1270 d, a1 350 3,00 2,00 850 347
4) Pertinéncia e oportunidade demonstrad: no uso dosr de comunicagéo proprios do Municipio; (01 ponto); 1,00 1.00 1,00 3.00 neo
"ontos : icidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no Plano simulado de distribuicao das pacas 6 ou do material; (03 | .00 2,00 S50 oy i
6) Otimizagéo da midia segmentada, alternativa e de massa. (03 pontos). 2,00 2,50 6,50 217
Media Total =




Apos a avaliagdo e resultados dos planos de comunicagdo (vias ndo identificadas) a

subcomissdo avaliou a proposta técnica - conjunto de informagdes do proponente

identificado, sendo que a avaliagio resultou na seguinte pontuacao:

Proponente: Solis

Jﬂamento Proposta Técnica via identificada

Proponente: Solis

JULG 1 JULG 2 JULG3 Total Média

Il - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos) 7.00 7,50 5,50 20,00 6,67
2) Porte e a tradi¢do dos clientes atuais da AGENCIA e o conceito de seus produtos e servicos no mercado; (01 ponto). 1,00 1,00 1.00 3.00 1,00
b) Experiéncia dos profissionais da AGENCIA em atividades publicitérias; (03 pontos). 2,00 250 2,00 6,50 217
) Adequacéo das qualificagses e das quantificacbes desses profissionais a estratégia de comunicagéo publicitaria do Municipio; (02 pontos). 1.00 1,50 1,00 3,50 112
d) Adequacéo das instalagées, da infraestrutura e dos recursos matenais que estardo a disposico da execucéo do contrato; (01 ponto). 1,00 0,50 0,80 2,00 0,67
e) Operacionalidade do relacionamento entre o Municipio e a AGENCIA, esquematizado na proposta; (01 ponto). 1,00 1,00 0,50 2,50 0,83
) Relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdio e controle de 1.00 1.00 0,50 250 083
midia que a AGENCIA colocara regulammente a disposicao do Municipio, sem énus adicional, durante a vigéncia do contrato; (01 ponto). : i 4 : 2

9) Presenca fisica da AGENCIA em Patrocinio, com sede ou filial registrada e em pleno funcionamento no Municipio. (01 ponto). 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Ill - REPERTORIO (10 pontos) 4,00 7,60 6,00 1750 | &83
) Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a AGENCIA se Propos a resolver; (04 pontos) 1.00 3,00 2,00 6,00 2,00
b) Qualidade da execucdo e do acabamento da Peca e ou material; (04 pontos). 1,50 350 2,50 7.50 250
c) Clareza da exposicéo das informacdes prestadas. (02 pontos). 1,50 1,00 1,50 4,00 133
IV — RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos) 5,50 8,00 6,50 20,00 667
a) Evidéncia de planejamento publicitério; (02 pontos). 1,00 200 1,580 4,50 150
b) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo; (03 pontos). 2,00 2,00 1,50 5,50 183
C) Relevancia dos resultados apresentados; (03 pontos). 1.50 2,00 2,00 5,50 1,83
d) Concatenacéo Iégica da exposicdo. (02 pontos), 1,00 2,00 1,50 4,50 1.50

Media Total 19’1 7




Proponente: Lebbe

Julgamento Proposta Técnica via identificada |Proponente: Lebbe
JULG 1 JULG 2 JULG3 Total | Média

Il - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos) 9,00 8,00 9,00 26,00 8,67
ja) Porte e a tradicéio dos clientes atuais da AGENCIA e o conceito de seus produtos e servicos no mercado; {01 ponto). 1,00 1,00 1,00 3,00 1,00
b) Experiéncia dos profissionais da AGENCIA em atividades publicitarias; (03 pontos). 3,00 2,50 3,00 8,50 283
c) Adequacdo das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia de comunicagéio publicitéria do Municlpio; (02 pontos). 200 2,00 2,00 6,00 200
d) Adequacao das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposicdo da execucdo do contrato; (01 ponto). 1,00 1,00 1.00 3,00 1.00
) Operacionalidade do relacionamento entre o Municipio e a AGENCIA, esquematizado na proposta; (01 ponto). 1,00 0,50 1,00 2,50 0,83
f) Rglevanda € a utilidade das informacdes de mgrketing € comunicacdo, das pesquisq; de audiéncia e d_a audnoria de circu_laqao € controle de 100 1.00 1.00 300 100
midia que a AGENCIA colocara regularmente & disposicéio do Municipio, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato; (01 ponto). 5 % : i £

) Presenca fisica da AGENCIA em Patrocinio, com sede ou filial registrada e em pleno funcionamento no Municipio. (01 ponto). 0,00 0,00 0,00 0.00 0,00
Ill - REPERTORIO (10 pontos) 9,50 9,50 9,50 28,50 950
@) Idela criativa e sua pertinéncia ao problema que a AGENCIA se propds a resolver; (04 pontos) 4,00 3,80 4,00 11,50 383
b) Qualidade da execugéo e do acabamento da Peca e ou material; (04 pontos). 3,50 4,00 3,50 11.00 367
c) Clareza da exposicéo das informagdes prestadas. (02 pontos). 2,00 2,00 2,00 6,00 2,00
IV — RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos) 9,50 850 9,50 27,50 917
j2) Evidéncia de planejamento publicitario; (02 pontos). 2,00 1,80 2,00 5,50 1,83
b) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucéo; (03 pontos). 3,00 250 3,00 8,50 283
¢) Relevancia dos resuitados apresentados; (03 pontos). 2,50 3,00 250 8,00 267
d) Concatenagdo Iégica da exposicéo. (02 pontos). 2,00 1,50 2,00 5,50 1.83

Media Total 27’ 33




Proponente: Attitude

Julgamento Proposta Técnica via identificada

Proponente: Attitude

JULG 1 JULG2 | JULG3 | Total | Média

Il - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos) 6,60 5,50 5,00 1710 | 870
a) Porte e a tradicéo dos clientes atuais da AGENCIA e o conceito de seus produtes e senicos no mercado: (01 ponto). 0,50 0,50 0,50 1,50 0,50
b) Experiéncia dos profissionais da AGENCIA em atividades publicitarias; (03 pontos). 2,60 2,00 2,00 6,60 220
) Adequacdo das qualificacdes e das quantificacdes desses profissionais & estratégia de comunicagéo publicitaria do Municipio; (02 pontos). 1,60 1,00 1,00 3,80 147
d) Adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposicéo da execucao do contrato; (01 ponto). 0,50 0,50 0,50 1,50 050
e) Operacionalidade do relacionamento entre o Municipio e a AGENCIA, esquematizado na proposta; (01 ponto). 0,50 0,50 0,50 1,50 050
) Relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circu_lacaa € controle de 1.00 100 0.50 250 083
midia que a AGENCIA colocara regularmente a disposicao do Municipio, sem énus adicional, durante a vigéncia do contrato; (01 ponto). 4 } g ¢

9) Presenca fisica da AGENCIA em Patrocinio, com sede ou filial registrada e em pleno fundonamento no Municipio. (01 ponto). 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
lll - REPERTORIO (10 pontos) 7.00 7,00 600 | 2000 | 667
a) Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a AGENCIA se propés a resolver: (04 pontos) 2.00 2,50 2,00 6,50 217
b) Qualidade da execugdo e do acabamento da Peca e ou material; (04 pontos). 3,00 2,50 2,50 8,00 2867
c) Clareza da exposicdo das informacdes prestadas, (02 pontos). 2,00 2,00 1,50 6,50 1,83
IV — RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos) 5,00 5,00 4,00 14,00 467
2) Evidéncia de planejamento publicitario; (02 pontos). 1,00 1,50 1,00 3,50 147
b) Consisténcia das relages de causa e efeito entre problema e solucio; (03 pontos). 1.60 1,00 1,00 3,80 1.47
c) Relevancia dos resultados apresentados; (03 pontos). 1.00 1,50 1,00 350 1,17
d) Concatenacio légica da exposicao, (02 pontos), 1,50 1,00 1,00 3,50 117

Media Total 17, 03

Assim a subcomissdo encerrou o processo de avaliagdo apresentando os resultados

registrados nesta ata e abaixo ratificada por todos os membros da Subcomissio Técnica.

Patrocinio 01 de outubro de 2025

Cassio Ferreira Dias




