Prefeitura Municipal de Patrocinio
Estado de Minas Gerais

EDITAL DE LICITACAO
RETIFICADO

Processo n°: 137/2025
Modalidade: Concorréncia
Edital n° 03/2025

Tipo: Técnica e Preco

Objeto: CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA A PRESTACAO DE
SERVICOS TECNICOS DE PUBLICIDADE VISANDO A ELABORACAO DE PROJETOS E
CAMPANHAS DO MUNICIPIO DE PATROCINIO, COM BASE NA LEI FEDERAL N° 12.232,
DE 2010.

1. DO PREAMBULO

1.1. O MUNICIPIO DE PATROCINIO/MG, com sede na Av. Jodo Alves do Nascimento, n°
1.452, Centro, CEP 38.747-050, CNPJ n° 18.468.033/0001-26, torna publico, para
conhecimento dos interessados, a realizacdo de licitagdo na modalidade CONCORRENCIA
para do tipo Melhor Técnica e Preco, para contratacéo de servigos de publicidade prestados
por intermédio de agéncias de propaganda em conformidade com a Lei Federal n°
14.133/2021 e Lei Federal n° 12.232/2010 e ainda de acordo com as condi¢coes
estabelecidas neste edital e seus anexos.

1.2. Os servigos serdo realizados na forma de execucao indireta, pelo regime de execucao
de empreitada por preco unitario, sob a égide da Lei n® 12.232/2010, mediante a aplicacéo,
de forma complementar, das Leis n° 4.680/1965 e n°® 14.133/2021.

1.3. Aplicam-se também a esta concorréncia o Decreto Municipal n° 4.315/2024, o Decreto
Municipal n° 4.553/2025, e as disposi¢des deste Edital.

1.4. As Propostas Técnicas e de Precos das licitantes deverdao ser entregues no setor de
Protocolo do Municipio de Patrocinio - na Av. Jodo Alves do Nascimento, 1.452, centro -
enderecados a Comissao de Contratacdo, em 04 (quatro) envelopes distintos e separados,
conforme disposto nos itens 8 e seguintes deste Edital até as 08:59 horas do dia 03 de
setembro de 2025.

1.4.1. Os envelopes de numero 1, 2 e 3 serdo abertos da Sala dos Conselhos — Secretaria
Municipal de Assisténcia Social, situada na Rua Professor Claudio Eustaquio de Alcantara,
s/n°, Bairro Cidade Jardim, no Municipio de Patrocinio, as_09:00 horas do dia 30 de
setembro de 2025.

1.4.2. Os documentos de habilitacdo das licitantes classificadas no julgamento final das
propostas de técnica e preco serdo recebidos e abertos em data, hora e local a serem
indicados pela Comisséo de Contratacao.

1.5. As sessbes publicasde abertura dos envelopes serdo gravadas em audio e video
conforme exigéncia dos 88 2° e 5° do art. 17 da Lei n® 14.133/2021.
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2. DO OBJETO

2.1. A presente licitagdo tem como objeto, a selecdo de propostas para prestacdo de
servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a
concepcédo, a criacdo, a execucgao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucgao
externa e a distribuicdo de publicidade de caréter institucional de competéncia da Secretaria
Municipal de Comunicacéo e Imprensa, conforme Termo de Referéncia, anexo | deste edital.

2.2. As especificacdes técnicas detalhadas do objeto, os requisitos de apresentacdo e o
critério de julgamento das propostas estéo especificadas no Termo de Referéncia.

3. ESCLARECIMENTOS E IMPUGNACOES

3.1. Os pedidos de esclarecimentos e impugnacdes referentes ao processo licitatorio
deverdo ser enviados a Comissdo de Contratagdo, até 3 (trés) dias Uteis anteriores a data
fixada para entrega dos envelopes, exclusivamente por meio eletrbnico via internet, no
endereco: licitacaoptc@patrocinio.mg.gov.br.

3.2. As respostas serdo enviadas aos e-mails dos interessados e publicamente
disponibilizadas no Portal do Municipio.

3.3. Cabera a Comissao de Contratacdo, auxiliada pelo setor responsavel pela elaboracéo
do Termo de Referéncia, prestar os esclarecimentos e respostas as impugnacoes.

3.4. Acolhida a impugnagéo contra 0 ato convocatério, sera definida e publicada nova data
para realizacdo do certame, salvo se eventual alteracdo do edital ndo comprometer a
formulacdo das propostas.

4. CONDICOES GERAIS

4.1. A participacao nesta Concorréncia implica para a licitante:

a) A aceitacao plena e irrevogavel das normas constantes do presente Edital e dos seus
anexos;

b) A confirmagdo de que recebeu da Comissdo o involucro n® 1, bem como todos os
documentos e informacdes necessérias a participagéo nesta licitacao;

c) A observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor;

d) A responsabilidade pela veracidade das informacdes e dos documentos que
apresentar durante a licitagao.

4.2. Nao poderao participar da presente licitacao:
a) empresas reunidas em consorcio®, independentemente de sua forma de constitui¢ao;

Considerando que é ato discricionario da Administracio diante da avaliacdo de conveniéncia e oportunidade no
caso concreto; e considerando que existem no mercado diversas empresas com potencial técnico profissional e

www.patrocinio.mg.gov.br — (34) 3839-1800 — Av. Jodo Alves do Nascimento, 1452, Cidade Jardim
CEP 38747-050



mailto:licitacaoptc@patrocinio.mg.gov.br

Prefeitura Municipal de Patrocinio
Estado de Minas Gerais

2 " =0
2 ATROCING A

b) empresas em processo de faléncia, regime de concordata ou recuperacao judicial,
concurso de credores, dissolucdo ou liquidacdo, salvo se amparada em certiddo
emitida pela instancia judicial competente, que certifique que a interessada esta apta
econdmica e financeiramente a participar de procedimento licitatério nos termos da Lei
n° 14.133/2021 (Acordao 8271/2011-TCU - Segunda Camara);

c) empresa declarada inidénea para licitar ou contratar com a Administracdo Publica;

d) empresa suspensa temporariamente do direito de licitar e impedida de contratar com
este Municipio;

e) empresa enquadrada nas vedacdes previstas no artigo 14° da Lei n°® 14.133/21.

f) agquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econémica, financeira,
trabalhista ou civil com dirigente do Municipio de Patrocinio ou com agente publico que
desempenhe funcéo na licitagdo ou atue na fiscalizacdo ou na gestdo do contrato, ou
gue deles seja cbnjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por
afinidade, até o terceiro grau.

g) Nao poderé participar, direta ou indiretamente, da licitagdo ou da execugdo do
contrato agente publico do 6rgédo ou entidade contratante, devendo ser observadas as
situacdes que possam configurar conflito de interesses no exercicio ou apos o
exercicio do cargo ou emprego, nos termos da legislacdo que disciplina a matéria,
conforme § 1° do art. 9° da Lei n° 14.133/2021.

h) autor do anteprojeto, do projeto basico ou do projeto executivo, pessoa fisica ou
juridica, quando a licitagdo versar sobre servicos ou fornecimento de bens a ele
relacionados;

4.2.1. O impedimento de gue trata este item serd também aplicado ao licitante que atue em
substituicdo a outra pessoa, fisica ou juridica, com o intuito de burlar a efetividade da
sangdo a ela aplicada, inclusive a sua controladora, controlada ou coligada, desde que
devidamente comprovado o ilicito ou a utilizagdo fraudulenta da personalidade juridica do
licitante.

4.2.2. Equiparam-se aos autores do projeto as empresas integrantes do mesmo grupo
econbmico.

4.2.3. O disposto nestes itens ndo impede a licitagcdo ou a contratacdo de servico que inclua
como encargo do contratado a elaboragdo do projeto bésico e do projeto executivo, nas
contratac@es integradas, e do projeto executivo, nos demais regimes de execucao.

operacional suficiente para atender satisfatoriamente as exigéncias previstas neste edital, entende-se que é
conveniente a vedagdo de participa¢ao de empresas em “consoércio” na Concorréncia em tela.
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4.2.4. Em licitacbes e contratacOes realizadas no ambito de projetos e programas
parcialmente financiados por agéncia oficial de cooperacdo estrangeira ou por organismo
financeiro internacional com recursos do financiamento ou da contrapartida nacional, ndo
poderd participar pessoa fisica ou juridica que integre o rol de pessoas sancionadas por
essas entidades ou que seja declarada iniddnea nos termos da Lei n® 14.133/2021.

4.2.5. A vedacado de que trata este item estende-se a terceiro que auxilie a conducdo da
contratacdo na qualidade de integrante de equipe de apoio, profissional especializado ou
funcionério ou representante de empresa que preste assessoria técnica.

4.3. A participacdo nesta licitagdo importa a proponente na irrestrita aceitagao das condiges
estabelecidas no presente edital, bem como, a observancia dos regulamentos, normas
administrativas e técnicas aplicaveis, inclusive quanto a recursos. A ndo observancia destas
condi¢gbes ensejard no sumario IMPEDIMENTO/DESCLASSIFICACAO da proponente, no
referido certame.

4.4. Os documentos necessarios a participacdo na presente licitagdo, compreendendo os
documentos referentes a proposta de preco e a habilitacdo (e seus anexos), deverdo ser
apresentados no idioma oficial do Brasil, com valores cotados em moeda nacional do pais.

4.5. Quaisquer documentos necessarios a participacdo no presente certame, quando
apresentados em lingua estrangeira, deverao ser autenticados pelos respectivos consulados
e traduzidos para o idioma oficial do Brasil por tradutor juramentado neste pais.

4.6. Independentemente de declaracdo expressa, a simples apresentacdo de proposta
implica submissdo a todas as condi¢bes estipuladas neste edital e seus anexos, sem
prejuizo da estrita observancia das normas contidas na legislagdo mencionada em seu
predmbulo.

4.7. Os licitantes devem estar cientes das condi¢cGes para participacdo no certame e assumir
a responsabilidade pela autenticidade de todos os documentos apresentados.

4.8. O contratado devera manter, durante toda a vigéncia do contrato, as mesmas condi¢des
de habilitacdo e qualificacdo exigidas na licitacao.

5. CREDENCIAMENTO DOS REPRESENTANTES

5.1. A licitante podera designar apenas 01 (um) preposto para representa-la na reunido de
licitacao.

5.2. Nenhum preposto podera representar mais de uma licitante.

5.3. O credenciamento do preposto sera realizado mediante instrumento publico ou
particular, ou Carta de Credenciamento, conforme modelo constante do anexo Il devera
outorgar poderes para a pratica de todos os atos pertinentes ao certame em nome da
licitante e compora os autos do processo licitatorio.
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5.4. Sendo o representante socio, proprietario ou dirigente da empresa proponente, devera
apresentar copia do respectivo Estatuto ou Contrato Social, no qual estejam expressos seus
poderes para exercer direitos e assumir obrigacées em decorréncia de tal investidura.

5.5. O credenciado devera identificar-se exibindo o documento de identidade, ou outro
legalmente equivalente, fora dos envelopes.

5.6. A licitante que n&o estiver devidamente representada nos termos descritos acima n&o
tera sua participacdo prejudicada no certame, entretanto ndo poderd se manifestar
formalmente.

5.7. Havendo substituicdo do representante credenciado no decorrer da licitacdo e caso haja
interesse em designar outro credenciado, a licitante devera apresentar novos documentos
de representacao.

5.8. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar na reunido de licitacdo, podera
encaminhar por meio de portador — na data, hora e local indicados no predmbulo deste
edital — os invélucros com a documentacao exigida para a sua participacdo no certame.

5.9. Os envelopes poderdo ser enviadospor via postal, desde que sejam entregues até a
data e horéario designado para as sessdes, nao se responsabilizando a Comissdo de
Contratacéo pela entrega fora dos prazos.

6. ELABORACAO E APRESENTAGCAO DA PROPOSTA TECNICA

6.1. A Proposta Técnica deverd ser elaborada conforme especificacdes do Termo de
Referéncia - anexo |.

7. ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECO

7.1. A Proposta de Preco devera ser elaborada conforme modelo constante do anexo Il e
informagdes no Termo de Referéncia.

7.1.1. A O prazo de validade da Proposta de Preco devera ser de, no minimo, 90 (noventa)
dias, a contar da data da abertura da reunido de licitagdo, indicada no predmbulo deste
Edital.

8. DISPOSICOES GERAIS ACERCA DA PROPOSTA

8.1.A Proposta Técnica protocolada sera entregue & Comissdo de
Contratacdoacondicionada em trés invOlucrosdistintos, conforme subitens abaixo e a
Proposta de Preco, no involucro n® 4, conforme descrito a seguir, na data, hora e local
indicados no predmbulo deste Edital.
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8.2. O involucro n°® 1 sera padronizado e fornecido pelo Municipio mediante solicitacdo
formal da licitante a Comissdo de Contratacdo de segunda a sexta-feira, das 08h00 as
11h00 e del3h00 as 17h30, no endereco Av. Jodo Alves do Nascimento, 1452, Setor de
Licitacoes.

8.3. Os involucros n® 2, n°® 3 e n°® 4, serdo providenciados pela licitante e deverdo ser

adequados as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolaveis quanto as informacfes
de que tratam até a sua abertura.

ATENCAOQ: O invélucron® 5, contendo os documentos de habilitacdo, devera ser
entregue em sesséo publica especifica, nos termos do item 10.

INVOLUCRON® 1

8.4. No invélucro n° 1, padronizado fornecido pelo Municipio, devera estar acondicionado o
Plano de Comunicacgdo Publicitaria — Via Nao ldentificada, de que trata o subitem 9.2,
caput e inciso I, “a” do Termo de Referéncia.

8.5. O invélucro n° 1 deverda estar sem fechamento e sem rubrica.

8.6. Até a abertura do invélucro n° 2, para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacao Publicitaria, o invélucro n° 1 n&o podera:

a) Apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s@, possibilite
a identificacdo da licitante antes da abertura do involucro n° 2.

b) Estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacao da licitante.

ATENQAO: Recomenda-se cuidado no manuseio do involucro n°® 1, a fim de evitar
que qualquer dano ou deformacédo venha a gerar o impedimento em participar

desta licitagéo.

INVOLUCRO N° 2

8.7. No invélucro n° 2, devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria —
Via Identificada, que trata o subitem 9.2, caput e inciso Il, “b”, sem os exemplos de pecgas
referentes a ideia criativa.

8.7.1. O involucro n°® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

PROPOSTA TECNICA — ENVELOPE N° 02

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA
MUNICIPIO DE PATROCINIO

CONCORRENCIA N.03/2025.

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)
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CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

INVOLUCRO N° 3

8.8. No invélucro n° 3, deverdo estar acondicionados os cadernos especificos, documentos
e informacgdes referentes a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de
Solucdes de Problemas de Comunicagéo, de que tratam os subitens 9.3 a 9.5 do Termo
de Referéncia.

8.8.1. O invllucro n°® 3 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

PROPOSTA TECNICA — ENVELOPE N° 03

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO

MUNICIPIO DE PATROCINIO

CONCORRENCIA N.03/2025

EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante)

CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

8.8.2. O involucro n° 3, assim como os cadernos especificos, documentos e informacdes
gue o compde, ndo podera ter informacdo, marca, sinal etiqueta, palavra ou outro elemento
gue conste do Plano de Comunicacgdo Publicitaria — Via Nao Identificada e que possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do invélucro n° 2.

INVOLUCRO N° 4

8.9. O invllucro n° 4 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

PROPOSTA DE PRECO — ENVELOPE N. 04
MUNICIPIO DE PATROCINIO

CONCORRENCIA N. 03/2025

EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante)
CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

9. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

9.1. O critério de julgamento para a classificacido das licitantes serd o de TECNICA E
PRECO, nos termos do art. 5° da Lei n°® 12.232/2010 e dos arts. 36, 37 e 38 da Lei n°
14.133/21, sendo que é estabelecido o peso 0,60 para a Proposta Técnica e peso 0,40 para
a Proposta de Preco.
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9.2. O julgamento das Propostas Técnicas serd realizado pela Subcomissdo Técnica,
prevista no item 11, que julgard conforme os atributos dos quesitos e subquesitos
desenvolvidos pela licitante, descritos no Termo de Referéncia.

9.2.1. O julgamento da Proposta de Precos sera realizado na sessao publica designada pela
Comisséo de LicitagBes, onde serdo abertos os involucros n° 4 — Proposta Comercial — que
serdo rubricadas pela Comissdo de Contratacdo e pelos representantes das agéncias
presentesou por comissao de até trés pessoas que representem as licitantes, por escolha
das agéncias participantes presentes a sessdo. Feita a classificacdo das Propostas
Comerciais, serdo avaliadas e valoradas as propostas segundo os critérios descritos no item
11.8 do Termo de Referéncia.

9.3. Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das propostas as licitantes mais
bem classificadas no julgamento final, com a aplicacdo da média ponderada, entre as
Propostas Técnicas e de Precos.

10. ENTREGAEFORMADEAPRESENTACAODOSDOCUMENTOSDEHABILITACAO

10.1. A licitante cuja Propostas Técnica e de Prego tenham sido classificadas devera
entregar os documentos de habilitacdo no dia, hora e local estipulados pela Comisséo de
Contratacao.

10.1.1. A licitante classificada no julgamento final das propostas que ndo apresentar os
documentos de habilitacdo, na referida sesséo sera inabilitada do certame, exceto diante da
ocorréncia de que trata o subitem 12.12.

10.2. Os documentos de Habilitacdo deverdo estar acondicionados no invélucro n° 5, que
devera ser apresentado fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

DOCUMENTOS DE HABILITAC,AO — ENVELOPE N° 05
MUNICIPIO DE PATROCINIO

CONCORRENCIA N 03/2025

EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante)
CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

10.2.1. O invélucro n° 5 sera providenciado pela licitante e devera ser adequado as
caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel quanto as informagfes de que trata,
até sua abertura.

10.2.2. Os documentos de habilitacdo deverdo ser apresentados em uma Unica via,
acondicionados em caderno Unico, ter todas as suas paginas numeradas e rubricadas por
representante legal da licitante, a partir da primeira pagina interna, e deverdo ser
apresentadosem original ousob a forma de publicacdo em 6rgdo da imprensa oficial, ouem
cOpia autenticada por cartério competente, ouem coOpia ndo autenticada, desde que seja
exibido o original, para conferéncia pela Comissédo de Contrata¢do, no ato da abertura dos
documentos de habilitagéo.

www.patrocinio.mg.gov.br — (34) 3839-1800 — Av. Jodo Alves do Nascimento, 1452, Cidade Jardim
CEP 38747-050




Prefeitura Municipal de Patrocinio
Estado de Minas Gerais

Atencdo: S6 serdo aceitas coOpias legiveis, que oferecam condi¢des de andlise por
parte da Comisséo.

10.3. Os documentos referentes & HABILITACAO JURIDICA s&o:

| - Cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;

Il - Registro comercial, em caso de empresa individual,

lll - Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor devidamente registrado, em se
tratando de sociedade empreséria e, nho caso de sociedade por acdes, acompanhado
dos documentos de eleicdo de seus administradores;

IV - Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedade simples, acompanhada de prova
da Diretoria em exercicio;

V - Decreto de autorizacdo de funcionamento no Pais, em se tratando de empresa ou
sociedade estrangeira e ato de registro ou autorizagéo para funcionamento expedido
pelo érgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

10.3.1. Os documentos deverdo estar acompanhados de suas alteragdes ou da respectiva
consolidacdo e deles devera constar, entre 0s objetivos sociais da licitante, a execucdo de
atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta Concorréncia;

10.4. Os documentos referentes a REGULARIDADE FISCAL e TRABALHISTA séo:

| - Prova de inscricao no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ.

Il - Prova de regularidade para com a Fazenda Federal e a Seguridade Social, mediante
apresentacdo de Certiddo Conjunta de Débitos Relativos a Tributos Federais e a
Divida Ativa da Unido, emitida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil ou pela
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional, em vigor.

lll - Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede do
licitante, mediante apresentacdo de Certiddo emitida pela Secretaria competente do
Estado, em vigor;

IV - Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede do
licitante, mediante apresentacdo de Certiddo emitida pela Secretaria competente do
municipio, em vigor. A prova de regularidade com a fazenda municipal devera
abranger quaisquer tributos municipais. Em caso de divisdo da fiscalizagdo tributaria
deverdo ser apresentadas certiddes relativas aos tributos mobiliarios e imobiliarios;

V - Prova de Regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigco —
FGTS, emitida pela Caixa Econdmica Federal, em vigor;

VI - Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), emitida pela Justica do
Trabalho, em vigor.

10.4.1. Seréoaceitascertiddespositivascom efeito de negativa.

10.5. Os documentos referentes & QUALIFICACAO TECNICA s&o:
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| - Certificado de qualificacao técnica de funcionamento de que trata a Lei 12.232/2010,
art. 4° e seu paragrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-
Padrédo (CENP);

Il - Declaragéo(des) expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado,
gque ateste(m) que a licitante presta(ou) ao declarante(s) servico de publicidade cujas
atividades sejam similares, pelo menos, as do objeto deste Edital.

10.6. A QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA sera comprovada mediante
apresentacéo:

| - Certiddo negativa de faléncia expedida pelo cartério distribuidor da sede da pessoa
juridica. Caso o documento ndo declare sua validade somente sera aceito
documento expedido no maximo 90 (noventa) dias.

Il - Balanco patrimonial, demonstracdo de resultado de exercicio e demais
demonstragfes contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, comprovando
indices de Liquidez Corrente (LC) e Liquidez Geral (LG) superiores a 1 (um) e
Endividamento Geral (EG) inferior a 0,90 (zero virgula noventa).

indice de Liquidez Corrente: ILC = AC/PC, onde ILC > 1,0, onde:

ILC = Liquidez Corrente
AC = Ativo Circulante
PC = Passivo Circulante

indice de Liquidez Geral: ILG = (AC + RLP)/(PC + Ex.LP), onde ILG > 1,0, onde:

ILG = indice de Liquidez Geral
AC = Ativo Circulante

RLP = Realizavel a Longo Prazo
PC = Passivo Circulante

ELP = Exigivel a Longo Prazo

Solvéncia Geral: SG= (AT)/(PC +PNC), onde ILG > 1,0, onde:

SG = Solvéncia Geral

AT= Ativo Total

PC = Passivo Circulante

PNC = Passivo Nao Circulante

10.6.1. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitagdo deverdo atender a todas as
exigéncias da habilitagcdo e poderdo substituir os demonstrativos contabeis pelo balanco de
abertura.

10.6.2. Os documentos referidos acima limitar-se-do ao Ultimo exercicio no caso de a
pessoa juridica ter sido constituida ha menos de 2 (dois) anos;
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10.6.3. Os documentos referidos acima deveréo ser exigidos com base no limite definido
pela Receita Federal do Brasil para transmisséo da Escrituracdo Contabil Digital - ECD ao
Sped.

10.6.4. Caso a empresa licitante apresente resultado inferior ou igual a 1 (um) em qualquer
dos indices de Liquidez Geral (LG) e Liquidez Corrente (LC); e superior ou igual a 0,90 (zero
virgula noventa) no indice de Endividamento Geral, sera exigido para fins de habilitacdo
patriménio liquido minimo? de 10% do valor total estimado da contratac&o.

10.6.5. O atendimento dos indices econémicos previstos neste item deverd ser atestado
mediante declarac@o assinada por profissional habilitado da area contabil, apresentada pelo
licitante, que contenha as formulas indicadas neste item.

10.6.6. Estes calculos serdo conferidos pelo Contador do Municipio. Caso os calculos ndo
sejam apresentados, o Contador do Municipio reserva-se o direito de efetuar os mesmos.

10.7. A licitante também devera incluir no envelope n° 5 declaracdo elaborada conforme
modelo do ANEXO 1V, afirmando:

| - que atende aos requisitos de habilitagcdo, e que é responsavel pela veracidade das
informacgdes prestadas (art. 63, 1);

Il - que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para
reabilitado da Previdéncia Social (art. 63, IV);

lll - sua proposta econdmica compreende a integralidade dos custos para atendimento
dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas,
nas normas infralegais, nas convengfes coletivas de trabalho e nos termos de
ajustamento de conduta vigentes na data de entrega das propostas; (art. 63, 1V);

IV - que o licitante tomou conhecimento de todas as informacdes e das condi¢des locais
para o cumprimento das obrigagfes objeto da licitacdo (art. 67, VI);

V - gque ndo contrata menor de 18 anos para trabalho noturno, perigoso ou insalubre e
de qualquer trabalho a menores de dezesseis anos, salvo na condi¢do de aprendiz, a
partir de quatorze anos nos termo do inciso XXXIIl da Constituicdo Federal (art. 68,
VI);

VI - que a empresa licitante cumpre as exigéncias de contratacdo de menor aprendiz,
nos termos da Lei Municipal n° 5.681/2024e Lei Federal n°® 10.097/2010,
regulamentada pelo Decreto n® 9.579/2018 empregando e matriculando nos cursos
oferecidos pelos servicos nacionais de aprendizagem o numero de aprendizes
equivalente a cinco por cento, no minimo, e quinze por cento, no maximo, dos

’A exigéncia de patriménio liquido minimo de 10% do valor estimado da contrataéo para empresas com indices
de liquidez iguais ou inferiores a 1 esta fundamentada no art. 69 da Lei 14.133/2021, que regula os critérios de
qualificacdo econdmico-financeira nas contratacBes publicas. Essa medida visa garantir a capacidade das
empresas de cumprir suas obrigacfes contratuais e proteger o interesse publico. A exigéncia de patriménio
liqguido minimo funciona como uma garantia adicional para mitigar riscos financeiros, especialmente quando os
indices de liquidez da empresa indicam dificuldades financeiras. Empresas com indices de liquidez igual ou
inferior a 1 podem ter dificuldade para honrar compromissos financeiros no curto prazo, comprometendo a
execucdo do contrato.
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trabalhadores existentes em cada estabelecimento cujas fungbes demandem
formacéo profissional;
VII - que ndo possui em seu quadro societario servidor publico municipal (art. 9°, § 1°).

10.8. O CNPJ da licitante devera ser o mesmo compreendido no cadastro junto ao Municipio
e ou em todos os documentos de habilitacdo, ndo sendo permitido uso de documentos
pelamatriz, quando emitidos para a sua filial e vice-versa.

10.8.1. Excetuam-se da restricdo a que se refere o subitem 10.8 os documentos que, pela
prépria natureza, forem comprovadamente emitidos somente em nome da matriz ou da filial.

10.9. Nao serao aceitos “protocolos de entrega” ou “solicitagcdo de documentos” expedidos
por quaisquer 6rgaos, em substituicdo aos documentos exigidos neste edital.

10.10. A verificagdo, pela Comissao, nos sites oficiais das entidades emissoras de certidoes
constitui meio legal de prova.

10.11. Serdo consideradas habilitadas as licitantes classificadas que atenderem
integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos neste edital.

11. SUBCOMISSAO TECNICA

11.1. Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comissao de Contrata¢do, na
forma do art. 10 da Lei n° 12.232/10, com excegdo da analise e julgamento das Propostas
Técnicas.

11.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica,
composta por 03 (trés) membros formados em comunicagao, publicidade ou marketing ou
que atuem em uma dessas areas, sendo 02 (dois) membros com vinculo e 01 (um) membro
sem vinculo funcional ou contratual, conforme descrito no item 12 do Termo de Referéncia.

12. REUNIAO DE LICITACAO

12.1. A reunido de licitacdo serd realizada em 4 sessdes publicas, observados os
procedimentos previstos neste edital e na legislacdo, sendo todas as sessfes gravadas em
audio e video.

12.1.1. Todos os fatos relevantes, pertinentes ao objeto da licitacdo, ocorridos durante a
reunido de licitacdo serdo registrados em ata circunstanciada.

12.2. A participagdo de representante de qualquer licitante ocorrerd mediante a prévia
entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 5.3.

12.3. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao constituida de
alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas
Técnicas, de preco e os Documentos de Habilitacdo nas respectivas sessdes publicas.
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12.4. Aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitacdo
apresentados pelas licitantes poderdo ser relevados pela Comisséo, se constantes dos
documentos submetidos a andlise e julgamento da Subcomissdo Técnica, por esta
subcomisséo, desde que nao firam o entendimento da proposta e o ato ndo acarrete

violag&o aos principios basicos da licitacdo.

12.5. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessfes de
recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Preco.

12.6. A Comissao poderé alterar as datas ou as pautas das sessfes, ou mesmo suspendé-
las, em funcé@o do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

12.7. Se os invélucros lacrados das licitantes desclassificadas ndo puderem ser devolvidos
nas sessbes publicas, ficardo a disposicdo das interessadas por 30 (trinta) dias uteis,
contados da homologacao desta Concorréncia, prazo apés o qual serdo destruidos.

PRIMEIRA SESSAO

12.8. A abertura da sessao publica de licitagdo sera realizada no dia, hora e local previsto no
predmbulo deste Edital e terd a seguinte pauta inicial:

| - identificacdo dos representantes das licitantes, por meio do(s) documento(s)
exigido(s) no subitem 5.3;

Il - apresentacdo a Comissao dos involucros n° 1, 2, 3 e 4.

[ll - exame da conformidade dos invélucros com as disposi¢des deste edital;

IV - rubrica no fecho dos invélucros n° 2, 3 e4 e subsequente acondicionamento destes
em receptaculo especifico com rubrica no seu respectivo fecho pela Comissao e
representantes das licitantes;

V - abertura dos invélucron® 1 e 3, exame e rubrica de seus respectivos contelidos pela
Comissdao e representantes das licitantes presentes.

12.8.1. Ap6s o encerramento do prazo para recebimento dos envelopes, o qual sera

declarado pela Comissdo na sessdo publica, nenhum outro envelopes, documento ou
embalagem sera recebido.

12.8.2. O invélucro n° 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicag&o Publicitaria,
s6 sera recebido pela Comisséo se:

| - ndo estiver identificado;
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Il - ndo apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si S0,
possibilite sua identificacdo ou a identificacdo da licitante antes da abertura do
involucro n° 2:

lll - ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos
nele acondicionados de modo a possibilidade a identificacéo da licitante.

12.8.2.1. O nédo recebimento do invélucro n°® 1 implica o ndo recebimento dos demais
invllucros da licitante e seu consequente impedimento de participar desta
Concorréncia.

12.8.3. A Comissdo, antes da abertura dos invélucros n° 1, adotara medidas para evitar que
seus membros e ou 0s representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente,
meios de identificar a autoria de algum Plano de Comunicagédo Publicitaria.

12.8.4. A Comisséo nao lancara nenhum cédigo, sinal ou marca nos invélucros n°® 1 nem nos
documentos que comp&em a via ndo identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria.

12.8.5. Se, ao examinar e ou rubricar os contetudos dos invélucros n° 1 e n° 3, for constatada
ocorréncia que possibilite, inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano de
Comunicacao Publicitaria, a Comisséo desclassificara a licitante e ficara de posse de todos
0s seus involucros até que expire 0 prazo para recursos relativos a essa fase.

12.8.6. Os involucros n° 2 e n° 4 permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade
da Comisséo.

12.8.7. Abertos os invélucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas
propostas, salvo por motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissao.

12.9. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela
Comissdo de Contratagcdo na primeira sessdo, 0s procedimentos de licitagdo terdo
continuidade em conformidade com o previsto no subitem 12.10 e seguintes. Caso contrario
a comissao divulgara o resultado na forma definida neste edital, abrindo-se o prazo de 03
(trés) dias Uteis para a interposi¢céo de recursos.

12.9.1. Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da
Comissdo de Contratacdo, pertinentes a primeira sessdo, esta divulgara o resultado na
forma definida neste edital, abrindo-se o prazo para a interposi¢do de recursos, conforme
disposto no item 13deste Edital.

12.10. N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, analise e os tramites administrativos pertinentes ao
contetdo dos invélucros n°® 1 e n° 3 terdo seguimento, observando-se 0s seguintes
procedimentos:

| - encaminhamento, pela Comissdo a Subcomissdo Técnica, dos invélucros n°® 1, com
as vias nao identificadas do Plano de Comunicac¢éo Publicitaria;
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Il - analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das vias nao
identificadas do Plano de Comunicacé&o Publicitaria.

lll - elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo, da ata de
julgamento dos Planos de Comunicac¢do Publicitaria, de planilhas com as pontuactes
e de justificativa das razdes que as fundamentaram em cada caso.

IV - encaminhamento, pela Comissdo a Subcomisséo Técnica, dos invélucros n° 3, com
a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e os Relatos de Solugbes de Problemas
de Comunicacéo;

V - analise individualizada e julgamento, pela Subcomissédo Técnica, da Capacidade de
atendimento, do Repertério e dos relatos de Solu¢cdes de Problemas de
Comunicacao;

VI - elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissao, da ata de
julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e
aos Relatos de Solucbdes de Problemas de Comunicacdo, de planilha com as
pontuacgdes e de justificativa das razdes que as fundamentaram em cada caso.

12.10.1. Ainda que alguma Proposta Técnica seja desclassificada com fundamento no
subitem 11.4 do Termo de Referéncia, a Subcomisséo Técnica atribuira pontuacéo a cada
quesito ou subquesito da Proposta e langcard sua pontuacdo em planilhas que ficaréo
acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomisséo
Técnica, até que expire 0 prazo para recursos relativos a essa fase.

12.10.1.1. O disposto no subitem 12.10.1 ndo se aplica aos casos em que O
descumprimento resulte na identificacédo da licitante antes da abertura dos invélucros n°®
2.

12.10.2. As planilhas previstas nos incisos Il e VI do subitem 12.10 conteréo,
respectivamente, as pontuacdes de cada membro para cada subquesito do Plano de
Comunicacao Publicitaria apresentado pelas licitantes e as pontuacdes de cada membro
para 0s quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de Solugbes de
Problemas de Comunicacéo de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO

12.11. ApoOs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (involucros n° 1 e n° 3),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomisséo
Técnica, a Comissao convocara as licitantes para participar da segunda sesséao publica que
ter4 a seguinte pauta bésica:

| - identificacdo dos representantes das licitantes presentes;

Il - abertura do receptaculo contendo os invélucros n° 2 e n° 04;
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[l - abertura e rubrica do contetido dos invélucros n° 2;

IV - cotejo das vias ndo identificadas (involucro n° 1) com as vias identificadas (involucro
n° 2) do Plano de Comunicac¢do Publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

V - elaborac¢éo da planilha geral com o somatério das pontuacdes atribuidas ao plano de
comunicagdo publicitaria e separadamente aos demais quesitos de cada Proposta
Técnica;

VI - proclamacdo do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

VIl - adoc¢éo dos procedimentos previstos no subitem 11.6 do Termo de Referéncia, em
caso de empate, apos a deciséo final, inclusive das Propostas de Preco.

VIII - informacdo de que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera
divulgado na forma da lei, com a indicacdo dos licitantes classificados e dos
desclassificados, em ordem decrescente de pontuacdo, abrindo-se prazo para
interposicao de recurso, conforme disposto no item 13 deste Edital.

12.12. Além das demais atribuicdes, previstas neste edital, caberd a Subcomissdo Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das
Propostas Técnicas, a partir de solicitagdo da Comisséo de Contratagéo.

TERCEIRA SESSAO

12.13. N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo convocara as licitantes classificadas no
julgamento técnico para participar da terceira sessdo publica que ter4 a seguinte pauta
bésica:

| - identificacdo dos representantes das licitantes presentes;

Il - abertura dos invllucros n° 4, exame e rubrica do seu conteldo pela Comissao e
representantes das licitantes presentes;

lll - julgamento das Propostas de Preco com a identificacdo das Propostas de menores
precos e divulgacao do resultado aos representantes das licitantes presentes;

IV - declaracdo da vencedora no julgamento final das Propostas, quais sejam, a licitante
mais bem classificadas na média ponderada, de acordo com 0s respectivos pesos,
na Proposta Técnica e na Proposta de Precos;

V - informacg&o de que o resultado do julgamento final das Propostas sera divulgado na
forma da lei, com a indicac@o da ordem de classificacéo.

QUARTA SESSAO
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12.14. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissao convocara as licitantes classificadas no
julgamento final das Propostas, para participar da quarta sesséo publica que terd a seguinte
pauta basica:

| - identificacdo dos representantes das licitantes presentes;

Il - recebimento e abertura dos invélucros n® 5, exame e rubrica do seu contetdo pela
Comissao e pelos representantes das licitantes presentes;

[ll - andlise da conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condicdes
estabelecidas neste edital e na legislacdo em vigor;

IV - informag&o de que o resultado da habilitagdo ser& divulgado na forma da lei, com a
indicagé@o dos proponentes habilitados e inabilitados;

12.15. Na hipétese da licitante ser declarada inabilitada, serAd convocada a segunda
colocada para apresentacdo dos documentos de habilitagdo, que devera ocorrer no prazo
de até 03 (trés) dias.

12.15.1. A nova documentacdo deve ser apresentada na forma prevista neste edital, e
entregue em sessao publica.

12.16. Decididos os recursos e constatada a regularidade dos atos praticados, a autoridade
competente, homologara e adjudicara seu objeto a licitante vencedora.

13. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

13.1. Dos atos decisoérios ou que resultem aplicacdo de penalidade cabe recurso, interposto
na forma impressa, no prazo de 03 (trés) dias uteis, a contar da intimacdo do ato ou da
lavratura da ata.

13.1.1. A intimacdo dos atos decisorios sera feita mediante publicacdo na imprensa oficial,
salvo para as decisdes sobre o recebimento e julgamento das propostas e sobre a
habilitacdo ou inabilitacdo de licitantes, se presentes os prepostos das licitantes no ato em
gue foi adotada a decisdo, quando podera ser feita por comunicagéo direta aos interessados
e lavrada em ata.

13.1.2. A intimacdo da aplicacdo da penalidade sera realizada por notificagdo direta a
licitante.

13.2. O recurso contra o julgamento das propostas e o contra habilitacdo ou inabilitacdo de
licitantes tera efeito suspensivo, e 0 seu acolhimento importara a invalidacdo apenas dos
atos insuscetiveis de aproveitamento.
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13.2.1. A Comisséo podera, motivadamente, atribuir efeito suspensivo ao recurso contra os
demais atos.

13.3. A continuidade da reunido de licitagdo, no caso de interposicdo de recurso, sera
comunicada aos interessados por e-mail.

13.4. Os recursos interpostos serdo comunicados as partes interessadas, que poderdo
apresentar contrarrazdes no prazo de 3 (trés) dias Uteis a partir do término do prazo do
recorrente, sendo-lhes assegurada vistas dos elementos indispensaveis a defesa dos seus
interesses.

13.5. O recurso sera dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato
recorrido, que podera reconsiderar sua decisdo no prazo de 3 (trés) dias Uteis, ou, neste
mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente informado, para deciséo.

13.6. Os recursos interpostos fora do prazo legal e ou subscritos por representante ndo
habilitado legalmente ou néo identificado no processo para responder pela licitante n&o

serdo conhecidos.

14. PENALIDADES

14.1. Ensejara a aplicacdo de multa no percentual de 0,5% (meio por cento) sobre a
estimativa anual de despesas previstas no Termo de Referéncia, sem prejuizo da aplicacdo
de outras penalidades previstas na Lei n° 14.133/2021, a licitante que, convocada dentro do
prazo de validade de sua proposta:

| - recusar-se, injustificadamente, a assinar o contrato;

Il - ndo atender as condic¢des previstas no subitem 15.2, inviabilizando a contratacao.

14.1.1. A multa devera ser recolhida no Municipio no prazo de 5 (cinco) dias Uteis a contar
da intimagé&o, sob pena de execugao judicial.

14.1.2. O disposto no subitem 14.1 ndo se aplica as licitantes remanescentes convocadas
na forma do subitem 15.3.1.

14.2. Ensejara a aplicacdo de suspensdo temporéria de participagdo em licitagdo e
impedimento de contratar com o Municipio, pelo periodo de 6 (seis) meses até 2 (dois)
anos.:

| - recusa, injustificada, de assinar o Termo de Contrato.

Il - ndo manutencdo das condi¢cdes de habilitacdo;

[l - pratica de atos ilicitos, visando a frustrar os objetivos da licitacéo;
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IV - condenacdo definitiva pela pratica dolosa de fraude fiscal no recolhimento de
quaisquer tributos;

V - pratica de atos ilicitos, demonstrando ndo possuir idoneidade para contratar com a
Administracao.

14.2.1. A penalidade de suspensdo temporéaria de participacdo em licitacdo e impedimento
de contratar poderd ser aplicada sem prejuizo da aplicacdo da multa prevista no subitem
14.1.

14.3. Podera ainda ser aplicada a penalidade de Declaracdo de Inidoneidade para licitar ou
contratar com a Administracdo Publica, na forma do inciso IV e paragrafos 5° e 6° do art.
156 da Lei n° 14.133/2021.

14.4. N&o serdo aplicadas penalidades na ocorréncia de casos fortuitos e/ou forga maior.

15. CONTRATACAO

15.1. A contratagdo sera formalizada mediante assinatura do contrato, para cuja assinatura
a licitante adjudicatéria tera o prazo de 5 (cinco) dias Uteis contados a partir do recebimento
da respectiva convocacao do Municipio.

15.2. Como condicdo para a assinatura do contrato, sem prejuizo das demais disposicdes
previstas neste Instrumento, a licitante adjudicataria deverd apresentardocumentacao
exigida na habilitagdo, porventura vencida apds a reunido de licitagcdo, devidamente
atualizada;

15.3. A recusa em assinar o contrato ou o0 ndo atendimento das condigbes previstas no
subitem 15.2 implica a decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo da aplicagdo de
penalidades previstas no item 14.

15.3.1. A decadéncia do direito a contratacdo autoriza o Municipio a, independentemente de
qualquer aviso ou notificacdo, revogar a licitagdo, ou convocar as licitantes remanescentes,
na ordem de classificacdo, para que atendendo ao subitem 15.2, assinar o contrato em igual
prazo e nas mesmas condi¢cdes apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar
o0 contrato.

15.3.2. Nao se aplicam as licitantes remanescentes as penalidades previstas no subitem
15.3.

15.4. A licitante vencedora devera apresentar garantia, prevista no item 17 e na minuta do
contrato, clausula décima primeira.

15.5. Integrara o contrato a ser firmado, independentemente de transcricdo, as condicdes
estabelecidas neste Edital e em seus anexos, os elementos apresentados pela licitante
adjudicataria que tenham servido de base para o julgamento desta Concorréncia.

www.patrocinio.mg.gov.br — (34) 3839-1800 — Av. Jodo Alves do Nascimento, 1452, Cidade Jardim
CEP 38747-050




Prefeitura Municipal de Patrocinio
Estado de Minas Gerais

15.6. O prazo de vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses podendo ser prorrogado, na
forma da lei, observada a vigéncia maxima decenal. Em caso de prorrogacédo, o valor do
contrato sera reajustado pelo INPC.

15.7. A remuneragdo a Agéncia, pelos servigcos prestados, sera feita nos termos das
Clausulas Sétima e Oitava da Minuta do Contrato, consoante 0s precos estabelecidos em
sua Proposta de preco.

15.8. O valor do contrato podera ser aditivado em até 25% (vinte e cinco por cento), nos
termos do art. 125 da Lei n® 14.133/2021.

15.8.1. A forma e as condicdes de pagamento sdo as constantes da minuta do contrato.

15.9. Para a analise das condi¢fes de contratacdo, também serdo realizadas consultas ao
Cadastro Nacional de Empresas Iniddneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia
mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, ao Cadastro Nacional de Empresas
Punidas (Cnep) e ao Cadastro Nacional de Condenagfes Civeis por Ato de Improbidade
Administrativa (CADIN), disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica — CNJ, tanto
da empresa quanto de seus socios. Havendo alguma restricAo a empresa sera
desclassificada.

16. RECURSOS ORCAMENTARIOS

16.1. As despesas decorrentes da contratacdo, objeto desta licitagéo, correrdo por conta dos
recursos consignados nas dotagfes orcamentéarias de Propaganda e Publicidade conforme
abaixo:

02.01.03.01.04.122.0009.00.2010.3.3.90.39.680015000000000 - Servicos de
Publicidade e Propaganda

17. GARANTIA

17.1. No prazo de 30 (trinta) dias da assinatura do contrato, a contratada devera apresentar
garantia, em favor do Municipio, correspondente a 5% (cinco por cento) da estimativa anual
da despesa conforme item 13 do Termo de Referéncia.

17.2. A garantia devera ser prestada nos termos da Clausula Décima Primeira do contrato
em uma das modalidades previstas no art. 96 da Lei 14.133/21, & escolha da contratada.

18. DISPOSICOES FINAIS

18.1. A licitante é responsavel pela fidelidade e legitimidade das informacgdes prestadas e
dos documentos apresentados em qualquer fase da licitacdo, de modo que a falsidade de
qualquer documento apresentado ou a inverdade das informagdes nele contidas implicara a
imediata desclassificacdo da licitante que o tiver apresentado.
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18.2. E facultada & Comissdo ou a autoridade superior efetuar, em qualquer fase da
licitagcdo, consultas ou promover diligéncias com vistas a esclarecer ou complementar a
instru¢ao do processo;

18.3. As situagOes néo previstas neste Edital, inclusive as decorrentes de caso fortuito ou de
forca maior, seréo resolvidas pela Comissao ou pela autoridade competente.

18.4. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital, excluir-se-4 o dia do inicio e
incluir-se-a o do vencimento.

18.4.1. Os prazos estabelecidos neste Edital so se iniciam e vencem em dias de expediente
do Municipio.

18.5. Este Edital e seus anexos, bem como a Proposta vencedora, fardo parte integrante do
contrato — Anexo V, como se nele estivessem transcritos.

18.6. O conteudo deste Edital e de seus anexos, bem como outros documentos que forem
emitidos pelo Municipio e fornecidos as licitantes, s&o complementares entre si, devendo ser
interpretados conforme os principios que regem as licitagdes publicas.

18.7. Até a assinatura do contrato, a licitante adjudicataria podera ser desclassificada ou
inabilitada se o Municipio tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificacdo ou a
sua habilitacao, conhecido apés o julgamento de cada fase.

18.8. Se, durante a execucdo dos contratos, o instrumento firmado com a Agéncia for
rescindido, o Municipio podera convocar as licitantes remanescentes, na ordem de
classificagcdo verificada nesta Concorréncia, para dar continuidade a execucdo do objeto,
desde que aceitem as mesmas condicbes oferecidas pela Agéncia e se disponham a
cumprir todas as condi¢cdes e exigéncias a que estiverem sujeitas as signatarias dos
contratos.

18.9. E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

18.10. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o
Municipio comunicara os fatos verificados ao Ministério Publico do Estado, para as
providéncias devidas.

18.11. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera
anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer
de suas fases, por razbes de interesse publico decorrente de fato superveniente
devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

18.11.1. A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato, sem prejuizo do disposto
na Lei 14.133/21.
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18.12. Sao anexos ao presente edital:
a) Anexo | — Termo de Referéncia e seus apéndices
b) Anexo Il — Carta de Credenciamento
c) Anexo Il — Modelo de Proposta
d) Anexo IV — Modelo de declaracdo conjunta
e) Anexo V — Minuta de Contrato
f) Anexo VI — Briefing

19. FORO

19.1. E competente o foro da Comarca de Patrocinio/MG para dirimir quaisquer litigios
oriundos da licitagdo e do contrato dela decorrente, com expressa renuncia a outro qual
quer, por mais privilegiado que seja.

Patrocinio, 07 de agosto de 2025.

Ana Maria Marra Prado
Secretéria Municipal de Comunicagdo
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TERMO DE REFERENCIA

PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE

1. DO OBJETO

1.1. Contratacdo de 01 (uma) agéncia de publicidade para a prestacao de servigos técnicos de
publicidade visando a elaboracao de projetos e campanhas do Municipio de Patrocinio, com base
na Lei Federal n°® 12.232, de 2010.

1.1.1. Consideram-se servigcos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagcédo, a concepgéo, a criagdo, a
execugao interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a difusdo de
ideias ou informar o publico em geral, de acordo com o art. 2°, caput, da Lei n°® 12.232/2010.

1.1.2. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

a) a producao e execucgao técnica das pecgas e projetos publicitarios criados com a agilidade e
0s prazos exigidos pelas demandas da Secretaria Municipal de Comunicacao e Imprensa;

b) ao planejamento e execugdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo e de geragao
de conhecimento relacionados a determinada acao publicitaria, os meios de divulgacdo nos
quais serao difundidas as pecas e acdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas;

c)a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das
acdes publicitarias desenvolvidas.

1.1.2.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos no subitem 1.1.2, “b” terdo a
finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo do Municipio, o publico-
alvo, e os veiculos de divulgagéo nos quais serao difundidas as campanhas ou pegas;
b) aferir a efichacia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgacdo de
mensagens;
c) possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a ag&o publicitaria.
1.1.3. Nao se confundem com o objeto desta licitagéo, estando, portanto, fora da contratagao, as
atividades de promocdo, patrocinio, relacbes publicas, assessorias de comunicagdo e de

imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realizagéo de eventos festivos.
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1.1.3.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.1.3, o patrocinio
de midia — assim entendido os projetos de veiculagdo em midia ou em instalagoes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de divulgacido — e o patrocinio da
transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por
veiculo de divulgacéo.
1.1.4. Para a prestacao de servigos sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante
denominada AGENCIA, que tenha suas atividades disciplinadas pela Lei n° 4.680/65 e que tenha
obtido o certificado de qualificagao técnica de funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei n°
12.232/2010.
1.1.4.1. AAGENCIA atuara de acordo com a solicitacdo da contratante, doravante denominado
MUNICIPIO.
1.1.4.2. AAGENCIA atuara por conta e ordem do Municipio na contratacdo de fornecedores de
bens e servicos especializados para a execugao das atividades complementares a que se
refere o subitem 1.1.2 e de veiculos e demais meios de divulgagado para a transmissao das
mensagens publicitarias (art. 3° da Lei n° 4.680/65 c/c ao art. 2° da Lei n® 12.232/2010).
1.1.4.3. A AGENCIA n3ao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucao
dos servigos objeto desta licitacao.
1.2. O prazo de vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado, na forma

da lei, e a vigéncia maxima de 10 (dez) anos, nos termos da Lei n°® 14.133/21.

2. DA FUNDAMENTAGAO DA CONTRATAGAO

2.1. A contratagcao de servigos de publicidade, conforme disposto no item 1, tem como objetivo
possibilitar o atendimento das politicas publicas da Administracdo Publica Municipal, garantindo a
populagdo o seu conhecimento acerca dos atos, servigos, programas e campanhas.

2.2. A fundamentagao da contratagao encontra-se pormenorizada no estudo técnico preliminar.
2.3. Considerando que a presente licitagdo tem por objeto a contratacdo de servigos de
publicidade, nos termos da Lei n°® 12.232, de 29 de abril de 2010, cujo procedimento licitatério
exige a adogao do critério de julgamento por técnica e prego, conforme previsto no art. 5°, inciso
I, da referida lei, justifica-se a realizagdo da sessao publica de forma presencial, com fundamento
no art. 17, §2° da Lei n® 14.133, de 1° de abril de 2021, nos seguintes termos:

2.4. Nos certames para contratacdo de servigos de publicidade, a avaliagdo das propostas
técnicas demanda a analise detalhada de elementos gréaficos, projetos criativos, pecas
publicitarias simuladas e outros documentos fisicos que melhor traduzem a capacidade técnico-
criativa das agéncias participantes. A apresentacdo em meio exclusivamente digital pode
comprometer a fidelidade da proposta quanto a aspectos de diagramagéo, cor, textura e qualidade

de impressao, que sao relevantes para a afericao da técnica.
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2.5. Ademais, a avaliagao das propostas técnicas sera realizada por subcomissao técnica, cujos
membros, por forca do art. 10 da Lei n® 12.232/2010, devem realizar analise individual, objetiva e
fundamentada, com base em critérios previamente definidos no edital. A manipulacéo direta dos
materiais fisicos apresentados, como pastas, impressos, layouts e prototipos, proporciona uma
apreciacdo mais acurada e equitativa, conferindo maior seguranga, isonomia e transparéncia ao
julgamento.

2.6. Além disso, a contratagcédo ora planejada justifica-se pelas seguintes diretrizes estratégicas e
operacionais adotadas pela Administracdo Municipal:

2.6.1. Ampliagdo dos canais de divulgagao: a nova estratégia de comunicagdo contempla
midias tradicionais (radio, TV, outdoor, material impresso) e midias digitais (redes sociais,
midia programatica, influenciadores, trafego pago), garantindo maior capilaridade e efetividade
na disseminacado das campanhas institucionais.

2.6.2. Consolidagdao da marca institucional “Patrocinio — Capital Mundial do Café”: essa
diretriz exige o desenvolvimento de uma identidade visual robusta, campanhas promocionais
permanentes e a producdo de materiais graficos e audiovisuais voltados a turistas,
investidores e ao mercado nacional e internacional, posicionando o Municipio como referéncia
no setor cafeeiro e turistico.

2.6.3. Incorporacao integral dos custos com materiais graficos: diferentemente de contratos
anteriores, os gastos com producido, impressao e distribuicio de materiais graficos
institucionais e publicitarios (cartilhas, folders, cartazes, banners, relatérios visuais, entre
outros) passam a ser incluidos no escopo da agéncia contratada. Essa medida visa otimizar a
gestao, garantir maior agilidade e assegurar uniformidade na comunicagao visual do Municipio.

2.6.4. Producgao e veiculagdo de campanhas de alcance regional e nacional, inclusive em
redes filiadas a Globo, SBT, Record e Band, necessarios ao posicionamento estratégico e a
ampliacao da visibilidade institucional de Patrocinio.

2.7. Dessa forma, para preservar a qualidade e integridade da analise técnica, garantir a
adequada apresentacao das propostas, e assegurar a observancia dos principios da isonomia, da
selecdo da proposta mais vantajosa e do julgamento objetivo, justifica-se a adogdo da forma
presencial para a realizagao desta licitagcao, nos termos autorizados pelo §2° do art. 17 da Lei n°
14.133/2021.

3. DA DESCRIGCAO DA SOLUGAO COMO UM TODO
3.1. Contratagdo de empresa especializada para prestacdo de servicos de publicidade
institucional, sob demanda, compreendendo planejamento estratégico, conceituacdo, criagéo,

producdo, execucdo interna e externa, intermediagdo, supervisdo de pecas publicitarias e
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distribuicdo em veiculos e demais meios de comunicag¢ao, nos termos do art. 2° da Lei Federal n°
12.232/2010.
3.2. A contratacao visa:

a) Atender ao principio da publicidade e ao direito de informagéo da populacdo

b) contribuir para a valorizagado e o fortalecimento das instituigdes publicas municipais

c¢) estimular a participacdo da sociedade no debate, no controle e na formulagéo de politicas
publicas;

d) Promover a imagem e os resultados das agées do MUNICIPIO de Patrocinio em ambito
regional e nacional.

e) consolidar a identidade territorial e econdmica do MUNICIPIO por meio da promogao da
campanha institucional “Patrocinio — Capital Mundial do Café”, fortalecendo sua marca
junto a publicos estratégicos, inclusive em nivel nacional.

3.3. Os servigcos deverdo contemplar, de forma integrada e articulada, as seguintes atividades,
sem prejuizo de outras que se mostrarem necessarias ao longo da execugao do contrato:

3.3.1. Elaboracao e execucdo de campanhas de carater educativo, informativo, institucional e de
interesse publico, alinhadas as diretrizes da Administracdo Municipal.

3.3.2. Realizacao de pesquisas de opinido publica, de perfil social e de avaliacdo de campanhas,
com o objetivo de embasar a formulagcdo e aferir a efetividade das estratégias de
comunicagao.

3.3.3. Planejamento, criagdo, producédo e execucdo técnica de pegas publicitarias em diversos
formatos e suportes, tais como midia impressa, eletrénica, digital e exterior.

3.3.4. Execugéo e veiculagdo dos materiais publicitarios junto a veiculos de comunicagao, com
observancia as diretrizes orgamentarias e aos critérios de eficacia na difusdo das mensagens.
3.3.4.1. Dentre os veiculos de comunicacdo a serem utilizados, deverdo ser priorizados 0s

canais de comunicacao locais, incluindo programas em cadeia nas radios da regido, jornais

impressos e digitais de circulagao local e portais de noticias locais, com o objetivo de garantir
maior proximidade e efetividade na divulgacdo das campanhas junto a populagdo de

Patrocinio e seus distritos.

3.3.5. Elaboragdo de campanhas de marketing e comunicagdo para os eventos festivos e
comemorativos realizados pelo Municipio, tais como: Festival do Queijo, Fenacafé, Festival da
Colheita, Festival de Cultura, Celebrar, Natal, Réveillon, Corrida do Trabalhador, Corrida da
Fogueira, Corrida da Fogueirinha, Meia Maratona do Cerrado, Arraid Patro, Semana da
Crianga, Semana da Consciéncia Negra, entre outros que possam vir a ser instituidos;
3.3.5.1. Nao estao incluidas no escopo da contratagéo atividades relacionadas no item 3.3.5, a

realizagéo dos eventos festivos em si, como montagem de estruturas, contratagéo de artistas,
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fornecimento de alimentagao ou servigos de apoio logistico, os quais deverao ser objeto de
procedimentos proprios e especificos pela Administracido Municipal

3.3.6. Elaboracédo de marcas, slogans, logotipos e demais elementos de identidade visual, bem
como programagao visual integrada as agodes institucionais.

3.3.7. Desenvolvimento de ag¢des de endomarketing e marketing digital, com foco na
comunicagao interna e externa da Administragdo Publica.

3.3.8. Planejamento, organizacao e execugédo de campanhas sociais, educativas e institucionais,
quando estes estiverem integrados a campanhas de comunicagéo.

3.3.9. Producédo e impressao de materiais graficos, como cartilhas, folders, relatérios, cartazes,
faixas e banners, de acordo com a demanda e os projetos previamente aprovados pela
Administracao Municipal;

3.3.10. Intermediagédo e contratacdo de veiculagdo de programa televisivo em rede nacional,
mediante selecdo de emissora e proposta técnica aprovada pelo municipio, com foco na
promogao institucional de Patrocinio, sua marca turistica e sua vocagéo econémica;

3.3.11. Garantia de observancia a legislacao vigente, especialmente a Lei n°® 12.232/2010 (que
regula os servicos de publicidade na Administracdo Publica) e a Lei n® 14.133/2021 (nova Lei
de Licitagdes e Contratos Administrativos).

3.4. A critério da Administracdo, as campanhas integrantes da Proposta Técnica apresentada pela
AGENCIA poderdo ser produzidas e veiculadas durante a vigéncia contratual, com ou sem
modificacbes, observando-se sempre as diretrizes aprovadas e o alinhamento com o
planejamento estratégico municipal.

3.5. Os servigos serao realizados sob demanda, na forma de execucgdo indireta, em regime de
empreitada por preco unitario, conforme as melhores praticas adotadas em licitagbes de
publicidade em municipios de porte similar.

3.6. Além da entrega de pecas e veiculagdes, a AGENCIA devera implementar mecanismos de
pesquisa, mensuragao e controle dos resultados das campanhas, gerando relatérios periédicos

para avaliagao de desempenho e ajustes de estratégia

4. REQUISITOS DA CONTRATAGCAO

4.1. Considerando que os servigos a serem prestados s&o técnicos especializados de natureza
predominantemente intelectual, a serem executados por empresa com certificado de qualificagéo
técnica de funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei Federal n°® 12.232/2010, sera exigida
comprovacgao de qualificagao técnica, conforme previsto neste Termo de Referéncia.

4.2. A AGENCIA podera subcontratar servicos especializados relacionados as atividades

complementares previstas no § 1° do art. 2° da Lei Federal n® 12.232/2010.
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4.2.1. A subcontratagao ficara restrita aos servicos especializados, nos termos do art. 14 da Lei
Federal n°® 12.232/2010.
4.2.2. O Termo de Contrato estabelecera, de forma detalhada, as regras e condi¢des aplicaveis
a subcontratacao.
4.3. Sera exigida a comprovacdo do certificado de qualificacdo técnica de funcionamento,
conforme o disposto no art. 4° da Lei Federal n° 12.232/2010.
4.4. A prestacdo dos servigos devera observar as disposi¢des da Lei Federal n® 13.709/2018 (Lei
Geral de Protecao de Dados Pessoais - LGPD), especialmente quanto ao tratamento e a protegéo
dos dados pessoais eventualmente coletados, tratados ou utilizados, conforme clausulas
especificas a serem incluidas no Termo de Contrato.
4.5. A contratada devera apresentar garantia em favor do Municipio correspondente a 5% (cinco
por cento) da estimativa anual do contrato.
4.6. A garantia devera ser prestada nos termos da Clausula Décima Primeira do contrato em uma

das modalidades previstas no art. 96 da Lei 14.133/21, a escolha da contratada.

5. MODELO DE EXECUGAO DO OBJETO

5.1. A prestacao de servicos reger-se-a pelo disposto no art. 37, §1°, da Constituicao Federal, bem
como pelas disposicoes da Lei Organica do Municipio de Patrocinio, que disciplina os principios
da administragao publica local.

5.2. Além disso, aplica-se subsidiariamente a Lei Federal n° 4.680/65, que regulamenta o
exercicio da profissdo de publicitario e agenciador de propaganda, e seu regulamento, o Decreto
Federal n° 57.690/66.

5.3. Complementam o arcaboug¢o normativo as Normas-Padrdo do Conselho Executivo Nacional
de Normas-Padrdo (CENP) e as disposi¢cdes do Capitulo Il (arts. 13 a 17) da Lei Federal n°
12.232/2010, a qual estabelece o regime de licitagdo para servigos de publicidade prestados de
forma integrada.

5.4. Os servicos serdo executados indiretamente, sob regime de empreitada por desconto,
observada a Tabela Referencial de Custos Internos do SINAPRO vigente, utilizada como
parametro para valoragao de criacdo, producéo interna e remuneragao de agéncias.

5.5.0 MUNICIPIO, por meio da Secretaria Municipal de Comunicagdo e Imprensa, expedira
Ordem de Servigo (OS), detalhando as atividades a serem desempenhadas.

5.6. A AGENCIA devera elaborar apropriacdo de custos com base na Proposta Técnica e na
Proposta de Preco aprovadas, acompanhada de demonstrativo dos pregcos de mercado ou tabela
vigente, e dos descontos negociados em favor do MUNICIPIO, visando uma melhor relacao

custo/beneficio.
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5.6.1. Qualquer despesa de producdo, veiculagdo ou contratacdo de terceiros devera ter
aprovacao prévia e por escrito do MUNICIPIO.

5.6.2. A subcontratagcido de servigcos especializados somente sera permitida nos termos do § 1°
do art. 2° e do art. 14 da Lei n° 12.232/2010, permanecendo a AGENCIA responsavel pela
qualidade, pela finalidade dos servicos e pelas obrigagbes contratuais perante a
Administracao.

5.7. A AGENCIA produzird e entregara copias digitais em alta resolugdo de todos os materiais
(filmes para TV, spots, jingles, pecas para midia digital, cinema, impressos), exclusivamente para
efeito de arquivo e controle pela Administragao.
5.8. Durante a execugdo, a AGENCIA é responsavel pela administragdo dos suprimentos de bens
e servigos fornecidos por terceiros e pela integral execug¢ao dos servigos, arcando com todos os
encargos decorrentes dessa contratagao.
5.9. Para cada campanha, a AGENCIA devera submeter, a Secretaria Municipal de Comunicacéo
e Imprensa, aprovacgao prévia e por escrito dos seguintes elementos:
I. Ideia criativa, roteiro, texto, layout e arte final;
Il. Plano de midia e demais meios de veiculagio;
I1l. Periodo de realizagao;
IV. Apropriagao de custos;
V. Assuncao de despesas com fornecedores e veiculos;
VI. Métricas para afericdo de resultados.
5.10. Até o dia 10 do més subsequente & prestagao dos servigos, a AGENCIA entregara:
a) Relatério detalhado, com documentos comprobatérios, das despesas de producdo e
veiculagédo, em conformidade com a Lei n°® 4.320/1964 e a Portaria STN n° 548/2015;
b) Relatério de status dos servicos em andamento, com indicadores de desempenho, para
avaliacao pela Administracao.

5.10.1. O ndao cumprimento implicara as san¢des administrativas previstas neste Termo de
Referéncia.

5.11. Quaisquer atividades complementares necessarias a execu¢ao do objeto, previstas no § 1°
do art. 2° da Lei n® 12.232/2010, deverao seguir o procedimento de contratagao previsto no art. 14
e paragrafos da mesma lei, observando as regras de qualificacdo e responsabilidade ja
estabelecidas.

5.12. O desempenho da AGENCIA sera permanentemente verificado pelo MUNICIPIO.

DAS OBRIGAGOES DAS PARTES
5.12.1. Constituem obrigacdes da AGENCIA, além das demais previstas neste termo de

referéncia outros instrumentos dele decorrentes:
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a) Operar como organizagao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

b) Os servicos deverdo ser executados por meio dos profissionais indicados para fins de
comprovacdo da capacidade de atendimento na Proposta Técnica pela AGENCIA, admitida
a substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior mediante
comunicagao prévia ao MUNICIPIO.

c) A seu juizo, a AGENCIA podera utilizar-se de seus representantes em outros estados ou
cidades, desde que tenham experiéncia equivalente ou superior aos dos indicados para fins
de comprovacao da capacidade de atendimento na proposta técnica, para executar os
servigos de planejamento e criagdo, outros complementares ou acessorios pertinentes ao
objeto deste processo licitatério, observado o atendimento as condi¢des contratuais.

d) Executar todos os servigos relacionados com o objeto deste processo licitatério, de acordo
com os prazos e demais especificagdes estipuladas pelo Municipio.

e) AAGENCIA executara os servicos indicados diretamente, com seus proprios recursos.

f) A AGENCIA podera intermediar a contratacdo de veiculos de divulgacdo e, quando
necessarios, a execuc¢do das atividades complementares, fornecedores de servigos
especializados.

g) A contratagdo de veiculos de divulgacdo e de fornecedores de servicos especializados
devera ser submetida a prévia e expressa autorizagdo do Municipio e implica a atuacéo da
AGENCIA por conta e ordem do Municipio.

h) O Municipio devera ser previamente identificado na contratagéo de veiculos de divulgagao.

i) Cabera & AGENCIA efetivar as operacdes de pagamento referentes aos servigos prestados
por veiculos ou fornecedores de servicos especializados, operagao que devera ter sido
realizada em até 5 (cinco) dias uteis do recebimento do pagamento realizado pelo
Municipio.

j) Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de
servigos especializados e veiculos de divulgagdo — inclusive quando decorrentes de
cotacdes realizadas pelo Municipio — respondendo pelos efeitos destes acordos, incluidos
os dados e os prejuizos, diretos ou indiretos, decorrentes de sua culpa.

k) Comunicar tempestiva e formalmente ao MUNICIPIO quaisquer alteracdes, rejeicdes,
cancelamentos ou interrupcdes de um ou mais servicos contratados, devendo a AGENCIA
adotar providéncias imediatas para solucionar a pendéncia.

) A culpa do fornecedor de servigos especializados, do veiculo de distribuicdo ou da AGENCIA
que repercuta na plena execugcdo dos servigos contratados implica a revisdo das
obrigagdes e pagamentos dos contratos por este firmados, na medida das consequéncias

do ato nos servigos acordados.
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m) Em caso de aumento de despesas ou perda de descontos para o Municipio, gerados em
decorréncia de acdo culposa da AGENCIA, devera haver o ressarcimento pela AGENCIA
responsavel ao Municipio em até 02 (dois) dias uteis contados do recebimento da
notificagdo de ressarcimento por este encaminhada.

n) Se o ressarcimento nao for realizado no prazo indicado no subitem anterior, o valor podera
ser glosado pelo Municipio ou descontado da garantia contratual, acrescido da atualizagéo
monetaria desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base
na variagao pro rata tempore do IGPM (FGV).

o) Orientar a producgao, a impressao e a distribuicdo das pecgas graficas conforme aprovagao do
Municipio e atestar a conformidade deste material com as especificacbes contidas no
documento de autorizacio da agao.

p) Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais
junto a fornecedores e veiculos de comunicacao.

q) Pertencem ao MUNICIPIO, devendo-lhes ser transferidas, as vantagens obtidas em
negociacao com fornecedores de servigos especializados e com veiculos de divulgacao,
realizada diretamente ou por intermédio da AGENCIA, incluidos os eventuais descontos e
as bonificacbes na forma de tempo, espago ou reaplicagcdes que tenham sido concedidos
pelo veiculo.

r) O disposto no subitem anterior ndo abrange os planos de incentivo eventualmente
concedidos por veiculos de divulgagdo & AGENCIA, nos termos do art. 18 da Lei n°
12.232/2010.

s) A AGENCIA n3o podera sobrepor os planos de incentivo aos interesses do Municipio,
preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando aqueles que os
oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de
acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

t) Nos casos de reutilizacdes de pegas publicitarias do Municipio, a AGENCIA devera negociar
sempre as melhores condi¢des de preco.

u) Observar as seguintes condicdes para o fornecimento de servicos especializados ao
Municipio:

| — Fazer cotagdes prévias de precos para 0s servicos a serem prestados por
fornecedores.

Il — Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores cadastrados no
Municipio ou eventual sistema que venha a substituir tal cadastro, que atuem no mercado
do ramo do fornecimento pretendido. A impossibilidade de obter as 3 (trés) cotagdes,
devera ser previamente justificada ao MUNICIPIO, por escrito, para decisdo sobre a

contratagao.
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lIl — exigir do fornecedor que a cotacao seja apresentada no original, em papel timbrado e
que:

a) Contenha a identificacdo do fornecedor (com, pelo menos, nome completo, CNPJ ou
CPF, endereco e telefone) e a identificagdo (home completo, cargo na empresa, RG
e CPF) e assinatura do responsavel pela cotacgéo;

b) Detalhe os produtos ou servigos que a compdem, seus precos unitarios e total e,
sempre que necessario, suas especificacoes;

c) Seja apresentada, juntamente com os comprovantes de que o fornecedor esta
inscrito - e em atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes
estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a
seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido.

IV — informar, por escrito, os fornecedores de servicos especializados acerca das
condicbes estabelecidas para a reutiizagcdo de pecas e material publicitarios,
especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos;

v) Quando o fornecimento de servigos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do valor
global deste processo licitatério, a AGENCIA coletara orgamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob
fiscalizacdo do Municipio.

w) O MUNICIPIO procedera a verificagcdo prévia da adequacdo dos precos dos bens e servicos
cotados em relagédo aos do mercado.

x) Se e quando julgar conveniente, o Municipio podera realizar cotagdo de pregos diretamente
junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos, independentemente de
valor.

y) As disposigdes do subitem X’ ndo se aplicam a compra de midia.

z) As condigdes do subitem ‘X', | e Il, ndo se aplicam a contratacao de fornecedor exclusivo de
servigos especializado.

aa) Encaminhar, a cada 03 (trés) meses de vigéncia do contrato e de seus eventuais
aditamentos, referentes a pecas aprovadas pelo Municipio e sem 6nus para este, as
seguintes copias de pecas produzidas, desde que nao seja para uso em veiculagao de
midia paga:

- TV e Cinema: cépias em pen drive e/ou por meio de link para arquivos digitais
armazenados em drive compartilhado (nuvem);

Il - Internet: copias por meio de link para arquivos digitais armazenados em drive
compartilhado (nuvem);

[Il - Radio: cépias em pen drive e/ou por meio de link para arquivos digitais armazenados

em drive compartilhado (nuvem);
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IV - Midia impressa e material publicitario: copias em pen drive e/ou por meio de link
para arquivos digitais armazenados em drive compartilhado (nuvem), com arquivos
em alta resolucao, finalizados, sendo uma copia aberta e uma fechada.

bb) Produzir e entregar, em meio digital, o portfélio dos trabalhos realizados para o Municipio.
cc) O armazenamento e compartilhamento dos arquivos digitais deverdo seguir os seguintes
procedimentos:

| - O MUNICIPIO disponibilizara previamente um ambiente de armazenamento (drive
compartilhado) para o uso exclusivo da AGENCIA, o qual tera acessado controlado
segundo diretrizes do Centro de Processamento de Dados (CPD) da Prefeitura
Municipal.

Il- A AGENCIA devera utilizar exclusivamente esse ambiente para upload e
compartilhamento das pegas produzidas, garantindo que os arquivos sejam
organizados em pastas identificadas de acordo com a categoria (TV e Cinema,
Internet, Radio, Midia impressa e material publicitario) e o periodo correspondente.
Dentro de cada categoria, deve haver separagao entre campanhas.

lll - Os arquivos contendo as cépias das pecgas produzidas deverdo ser apresentados
nos formatos digitais definidos pelo Municipio

IV - A AGENCIA devera disponibilizar ao MUNICIPIO, sempre que solicitado, todas as
informacdes relativas ao ambiente de armazenamento e a midia utilizada para
arquivar as pecas publicitarias.

V - Os arquivos deverao ser preservados no drive por, no minimo, 5 (cinco) anos apds o
término do contrato, sendo proibida a exclusdo dos mesmos sem autorizacio
expressa do MUNICIPIO.

VI - O acesso ao drive compartilhado sera restrito as partes autorizadas pelo MUNICIPIO
e pela agéncia contratada, garantindo a seguranga e confidencialidade dos materiais.

dd) Caso o formato de armazenamento em nuvem sofra alteragdes tecnoldgicas significativas,
o Municipio indicara solugdes alternativas para o envio e preservagao das copias das pecas
produzidas.

ee) Entregar ao Municipio cépia dos comprovantes de pagamentos feitos aos fornecedores de
servigos especializados e veiculos de divulgagcao até o dia 6 (seis) do més subsequente ao
do pagamento realizado pelo Municipio.

ff) Entregar ao Municipio, em meio eletrénico e em meio impresso, até o dia 10 (dez) de cada
més, um relatério total de despesas com fornecedores de servigos especializados e
veiculos de divulgagdo com o respectivo acompanhamento de seus pagamentos, conforme

modelo definido pelo Municipio.
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gg) O relatério de acompanhamento devera ser assinado e enviado ao Municipio no dia util
seguinte a realizacdo do contato com o Municipio, com o veiculo ou com o fornecedor e,
em caso de incorrecao, reenviado devidamente corrigido em até 2 (dois) dias uteis, a contar
do recebimento da solicitagcao de corregao.

hh) Elaborar, sempre que solicitado pelo Municipio, estudo de praticas e investimentos em
midia que vém sendo empregadas.

ii) Prestar, as suas expensas, 0s seguintes servigos:

| - Criacdo e manutengéo de acervo da propaganda do Municipio, em meio virtual, com
as pegas produzidas durante a execucdo do contrato decorrente deste processo
licitatorio e as respectivas informacdes referentes a direitos autorais e prazos de
validade desses direitos.

Il - Criacdo e manutengcdo de banco de imagens, em meio virtual, com as fotos e
imagens produzidas durante a execugdo do contrato decorrente deste processo
licitatério e as respectivas informacbes referentes a direitos autorais e prazos de
validade desses direitos.

ii) A agéncia se reunira com o Municipio, em até 30 (trinta) dias apds a assinatura do contrato
decorrente deste processo licitatério, para apresentar proposta para o banco de imagens e
para o acervo de propaganda, compreendendo entre outros itens, as especificacbes
técnicas, a sistematica de navegacao e de filtros de pesquisa e os formatos dos arquivos.

kk) Aprovada pelo Municipio, a proposta passara a integrar o contrato decorrente deste
processo licitatorio, ressalvada a possibilidade de ajustes, sempre que necessario a
manutencao do banco/acervo virtuais.

l) A AGENCIA, por meio do contrato decorrente deste processo licitatério, transferira ao
Municipio, a propriedade do sistema tecnoldgico referente ao banco/acervo virtuais, incluido
0 seu codigo/fonte e todo/qualquer arquivo deve ser disponibilizado via espago
compartilhado, conforme determinado no item “ee”.

mm) O banco e/ou acervo virtuais deverao estar funcionando em até 120 (cento e vinte) dias
apos a assinatura do contrato decorrente deste processo licitatorio.

nn) Prestar esclarecimentos ao Municipio sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a AGENCIA, independentemente de solicitagdo.

00) N&o caucionar ou utilizar o contrato decorrente deste processo licitatério como garantia
para qualquer operagéo financeira.

pp) Manter, durante a execugdo do contrato decorrente deste processo licitatério, todas as
condigbes de habilitagdo exigidas na concorréncia que deu origem a este ajuste, entre as
quais a certificagdo de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata o art. 4° e seu
paragrafo 1° da Lei n® 12.232/2010.
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qq) Em ndo se comprovando a manutencdo das condicdes de habilitacdo, a AGENCIA tera 30
(trinta) dias para regularizar a situagao, contados da notificagdo do Municipio, prazo apés o
qual podera ser promovida a rescisao contratual.

rr) Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto do contrato decorrente deste processo licitatério, bem como as contribuigcdes devidas
a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras
despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

ss) Cumprir a legislacao trabalhista e securitaria ndo apenas com relagcdo a seus empregados,
quando exigido por norma, mas também, com relagdo a empregados de fornecedores
contratados.

tt) A AGENCIA é responséavel por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

uu) Sempre que solicitada pelo Municipio, a AGENCIA devera apresentar a comprovagao de
estarem sendo recolhidos todos os seus encargos e cumpridas as obrigac¢des trabalhistas,
previdenciarias e fiscais.

vv) Aceitar, nas mesmas condi¢cdes contratuais, acréscimos ou supressdoes que se fizerem
necessarias, em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor atualizado do contrato, facultada
a supressao, além desse limite, mediante acordo entre as partes.

ww) Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos e ou contratados.

xx) Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de ac¢des judiciais que Ihe venham
a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do contrato decorrente
deste processo licitatorio.

yy) Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes,
responsabilizando-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes, a que houver dado
causa.

zz) Manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pecas publicitarias
produzidas durante o periodo de 5 anos apds a extingdo do contrato decorrente deste
processo licitatorio.

5.12.2. Constituem obrigagdes do MUNICIPIO, além das demais previstas no contrato
decorrente deste processo licitatério ou dele decorrentes:
a) Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a AGENCIA.

b) Proporcionar condi¢gdes para a boa execugao dos servigos.
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c) Fiscalizar a execucdao do contrato resultante deste processo licitatério e subsidiar a
AGENCIA com informagdes e/ou comunicacdes Uteis e necessarias ao melhor e fiel
cumprimento das obrigagdes.

d) Comunicar & AGENCIA toda e qualquer orientagdo acerca dos servigos, excetuados os
entendimentos verbais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, em
comunicagao impressa ou por e-mail, no prazo de até 24 (vinte e quatro) horas.

e) Fornecer e colocar & disposicdo da AGENCIA todos os elementos e informagdes que se
fizerem necessarios a execucao dos servicos.

f) Avaliar a qualidade dos servigos, podendo rejeita-los no todo ou em parte, caso estejam
em desacordo com o constante neste instrumento.

g) Fornecer material institucional em midia, impressa ou digital para que a AGENCIA repasse
as informagdes a mao de obra subcontratada, para que a mesma fique alinhada aos
objetivos do MUNICIPIO.

h) Obedecer ao que determina o paragrafo 1°, art. 37 da Constituicdo Federal que determina
que a publicidade dos atos, programas, obras, servigcos e campanhas dos érgéos publicos
devera ter carater educativo, informativo ou de orientagcao social, dela ndo podendo constar
nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promog¢ao pessoal de autoridades ou

servidores publicos.

5.13. Estimativa de Quantidades
5.13.1. Conforme descrito no Estudo Técnico Preliminar as quantidades especificas de produtos
e servigos serdo definidas durante a execugao contratual, por meio de ordens de servigo
emitidas pela Administracdo, conforme as estratégias de comunicacdo adotadas em cada

campanha.

6. DO MODELO DE GESTAO DO CONTRATO
6.1. AAGENCIA somente podera executar qualquer tipo de servigo, objeto do contrato decorrente
deste processo licitatério, apds sua respectiva aprovacdo formal pelo MUNICIPIO.
6.1.1. O MUNICIPIO podera acompanhar a execugdo dos servicos contratados, juntamente com
um representante credenciado pela AGENCIA.
6.1.2. A aprovacdo dos servicos ndo afasta a responsabilidade da AGENCIA quanto & sua
perfeita execugao.
6.2. Os servigos contratados poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando nao

corresponderem ao especificado.
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6.2.1. A nado aceitacdo de servigos objeto do contrato decorrente deste processo licitatorio, no
todo ou em parte, ndo implicara a dilacao do prazo de entrega, salvo expressa concordancia
do MUNICIPIO.
6.2.1.1. A AGENCIA adotara as providéncias necessarias para que o servico, quando ndo

aceito, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado a suas expensas e nos prazos
estipulados pelo MUNICIPIO.
6.3. A gestdo do contrato decorrente deste processo licitatério sera realizada pela Secretéaria
Municipal de Comunicagéo Social e Imprensa ou pessoa designada formalmente por esta.

6.3.1. A fiscalizacdo do contrato decorrente deste processo licitatorio em nada restringe a
responsabilidade da AGENCIA pela execugéo dos servicos.

6.3.2. A AGENCIA permitira e oferecera condigcdes para a mais ampla e completa fiscalizago,
durante a vigéncia do contrato decorrente deste processo licitatério, fornecendo informacgdes,
propiciando o acesso a documentacdo pertinente e aos servigcos em execugao e atendendo as
observacgoes e as exigéncias apresentadas pela fiscalizacao.

6.3.3. A AGENCIA se obriga a permitir que a auditoria interna do MUNICIPIO ou auditoria
externa por esta indicada tenha acesso a todos os documentos que digam respeito a execugao
do contrato decorrente deste processo licitatério.

6.3.4. Serao anotadas e registradas todas as ocorréncias relacionadas a execugao contratual,
cabendo & AGENCIA atender, no prazo estipulado pelo MUNICIPIO, as determinagées para
regularizagéo das faltas ou defeitos observados.

6.4. O MUNICIPIO realizara, trimestralmente, avaliagdo da qualidade do atendimento, do nivel
técnico dos trabalhos, dos resultados concretos dos esforgos de comunicagdo sugeridos pela
AGENCIA.

6.4.1. Sem prejuizo de outras finalidades com objetivo semelhante ou complementar, a

avaliagao trimestral sera considerada instrumento para:
| - solicitar 8 AGENCIA a melhoria da qualidade dos servigos prestados;
Il - subsidiar decisdo sobre prorrogagéao e rescisdo contratuais;

Il - subsidiar declaragéo sobre desempenho da AGENCIA.

7. DOS CRITERIOS DE MEDIGAO E PAGAMENTO

7.1. A AGENCIA sera remunerada pelos servicos prestados com base nos pregos previstos na
tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais (SINAPRO MG) a
titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela propria AGENCIA, com

um desconto concedido por ela na proposta de preco.
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7.2. AAGENCIA recebera honorarios referentes & producdo de pecas e materiais cuja distribuicdo
ndo proporcione & AGENCIA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao,
incidente sobre os custos de servigos realizados por fornecedores.

7.3. AAGENCIA recebera honorarios incidentes sobre os custos de outros servigos realizados por
fornecedores, referentes a pesquisas de pré-teste e pds-teste vinculadas a concepgao e criagcao
de campanhas e pecas publicitarias.

7.4. A AGENCIA recebera honorarios incidentes sobre os custos comprovados e previamente
autorizados de outros servicos incumbidos a terceiros, sob supervisdo da AGENCIA, limitando-se
tal supervisao exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servi¢co ou suprimento.

7.5. AAGENCIA recebera honorarios na reutilizacdo de pecas em roteiros comerciais por periodo
igual ao inicialmente pactuado, calculado com base no percentual maximo incidente sobre o caché
original, a ser pago pelo MUNICIPIO a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som
de voz;

7.6. A AGENCIA recebera honorarios na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente
pactuado, calculado com base no percentual maximo incidente sobre o valor original da cessao de
uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pelo MUNICIPIO aos

detentores dos direitos patrimoniais de uso.

DO DESCONTO DE AGENCIA

7.7. Além da remuneracgéao prevista nos subitens anteriores, a CONTRATADA fara jus ao desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagao, em conformidade com o art. 11 da Lei n°.
4.680/65 e Normas Padrao do CENP.

7.8. A CONTRATADA repassara, quando cabivel, ao CONTRATANTE o valo correspondente ao
percentual respectivo constante do Anexo “B” das Normas Padrdo — CENP, Sistema Progressivo

de Servigos/Beneficios, instituido pelo item 6.4 das Normas Padrao do CENP.

DAS NOTAS FISCAIS DE SERVICOS
7.9. As notas fiscais de servicos deverdo ser emitidas pela AGENCIA ao MUNICIPIO no valor total
dos servicos prestados, contendo a discriminacdo de todas as informagbes acerca dos servigos
prestados, valores devidos e acompanhadas dos seguintes documentos:
7.9.1. No caso de servigos internos da AGENCIA:

a) 1 (uma) via do layout aprovado;

b) Relagao dos cddigos da Tabela do SINAPRO de cada servigo criado;

c) Documento emitido pela AGENCIA discriminando os servicos executados, descontos

concedidos e valores a serem cobrados;
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d) Outros comprovantes/demonstrativos legiveis dos servigos prestados.
7.9.2. No caso de servigos pertinentes a veiculagao:

a)1 (uma) via do Mapa de Midia, emitido pela AGENCIA, previamente aprovado pelo
MUNICIPIO;

b) Demonstrativo da tabela vigente do veiculo;

c) Relatério de conferéncia dos servigos de veiculagdo de midia, a cargo do MUNICIPIO,
sempre que possivel;

d) Outros comprovantes/demonstrativos legiveis dos servigos prestados;

e) Fatura ou recibo emitido pelo veiculo de comunicagédo ao MUNICIPIO, demonstrando o valor
devido ao veiculo contendo a eventual descricdo dos descontos negociados. Nesse caso
também o valor correspondente ao servigo devera estar inserido na nota fiscal de servigcos
emitida pela AGENCIA.

7.9.3. No caso de servigos especializados nos termos do inc. |, paragrafo 1°, art. 2° da Lei n°

12.232/2010:

a) Todos os orgcamentos obtidos no mercado;

b) Documento emitido pela AGENCIA discriminando os servicos executados, descontos
negociados, valores a serem cobrados;

¢) Uma via da nota fiscal de servigos do fornecedor terceirizado aprovado, emitida contra o
Municipio;

d) Outros comprovantes/demonstrativos legiveis dos servigos prestados.

e) Certiddes negativas de regularidade fiscal do fornecedor terceirizado aprovado:

e.1) Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico — FGTS,
emitida pela Caixa Econémica Federal em vigor;

e.2) Prova de regularidade perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentagédo de
Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), ou Certiddo Positiva de Débitos
Trabalhistas com os mesmos efeitos da CNDT conforme Lei n° 12.440/2011, em vigor.

e.3) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal e a Seguridade Social, mediante
apresentagdo de Certiddo Conjunta de Débitos Relativos a Tributos Federais e a
Divida Ativa da Unido, emitida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil ou pela
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional, em vigor;

e.4) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede da licitante,
mediante apresentagéo de certidao emitida pela Secretaria competente do Estado em
vigor;

e.5) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede da
licitante, mediante apresentagédo de certiddao emitida pela Secretaria competente do
MUNICIPIO;
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7.10. Nao serao aceitas notas fiscais de servigcos emitidas pelas empresas subcontratadas.

7.11. Nos termos da legislacdo tributaria vigente, os servicos de veiculagdo de material de
publicidade nado estdo previstos na lista de servicos tributaveis anexa a Lei Complementar n°
116/2003 e na Lei Complementar Municipal n® 40/2006, que dispde sobre Servicos de Qualquer
Natureza.

7.12. 0 MUNICIPIO efetuara o pagamento das notas fiscais no prazo de até 20 (vinte) dias

corridos, a contar da data de sua aprovacéo.

8. FORMA E CRITERIO DE SELECAO DO FORNECEDOR

8.1. Nao sera admitida a participacédo de consorcio, tendo em vista que a dimensao das atividades
englobadas na presente contratacdo é compativel com empresas de grande, médio e pequeno
portes, ndao sendo necessario o consorcio para fins de comprovacido de qualificacdo técnica e
execugao do objeto.

8.2. Dessa maneira, permitir a participacao de consoércio implicaria a possibilidade de empresas
potencialmente concorrentes se unirem para participar da licitagdo, o que acabaria por limitar a
competitividade.

8.3. O fornecedor sera selecionado por meio de disputa sob o critério de julgamento “técnica e

preco”, conforme disposto no Art. 5° da Lei n°® 12.232/10.

9. DA ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA
9.1. A AGENCIA devera elaborar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e

subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS
RaciocinioBasico
| - Planode Comunicag¢aoPublicitaria Estratégia deComunicagaoPublicitaria
Ideia Criativa

Estratégiade Midia eNdoMidia

Il - Capacidade deAtendimento

Il - Repertorio

IV —Relatosde SolugbesdeProblemasde

comunicagao

9.1.1. A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a

expressoes técnicas de uso corrente — com clareza e sem emendas ou rasuras.

www.patrocinio.mg.gov.br — (34) 3839-1800 — Av. Jodo Alves do Nascimento, 1452, Cidade Jardim CEP
38747-050



http://www.patrocinio.mg.gov.br/

Prefeitura Municipal de Patrocinio
Estado de Minas Gerais

QUESITOS:
| - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
9.2. O Plano de Comunicacéao Publicitaria devera ser constituido por caderno especifico composto
dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Nao Midia, elaborado com base no Briefing — Apéndice | e nas orientagdes
deste Termo de Referéncia, observadas especialmente as seguintes previsdes:
| — formatagao realizada conforme subitens 9.2.5 a 9.2.9;
Il — elaboracdo em 02 (duas) vias, quais sejam:
a) Plano de Comunicacédo Publicitaria — Via Nao Identificada;
i. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao identificada nao podera ter informacéo,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite, por si s, a identificagao de
sua autoria antes da abertura do invélucro n. 2.
b) Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada.
ii. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em exemplar
com o mesmo conteudo da Via Nao |dentificada — sem os exemplos de pecas e ou material
da Ideia Criativa a que se refere o subitem 9.2.3.2. — e conter a identificacdo da AGENCIA,
assim como data e assinatura na ultima pagina e rubrica nas demais, por quem detenha

poderes de representacdo da AGENCIA, na forma de seus atos constitutivos.

SUBQUESITOS:

9.2.1. Raciocinio Basico € um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de texto, grafico
elou tabela no qual a AGENCIA fard um diagnéstico das necessidades de comunicagdo
publicitaria do MUNICIPIO, sua compreensdo sobre o objeto da licitagdo e, principalmente,
sobre o desafio de comunicagéo expresso no Briefing.

9.2.2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria € um subquesito que devera ser desenvolvido por
meio de texto, grafico e/ou tabela no qual a AGENCIA apresentara as linhas gerais de sua
proposta para suprir o desafio de comunicacéo e alcangar os objetivos, gerais e especificos,
de comunicacgao relacionados a esse desafio expressos no Briefing, compreendendo:

I. explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solugao publicitaria;

Il. explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios
de divulgagao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

9.2.3. Ideia Criativa € um subquesito por meio do qual a AGENCIA apresentara proposta de
campanha publicitaria para a execugdo da sua proposta de Estratégia de Comunicagao

Publicitaria.
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9.2.3.1. Todas as pecas e ou material que compdem a campanha deverao ser listados em uma

relacdo na qual, a critério da AGENCIA, poderdo ser inseridos comentarios circunscritos a

especificagdo de cada peca e ou material e a explicitacdo das fungdes taticas que deles se

pode esperar.

9.2.3.2. A relagao devera indicar as pec¢as e ou material que foram corporificados nos termos
do subitem 9.2.3.3.

9.2.3.3. Da relagéo de pegas e ou material, a AGENCIA devera escolher e apresentar como
exemplos as pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente
sua proposta de solugao do desafio de comunicagdo, os quais deverdo observar as seguintes
orientacoes:

|. Serem apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) protétipo ou “monstro” para pecgas destinadas a radio e internet;

c) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

Il. Limitar-se, sob pena de desclassificacdo, a 10 (dez) exemplos, independentemente do
meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca e/ou material, observadas as
seguintes regras:

a) Cada reducéo e ou variacao de formato sera considerada como uma peca;

b) Cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c) Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista, jornal, tablete,
assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de fingers) sera
considerada como uma pega, se o entendimento da mensagem depender da leitura do
conjunto sequencial e uma pega sozinha ndo transmitir a mensagem completa da
comunicacgao;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma peca;

e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecgas;

f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas;

9.2.3.3.1.Serao aceitos exemplos de pecas e/ou material ndo finalizados.

9.2.3.3.2.Na elaboracado do animatic poderao ser inseridas fotos e imagens estaticas, além

de trilha, voz de personagens e locugao.

9.2.3.3.3.Cada exemplo de pegca e ou material devera trazer indicagao sucinta (exemplos:

“cartaz”, “flme TV”, “spot radio”, “anuncio revista”, “monstro internet’) formatada
conforme previsdo do subitem 9.2.5., VIII, destinada a facilitar seu cotejo com a

relacdo de pegas e ou material a que se refere o subitem 9.2.3.1.
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9.2.3.3.4.0s storyboards animados, animatics, protétipos e monstros deverdo ser
apresentados em DVD, CD ou pen drive, executaveis no sistema operacional
Windows, nos formatos universais, a exemplo de:

I. storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mp4, mov., mpeg;

Il. protétipos e monstros, para radio: mp3, wma;

llI. protétipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg e mov.

9.2.3.3.5.0s exemplos de pegas e ou material devem ter formatos compativeis com suas
caracteristicas e se adequarem as dimensbes do invélucro n. 1, observado o
disposto no subitem 9.2.5.

9.2.3.3.6.Pecgas que nao se ajustem as dimensdes do involucro n. 1 poderdo ser dobradas.

9.2.3.3.7.As pecgas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido — desde
que néao prejudique sua leitura - sem limitacdo de cores, com ou sem suporte e ou
passe-partout.

9.2.4. Estratégia de Midia e Nao Midia é um subquesito que devera ser desenvolvido por meio
de textos, tabelas, graficos e ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

. justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de
comunicagado publicitaria sugerida pela AGENCIA e em fungdo da verba referencial indicada
no Briefing.

Il. simulacdo do plano de distribuicdo em que a AGENCIA identificara todas as pecas e/ou
material constantes da relacéo prevista no subitem 9.2.3.1.

9.241. Da simulagdo do plano de distribuicdo devera constar um resumo geral com

informacoes sobre, pelo menos:

| — periodo de distribuicao das pecas e/ou material;

Il - quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgagéo;

IIl — valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacao,
separadamente por meios;

IV — valores (absolutos e percentuais) alocados na producao e/ou na execugao técnica de
cada peca destinada a veiculos de divulgagao;

V — quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de ndo-midia;

VI — valores (absolutos e percentuais) alocados na producao de cada pecga e/ou material de
nao-midia.

9.2.4.2. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como N&o-midia os meios que nao

implicam a compra de espago e/ou tempo em veiculos de divulgagao para a transmissao de
mensagem publicitaria.

9.2.4.3. A simulag&o do plano de distribuicdo devera observar ainda as seguintes condicdes:
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| — os precos das inser¢gdes em veiculos de comunicagcao devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicagéo do aviso de licitagao;

Il — deve ser desconsiderado o repasse da parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da lei 4.680/65;

Il — devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos

de fornecedores.

| - FORMATAGAO DO PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

9.2.5. O caderno especifico, que compde o Plano de Comunicacao Publicitaria, devera observar
a seguinte formatacgao:
| — Caderno unico, orientagao retrato, com espiral preto colocado a esquerda;

Il — capa e contracapa em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco.

IIl — conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacao retrato;

IV — espagamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

V — titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

VI — espagamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, duplo apds titulo e entretitulos e
entre paragrafos;

VII — alinhamento justificado do texto.

VIl — texto enumeragao de paginas em fonte “arial”, cor “automatico”, tamanho “12 Pontos”;

IX — numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna,
em algarismos arabicos;

9.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagéao Publicitaria e da relagao
de pecas e/ou material, prevista no subitem 9.2.3.1, estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez)
paginas, ndo computadas, nesse limite, a capa e contracapa e as paginas, eventualmente
utilizadas, apenas para separacao dos subquesitos.
9.2.6.1. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo-midia ndo tém

limitagdo quanto ao numero de paginas.

9.2.7. Os exemplos de pegas e/ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa deverao ser
apresentados em papel A4 ou A3, em papel 75 ou 90 gr, com ou sem suporte:

I. separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 9.2.5;
Il. adequados as dimensdes do invélucro n. 1, cabendo a AGENCIA observar o disposto no
subitem 9.2.5;

9.2.8. As tabelas e graficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de
Comunicagao Publicitaria poderao:
| — ser editados em cores;

Il — ter seu conteldo editado com a fonte “arial”, tamanho “10 pontos”;
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Ill — ser apresentado em papel A3 dobrado, que sera considerado 02 (duas) paginas para efeito
do subitem 9.2.6.
9.2.9. As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesitos Estratégia de Midia e Nao-
midia poderao:
| — ser editados em cores;
Il — ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, ndo sendo
exigida formatagcdo de margem especifica;

Il — ser apresentados em papel A3 dobrado.

Il - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

9.3. A Capacidade de Atendimento da AGENCIA devera ser constituida por caderno especifico
composto por textos, tabelas, gréaficos, diagramas, fotos e/ou outros recursos, por meios dos
quais, a AGENCIA discriminara:

| — A relagdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentacido das Propostas, com
a especificagao do inicio de atendimento de cada um deles;

Il — a quantificacido e a qualificagdo dos profissionais que poderao ser colocados a disposi¢cao
da execucgdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacéo,
producao de radio, TV, cinema, internet, producao grafica, midia e atendimento;

a) A qualificagdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no
minimo, o nome, a formacgao e a experiéncia dos profissionais.

b) Os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento
deverdo participar da elaboragédo dos servigos, objeto deste Termo de Referéncia,
admitida sua substituicido por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
mediante aprovacao prévia do Municipio.

Il — as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais, que serao colocados a disposi¢cao
para a execug¢ao do contrato.

IV — a sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condicdes normais de
trabalho, na criagao de peca avulsa ou de campanha e na elaboragao de plano de midia;

V — as informagbes de marketing e comunicagao, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de
circulagdo e controle de midia, que colocara regularmente a disposi¢cdo do Municipio, sem
Onus adicionais, na vigéncia do contrato.

9.3.1. Os documentos e informagbes, que compdem o caderno especifico mencionado no
subitem 9.3., deverao ser formatados em orientagao retrato, em papel A4 ou A3 dobrado, com
ou sem o uso de cores, em fonte “arial’, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinada na ultima por
quem detenha poderes de representagdo da AGENCIA na forma de seus atos constitutivos.
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9.3.2. Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentagcdo da Capacidade de

Atendimento.

Il - REPERTORIO

9.4. O Repertdrio sera constituido de pecas e/ou material concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela AGENCIA, agrupados em caderno especifico.

9.4.1. No caderno especifico do Repertério, deverdo ser apresentadas 10 (dez) pecas e/ou
material, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacio,
exposigao ou distribuicdo, observado o seguinte:

| — as pegas e/ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1° de
janeiro de 2021;

Il — as pegas eletrbnicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD, ou pen drive, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados
separadamente (soltos);

Il — as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltas).

a) Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderao ter qualquer formato,
podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou n&o.

IV — as pecas e/ou material ndo podem se referir a agbes executadas no ambito de contratos
de prestagdo de servigos de publicidade de que o MUNICIPIO seja ou tenha sido signataria;

V — formatagao na orientagao retrato, em fonte “Arial”’, tamanho “12 pontos”, com ou sem o uso
de cores, em folhas numeradas, sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinada, na ultima, por quem detenha poderes de representacdo da
AGENCIA, na forma de seus atos constitutivos;

VI — edicdo em papel A4 ou A3, de 75 ou 90 gr., preservada, em qualquer hipdtese, a
compreensdo de seu conteudo e a indicacdo das dimensbes originais das pecas neles
contidas.

9.4.1.1. Para cada peca e/ou material previstos no subitem 9.4.1, devera ser apresentada ficha

técnica com a indicacao sucinta dos problemas que se propbs a resolver e a identificacdo da
AGENCIA e de seu cliente, além do titulo, data de producao, periodo de veiculagao,
exposicao e ou distribuicao e, no caso de veiculagdo, meng¢ao de pelo menos um veiculo que
divulgou cada peca.

9.4.1.2. A apresentacao de pecgas e/ou material, em numero inferior ao exigido no subitem 9.4.1

implica, para este quesito, pontuacdo maxima proporcional ao numero de pecas

apresentadas.
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9.4.1.2.1. A proporcionalidade, a que se refere o subitem 9.4.1.2, sera obtida mediante a
aplicagao da regra de trés simples em relacdo a pontuacdo maxima prevista no
subitem 11.3, IlI.

9.4.2. Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentagdo do Repertorio.

IV — RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

9.5. A AGENCIA devera apresentar, em caderno especifico, 03 (trés) Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacdo, cada um com o maximo de 04 (quatro) paginas, em que serdo
descritas solugbes bem sucedidas de problemas de comunicag¢ao planejadas e propostas por ela
e implementadas por seus clientes ou ex-clientes, desde que estes ultimos tenham sido atendidos
em periodo posterior a 1° de janeiro de 2021.

9.5.1. A apresentacdo de menos de de 03 (trés) relatos no caderno especifico implicara em
pontuagido proporcional a quantidade de relatos entregues, com base na pontuagdo maxima
prevista no subitem 11.3, IV.

9.5.2. Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes ou ex-
clientes, desde que estes tenham sido atendidos em periodo posterior a 1° de janeiro de 2021 e
nao podem referir-se a agdes executadas no dmbito de contratos de prestacdo de servicos de
publicidade de que o MUNICIPIO seja ou tenha sido signataria.

9.5.2.1. A formalizagdo do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela

AGENCIA, mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.
9.5.2.2. Na ultima pagina do relato devera constar a indicagcdo do nome empresarial do cliente
e a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou fungao.
9.5.3. Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pegas e/ou material — nao
computados no limite de paginas a que se refere o subitem 9.5 — independentemente do meio de
divulgagao, tipo ou caracteristica da peg¢a, caso em que, se incluidos:

| — as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados
separadamente (soltos).

Il — as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado no subitem 9.5, ou ser
apresentadas separadamente (soltas), preservada, em qualquer hipdtese, a compreensao
de seu conteudo e a indicagcdo de suas dimensbes originais: Se apresentadas
separadamente (soltas), as pecas poderao ter qualquer formato, podendo inclusive ser
apresentadas dobradas ou nao.

IIl — para cada pecga e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos

de produgéo e/ou veiculagéao.
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9.5.4. Os documentos e informagodes, que compdem o caderno especifico mencionado no subitem
9.5, deverao ser formatados em orientacao retrato, em papel A4, com ou sem o uso de cores, em
fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da
AGENCIA na forma de seus atos constitutivos.
9.5.4.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes do caderno especifico podera ser
editada em papel A3 dobrado, caso em que, para fins do limite previsto no subitem 9.5, o

papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

10.ELABORAGCAO DA PROPOSTA DE PRECO
10.1. A Proposta de Precgo devera ser elaborada conforme modelo constante do edital informando
o percentual de honorarios, sem a quebra de percentual, na forma indicada no subitem 11.8.1,
alineas “a” deste Termo de Referéncia, incidente sobre o preco dos servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes (i) & produgao e a execugao técnica de pega e ou material,
assim como (ii) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos, de
avaliacdo e de geragao de conhecimento sobre o0 mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagao
nos quais serao difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas ou a serem realizadas; (ii) a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacgao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com
novas tecnologias e o desconto, sob forma de percentual, na forma indicada no subitem 11.8.1,
alinea “b” do Termo de Referéncia, sem quebra de percentual, a ser concedido nos custos
internos, calculados sobre a Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais (SINAPRO-MG), em vigor, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/65, observando-se ainda que, para atender o disposto na Lei n°® 14.133/21, evitando-se a
inexequibilidade do contrato administrativo que vier a ser firmado:
| - ndo sera aceito percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) sobre servigos
externos de producgdo; sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo e de geragao de
conhecimento e sobre formas inovadoras de comunicagao publicitaria;
Il — ndo sera aceito desconto inferior a 50% (cinquenta por cento) sobre a Tabela Referencial
de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais.
Il = se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e 0 expresso por
extenso, sera validado o percentual por extenso;
IV — o percentual de honorarios, assim como de desconto proposto sera de exclusiva
responsabilidade da AGENCIA e nZo lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do
contrato a ser firmado, nenhuma alteragdo, sob a alegagédo de erro, omissdo ou qualquer

outro pretexto;

www.patrocinio.mg.gov.br — (34) 3839-1800 — Av. Jodo Alves do Nascimento, 1452, Cidade Jardim CEP
38747-050



http://www.patrocinio.mg.gov.br/

Prefeitura Municipal de Patrocinio
Estado de Minas Gerais

V — o percentual de honorarios e os custos internos propostos deverdo contemplar todos os
custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execucao dos servigos objeto
desta licitagdo, tais como despesas com pessoal, administracido e encargos (obrigacbes
sociais, impostos, taxas etc.);

VI — os honorarios propostos deverao observar o item 11.8.1;

VIl — A Proposta de Preco devera ter declaracdo da AGENCIA:

a) Comprometendo-se a envidar esforgos, no sentido de obter as melhores condi¢gées nas
negocia¢cdes comerciais, junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos,
quando for o caso, transferindo ao Municipio as vantagens obtidas;

b) Informando estar ciente e de acordo com as disposi¢cdes alusivas a direitos autorais
estabelecidas no Termo de Referéncia.

10.2. A Proposta de Prego podera adotar o modelo sugerido no edital e devera ser:

b) datada e assinada por quem detenha poderes de representacdo da AGENCIA, na forma
de seus atos constitutivos.

c) firme e precisa, sem propostas alternativas ou condicionadas que induzam o julgamento a
ter mais de um resultado.

10.2.1. Serdo analisadas apenas as Propostas de Preco das AGENCIAS classificadas no
julgamento das Propostas Técnicas.

10.2.2. A classificagdo das Propostas de preco observara a ordem crescente dos percentuais
apresentados, sendo considerada como a de menor prego aquela que receber maior
pontuacgéo, referente ao percentual de honorarios relativos (i) a produgao e a execugéao técnica
de pecga e ou material, assim como (ii) ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros
instrumentos, de avaliagdo e de geracado de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacao nos quais serao difundidas as pecgas e agdes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criagdo e desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias e de percentual de descontos sobre a
Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas
Gerais (SINAPRO-MG).

10.3. Fica instituido, também, que na vigéncia contratual, a AGENCIA fara jus ao desconto padrdo
de agéncia e aos honorarios sobre produgéo de terceiros (servigos técnicos complementares), de
acordo com as Normas Padrdao da Atividade Publicitaria do CENP — Conselho Executivo das

Normas Padrao.
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11.JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

11.1. O critério de julgamento para a classificagdo das AGENCIAS sera o de TECNICA E PRECO,
nos termos do art. 5° da Lei n°® 12.232/2010 e da Lei n® 14.133/21, sendo que é estabelecido o
peso 0,60 para a Proposta Técnica e peso 0,40 para a Proposta de Preco.

11.2. O julgamento das Propostas Técnicas sera realizado pela Subcomissao Técnica, prevista no
item 12, que julgara conforme os seguintes atributos dos quesitos e subquesitos desenvolvidos
pela AGENCIA:

| - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

a) Raciocinio Basico (05 pontos) — a acuidade de compreenséo:
a.1) das fungdes e do papel do Municipio nos contextos social, politico e econémico (01

ponto);

a.2)da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do Municipio com seus
publicos (01 ponto);

a.3) das caracteristicas do Municipio e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicagao publicitaria (01 ponto);

a.4) o desafio de comunicagao expresso no briefing (02 pontos).

b) Estratégia de Comunicacao Publicitaria (25 pontos)

b.1) Adequacao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagao do
Municipio e ao desafio de comunicagéo (07 pontos);

b.2) Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos (04 pontos);

b.3) Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao do
Municipio com seus publicos (02 pontos);

b.4) Adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta
para a solugéo do desafio de comunicagao (07 pontos);

b.5) Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao publicitaria proposta (03 pontos);

b.6) Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagao publicitaria, o desafio
de comunicagéo expresso no briefing, seus publicos, os objetivos de comunicacao e a
verba disponivel (02 pontos);

c) Ideia Criativa (25 pontos)

c.1) Adequagéo ao desafio de comunicagao (05 pontos);

c.2) Adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela AGENCIA (03
pontos);

c.3) Adequagao ao universo cultural do publico-alvo (01 ponto);
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c.4) Multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta (02 pontos);

c.5) Originalidade da combinagao dos elementos que a constituem (03 pontos);

c.6) Simplicidade da forma sob a qual se apresenta (02 pontos);

c.7) Pertinéncia as atividades de comunicacédo do Municipio, assim como sua inser¢ao nos
contextos social, politico e econémico (03 pontos);

c.8) Desdobramentos comunicativos que ensejam conforme demonstrado nos exemplos
de pecas e/ou material apresentados (03 pontos);

c.9) Exequibilidade das pecgas e/ou do material (01 ponto);

c.10) Compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e aos
publicos propostos (02 pontos);

d) Estratégia de Midia e Nao-midia (15 pontos)

d.1) Conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo do publico-alvo (02 pontos);

d.2) Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos (02 pontos);

d.3) Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em relacao
aos dois subitens anteriores (11.2, |, d, “d.1” e “d.2”) (04 pontos);

d.4) Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de comunicacio
proprios do Municipio; (01 ponto);

d.5) Economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material; (03 pontos).

d.6) Otimizagéo da midia segmentada, alternativa e de massa. (03 pontos).

Il - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

a) Porte e a tradicdo dos clientes atuais da AGENCIA e o conceito de seus produtos e
servigos no mercado; (01 ponto).

b) Experiéncia dos profissionais da AGENCIA em atividades publicitarias; (03 pontos).

¢) Adequagao das qualificacdes e das quantificacdes desses profissionais a estratégia de
comunicacgao publicitéaria do Municipio; (02 pontos).

d) Adequacdo das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposicao da execugéao do contrato; (01 ponto).

e) Operacionalidade do relacionamento entre o Municipio e a AGENCIA, esquematizado na
proposta; (01 ponto).

f) Relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a AGENCIA colocara
regularmente a disposicdo do Municipio, sem Onus adicional, durante a vigéncia do

contrato; (01 ponto).
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g) Presenca fisica da AGENCIA em Patrocinio, com sede ou filial registrada e em pleno

funcionamento no Municipio. (01 ponto).

Ill - REPERTORIO (10 pontos)
a) Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a AGENCIA se propds a resolver; (04
pontos)
b) Qualidade da execugdo e do acabamento da pecga e ou material; (04 pontos).

c) Clareza da exposicao das informagdes prestadas. (02 pontos).

IV - RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10 pontos)
a) Evidéncia de planejamento publicitario; (02 pontos).
b) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao; (03 pontos).
¢) Relevancia dos resultados apresentados; (03 pontos).
d) Concatenacgéo logica da exposi¢ao. (02 pontos).
11.3. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada
considerando as seguintes pontua¢des maximas de cada quesitos e subquesito:
| — Plano de Comunicagao Publicitaria: 70 (setenta) pontos
a) Raciocinio Basico: 5 (cinco) pontos;
b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria: 25 (vinte e cinco) pontos;
c) Ideia criativa: 25 (vinte e cinco) pontos;
d) Estratégia de Midia e Nao Midia — 15 (quinze) pontos.
Il — Capacidade de Atendimento: 10 (dez) pontos;
lIl — Repertorio: 10 (dez) pontos;
IV — Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagao: 10 (dez) pontos;
11.3.1. Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuira pontos individuais a cada um dos
quesitos e subquesitos, de acordo com a pontuagdo maxima prevista, obedecidos intervalos de
0,5 (meio) ponto.
11.3.2. A pontuagao do quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos a ele ou a
seus subquesitos pelos membros da Subcomissao Técnica.
11.3.3. A subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito ou subquesito,
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20 (vinte) por cento da
pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste termo.
11.3.3.1. Persistindo a diferenca de pontuacao prevista apds a reavaliagido dos quesitos ou

subquesito, os membros da Subcomissao Técnica, autores das pontuagbes consideradas
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destoantes, deverdo registrar, em ata, as razbes que os levaram a manter a pontuagao
atribuida ao quesito ou a subquesito reavaliado, a qual sera assinada por todos os membros
da subcomissao e passara a compor o processo desta licitagao.
11.3.4. A nota de cada AGENCIA correspondera & soma dos pontos dos quesitos.
11.4. Sera desclassificada a AGENCIA que:
| — ndo observar as determinacgdes e as exigéncias do Termo de Referéncia;
Il - Obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua Proposta
Técnica;
Il - ndo alcancar, no julgamento de sua Proposta Técnica, a nota minima de 70 (setenta)
pontos;
IV — tentar influenciar a Comissédo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das
Propostas.
11.5. Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as
AGENCIAS que obtiverem as maiores notas, observadas as condicées minimas.
11.6. Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica das AGENCIAS mais bem
classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores pontuacgoes,
sucessivamente, nos subquesitos ideia criativa, estratégia de comunicacéo publicitaria, estratégia
de midia e n&o-midia e nos quesitos capacidade de atendimento, relatos de solucbes de
problemas de comunicacéao e repertério.

11.6.1. Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio, a ser realizado na prépria sessao
prevista segunda chamada da reunido de licitagdo ou em ato publico marcado pela Comisséo,
para o qual serdo convidadas todas as AGENCIAS.

11.7. Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas as AGENCIAS

mais bem classificadas na Proposta Técnica.

JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PREGCOS
11.8. Na sessao publica designada pela Comissao de Contratagdo serdo abertos os Invélucros n°
4 — Proposta Comercial — que serdo rubricadas pela Comissdo de Licitagdo e pelas AGENCIAS
presentes ou por comissdo de até trés pessoas que representem as AGENCIAS, por escolha das

agéncias participantes presentes a sessao.
11.8.1. Feita a classificagdo das Propostas Comerciais, serdo avaliadas e valoradas as
propostas segundo os critérios abaixo:

a) Percentual de honorarios sobre (i) a produgéo e a execugao técnica de pega e/ou material,
(ii) o planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagéo e de
geracédo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos

quais serado difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das
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campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criacdo e desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens,

em consonancia com novas tecnologias, fixados nos limites estabelecidos no quesito 10.1:

Pontos Percentual de honorarios
20 12% a inferior
10 de 14% a 13%
05 15%

b) Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Minas Gerais (SINAPRO-MG) que estiver em vigor, fixados nos limites
estabelecidos no quesito 10.1:

Pontos Desconto sobre a tabela de

custos internos

20 75% ou acima de 75%
15 70%
10 60%
05 50%

11.8.2. Serado consideradas as melhores propostas comerciais aquelas que atingirem as maiores

pontuacoes, através da formula abaixo:

NFPC = Nota final da Proposta Comercial

D1 — Pontuacéo aplicada ao Percentual sobre honorarios de produgao externa.

D2 — Pontuacao aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais.

NFPC =D1 + D2
2

JULGAMENTO DAS MELHORES PROPOSTAS, APLICANDO-SE A MEDIA PONDERADA
ENTRE A MELHOR PROPOSTA TECNICA E A MELHOR PROPOSTA DE PREGOS

11.9. A Pontuagado Final sera obtida, através da férmula abaixo, conforme previsto na Lei n°
14.133/2021:

PF = (NFNT/100) x 60 + (NFNP / 20) x 40
PF = Pontuacéo final
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NFPT = Pontuacgao relativa a proposta técnica
NFPC = Pontuacao relativa a proposta comercial
11.9.1. Havendo empate, o desempate se dara através da atribuicdo da maior nota aos quesitos
da proposta técnica, na seguinte ordem:
a) Estratégia de Comunicag&o Publicitaria;
b) Ideia Criativa;
¢) Raciocinio Basico e Estratégia de Midia e Nao-midia
11.9.2. Apés a utilizacio do critério de desempate disposto no item 11.9.1, persistindo o empate,
a decisdo se fara dos critérios estabelecidos na Lei n® 14.133/2021.
11.9.3. Nao se considerara qualquer oferta e vantagem nao prevista no Termo de Referéncia,
nem percentual de desconto ou vantagem, baseados em ofertas de outras AGENCIAS.
11.9.4. Nao se admitira proposta que apresente precos simbolicos, irrisérios ou de valor zero,
incompativeis com os pregos de mercado.
11.9.5. Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas as AGENCIAS mais
bem classificadas no julgamento final, com a aplicacdo da média ponderada, entre as

Propostas Técnicas e de precgos.

12.DA FORMA DE CONSTITUIGAO DA SUBCOMISSAO TECNICA
12.1. Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo de Contratacdo, na forma do
art. 10 da Lei 12.232/10, com excegéao da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

12.1.1. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissao Técnica, composta
por 03 (trés) membros formados em comunicagéao, publicidade ou marketing ou que atuem em
uma dessas areas.

12.1.2. Um dos membros da Subcomissdo Técnica ndo tera vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com o Municipio.

12.2. A escolha dos membros da Subcomissédo Técnica ocorrera por sorteio, em sessao publica,
entre os nomes de uma relagdo que tera, no minimo, 09 (nove) integrantes, previamente
cadastrados pelo Municipio.

12.2.1. A relagdo de nomes sera publicada na Imprensa Oficial e site do Municipio, em prazo
nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessao publica marcada para o
sorteio.

12.2.2. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sesséo publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo de nomes, mediante a

apresentacgao de justificativa a Comissao.
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12.2.2.1. Admitida a impugnacédo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
Subcomissao Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competente.

12.2.2.2. A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagido, mediante decisdo
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragcdo e a
publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 12.

12.2.3. Sera necessario publicar nova relagdo, se o numero de membros mantidos depois da
impugnagao restar inferior ao minimo exigido no subitem 12.2.

12.2.4. S6 sera admitida nova impugnacao a nome que vier a completar a relagdo anteriormente
publicada.

12.2.5. A sessdo publica para o sorteio sera realizada em data previamente designada,
garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 12.2.1. e a possibilidade de
fiscalizacado do sorteio por qualquer interessado.
12.2.5.1. O sorteio, processado pela Comissao, sera realizado em duas etapas:

| — 02 (dois) membros que possuam vinculo com o MUNICIPIO;
Il — 01 (um) membro que ndo possua vinculo com o MUNICIPIO.

12.2.6. Além das demais atribuicdbes previstas neste Termo de Referéncia, cabera a

Subcomissao Técnica, quando solicitado pela Comissdo, manifestar-se sobre eventuais

recursos de AGENCIAS relativos ao julgamento das Propostas Técnicas.

13.DA ESTIMATIVA DO VALOR

13.1. A soma das despesas com o contrato resultante desta Concorréncia esta estimada em R$
1.500.000,00 (um milh&o e quinhentos mil reais), pelos primeiros 12 (doze) meses, conforme
levantamento feito no Estudo Técnico Preliminar e sera executada de acordo com o previsto neste
Termo de Referéncia.

13.2. O MUNICIPIO se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou n&o a totalidade dos recursos

previstos.

14.DA DOTAGAO ORGAMENTARIA

14.1. As despesas decorrentes da contratagdo, objeto desta licitagdo, correrdo por conta dos
recursos consignados nas dotagbes orcamentarias de Propaganda e Publicidade, abaixo
relacionadas: 02.01.03.01.04.122.0009.00.2.010.3.3.90.68.00.

Elemento de despesa: Servi¢o de Publicidade e Propaganda
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15.PROPRIEDADE, SIGILO E SEGURANCA DAS INFORMAGOES

15.1. A AGENCIA devera manter sigilo em relacdo aos dados, informagées ou documentos que
tomar conhecimento em decorréncia da prestacdo dos servicos objeto deste processo licitatorio,
bem como se submeter as orientagdes e normas internas de seguranga da informagao vigentes,
devendo orientar seus empregados e/ou prepostos nesse sentido, sob pena de responsabilidade
civil, penal e administrativa.

15.2. Os profissionais envolvidos na prestacdo do servico deverdo tomar conhecimento dos
normativos do MUNICIPIO que regulamentam os aspectos de seguranga da informacgéo e de
utilizacao dos recursos de Tecnologia da Informacao.

15.3. Para finalidade da efetiva da contratacdo, o MUNICIPIO fara tratamento dos dados pessoais
definidos neste Termo de Referéncia, dos representantes legais e outros, e, zelard e
responsabilizar-se-a pela protecido de dados e privacidade.

15.4. A AGENCIA obriga-se, durante a participacdo de todas as fases do certame, a atuar em
conformidade com a legislagdo vigente sobre protecdo de dados pessoais e dados pessoais
sensiveis, em especial a regulamentos municipais e a Lei n°® 13.709/2018, empenhando-se em
proceder a todo tratamento de dados pessoais que venha a mostrar-se necessario, em
conformidade com este edital.

15.5. O MUNICIPIO e a AGENCIA, quando do tratamento de dados pessoais, o fara de acordo
com as bases legais previstas nas hipoteses dos arts. 7°, 11 e/ou 14 da Lei n° 13.709/2018, e para
propositos legitimos, especificos, explicitos e informados ao titular.

15.6. A AGENCIA declara que tem ciéncia da existéncia da Lei Geral de Protecdo de Dados
(LGPD) e devera garantir, por seu representante legal e/ou pelo seu procurador, a
confidencialidade dos dados pessoais a que tem acesso, devera zelar e responsabilizar-se pela
protecao dos dados e privacidade, respondendo pelos danos que possa causar.

15.7.E vedado & AGENCIA a utilizagdo de todo e qualquer dado pessoal repassado em
decorréncia da prestagao dos servigos objeto deste processo licitatorio, para finalidade distinta da
participacao destes. As partes deverao, nos termos deste instrumento, cumprir com as obrigacdes
que lhes forem impostas de acordo com regulamentos e leis aplicaveis a prote¢cdo de dados
pessoais.

15.8. A AGENCIA fica obrigada a notificar o MUNICIPIO, em até 24 (vinte e quatro) horas a
respeito de qualquer incidente de acessos ndo autorizados aos dados pessoais, situacoes
acidentais ou ilicitas de destruicdo, perda, alteragdo, comunicagao, qualquer nao cumprimento
(ainda que suspeito) das disposi¢des legais relativas a protecao de dados pessoais ou qualquer
forma de tratamento inadequado ou ilicito, bem como adotar as providéncias dispostas no art. 48
da LGPD.
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15.9. As partes, em razdo das infragoes cometidas as normas previstas, ficam sujeitos as sancoes
administrativas, civeis e criminais aplicaveis, por qualquer acao ilicita, que causar danos
patrimoniais, morais, individual ou coletivo, aos titulares de dados pessoais.

15.10. A AGENCIA sera integralmente responsavel pelo pagamento de perdas e danos de ordem
moral e material, bem como pelo ressarcimento do pagamento de qualquer multa ou penalidade
imposta ao MUNICIPIO e/ou a terceiros, diretamente resultantes do descumprimento pela
contratada de qualquer das clausulas previstas neste termo de referéncia quanto a protecao e uso
dos dados pessoais.

15.11. As partes cooperardo entre si no cumprimento das obrigagdes referentes ao exercicio dos
direitos dos titulares previstos na LGPD e nas leis e regulamentos de prote¢do de dados em vigor
e no atendimento de requisicbes e determinagcdes do Poder Judiciario, Ministério Publico, Tribunal
de Contas e érgaos de controle administrativo.

15.12. As clausulas de protecdo de dados deste Termo de Referéncia permanecem durante toda
execucdo do objeto ora licitado, sem prejuizo de novas clausulas definidas no instrumento
contratual resultante deste certame, na medida de abrangéncia dentro de seu escopo, e, ainda
que encerrada vigéncia do instrumento contratual, os deveres previstos devem ser observados
pelas partes, por prazo indeterminado, sob pena de responsabilizagao.

15.13. Por ocasido da assinatura do contrato a AGENCIA deverad seguir um conjunto de
premissas, politicas, especificagdes técnicas, devendo estar alinhadas com a legislagao vigente e
as melhores praticas de mercado, a fim de assegurarem adequado nivel de seguranga em relagao
aos possiveis riscos gerados pelo tratamento de dados pessoais, na sua estrutura organizacional.

15.14. Por ocasido da assinatura do contrato, a AGENCIA, informara ao MUNICIPIO, dos dados
de contato do seu respectivo Encarregado de Dados, conforme exigido nos documentos de

habilitagao juridica.

16.DAS SANGCOES ADMINISTRATIVAS

16.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas caracterizara a inadimpléncia
da AGENCIA, sujeitando-a as penalidades previstas na Lei n° 14.133/ 2021, regulamentada pelo
Decreto Municipal n°® 4.553/2025, sem prejuizo de eventual responsabilidade civil e criminal.

16.2. Na aplicagao de sang¢des serao observados o contraditério e ampla defesa.

17.DAS DISPOSIGCOES FINAIS
17.1. A simples participagdo no certame evidencia que as AGENCIAS examinaram
cuidadosamente, se inteiraram dos detalhes e concordaram com o Termo de Referéncia e seus

apéndices.
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17.2. A AGENCIA cede ao MUNICIPIOos direitos autorais patrimoniais de uso das ideias
(incluidos estudos, analises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de
sua propriedade exclusiva, de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados ou produzidos
em decorréncia do contrato decorrente deste processo licitatorio.
17.2.1. Os direitos sado cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer
outro pais do mundo.
17.2.2. O valor dessa cessdo esta integralmente incluido nas modalidades de remuneragéo
acordadas, incluindo o desconto de AGENCIA.
17.2.3. Os direitos patrimoniais cedidos poder&o ser usados pelo MUNICIPIO em todas as suas
modalidades de utilizacao, diretamente ou por intermédio de terceiros.
17.3. Quando necessario realizar contratacbes que envolvam direitos de autor e conexos, a
AGENCIA solicitara, a quem de direito, a concessdo por prazo, finalidade, territério e preco,
inclusive quanto a eventual renovacdo do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas
respectivas titularidades.
17.4. A AGENCIA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producao, o custo com cachés, os custos de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) a peca e os custos de cessao dos demais direitos de autor e conexos.
17.5. O MUNICIPIO sera o Unico proprietario das pecas e demais materiais fisicos e/ou digitais
oriundos do cumprimento do contrato decorrente deste processo licitatorio, sejam estes passiveis
ou nao de protegao do direito de propriedade intelectual.
17.5.1. E garantida ao MUNICIPIO, a apropriagdo dos direitos patrimoniais e conexos
originalmente de titularidade da AGENCIA e dos funcionarios desta, sobre os resultados da
execucao do contrato decorrente deste processo licitatério, ressalvados os direitos autorais e

conexos de terceiros.

Patrocinio, 07 de agosto de 2025.

Ana Maria Marra Prado

Secretaria Municipal de Comunicagéo Social e Imprensa

Samanta Ferreira Reis

Equipe de planejamento
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha:

Avaliador 01, 02 ou 3:

Visto:

QUESITO
PONTUAGAO

Raciocinio Basico (maximo 05 pontos)

Das funcdes e do papel do Municipio no contexto social, politico e
econdémico — 1 ponto.

Da natureza, da extensao e da qualidade das relagdes do Municipio com
seus publicos — 1ponto.

Das caracteristicas do Municipio e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacao publicitaria — 1 ponto.

O desafio de comunicagao expresso no briefing — 2pontos.

TOTAL

Observagoes:

QUESITO
PONTUAGAO

Estratégia de Comunicagao Publicitaria (maximo 25 pontos)

Adequacgao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificagdo do Municipio e ao desafio de comunicagédo — 7 pontos;
Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacéo apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito propostos — 4 pontos.
Riquezade desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicag¢ao do Municipio com seus publicos — 2 pontos.

Adequacgao e a exequibilidade da estratégia e comunicagao publicitaria
proposta para a solugcido do desafio de comunicagao — 7 pontos.
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Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em
defesa da estratégia de comunicacgao publicitaria proposta — 3 pontos.
Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicacao
publicitaria,o desafio de comunicagado expresso no briefing, seus publicos,os
objetivos de comunicacgéo e a verba disponivel — 2 pontos.

TOTAL

Observacgoes:

QUESITO
PONTUAGAO

Ideia Criativa (maximo 25 pontos)

Adequacao ao desafio de comunicacao — 5 pontos.

Adequacdo & estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pela AGENCIA
— 3 pontos.

Adequacao ao universo cultural do publico-alvo — 1 ponto.

Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta — 2 pontos.

Originalidade da combinagao dos elementos que a constituem — 3 pontos.

Simplicidade da forma sob a qual se apresenta — 2 pontos.

Pertinéncia as atividades de comunicagao do Municipio, assim como sua
insercao nos contextos social, politico e econdmico — 3 pontos.
Desdobramentos comunicativos que ensejam, conforme demonstrado
nos exemplos de pecas e/ou material apresentados — 3 pontos.

Exequibilidade das pecas e/ou do material — 1 ponto.

Compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou no material aos eios
€ aos publicos propostos — 2 pontos.

TOTAL

Observacgoes:
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QUESITO

Estratégia de Midia e Nao-midia (maximo 15 pontos) PONTUACAO

Conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao do publico alvo — 2
pontos.

Capacidade analitica evidenciada no exame destes habitos — 2 pontos.

Consisténcia do plano simulado de distribuicao das pecgas e/ou do material
em relagdo as duas alineas anteriores — 4pontos.

Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicacgao proprios do Municipio — 1 ponto.

Economicidade da aplicacdo da verba de midia,evidenciada no plano
simulado de distribuicao de pecas e ou do material — 3 pontos.

Otimizagaoda midia segmentada, alternativa e de massa — 3 pontos.

TOTAL

Observagoes:
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PLANILHA GERAL DE AVALIAGAO PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha:

QUESITO
AVALIADOR | AVALIADOR | AVALIADOR

01 02 03

Raciocinio Basico (maximo 5 pontos)

Das funcbdes e do papel do Municipio no
contexto social, politico e econémico — 1 ponto.
Da natureza,da extensio e da qualidade das
relagcdes do Municipio com seus publicos — 1
ponto.

Das caracteristicas do Municipio e das suas
atividades que sejam significativas para a
comunicacao publicitaria - 1 ponto.

O desafio de comunicagéo expresso no briefing
— 2 pontos.

TOTAL DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

QUESITO

AVALIADOR | AVALIADOR |AVALIADOR
01 02 03

Estratégia de Comunicagao Publicitaria
(maximo 25 pontos)

Adequacao do partido tematico e do conceito
proposto a natureza e a qualificagao do
Municipio e ao seu desafio de comunicagéao — 7
pontos;
Consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentacao apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito proposto — 4
pontos.
Riqueza de desdobramentos positivos do
conceito proposto para a comunicagéo do
Municipio com seus publicos — 2 pontos.
Adequacao e a exequibilidade da estratégia de
comunicacgao publicitaria proposta para a
solucdo do desafiode comunicagao — 7 pontos.
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Consisténcia l6gica e a pertinéncia da
argumentacao apresentada em defesa da
estratégia de comunicacao publicitaria proposta
— 3 pontos.

A capacidade de articular os conhecimentos
sobre acomunicacao publicitaria, o desafio de
Comunicacao expresso no briefing, seus
publicos, os objetivos de comunicagao e a
verba disponivel — 2 pontos.

TOTAL DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

QUESITO
AVALIADOR | AVALIADOR | AVALIADOR
01 02 03

Ideia Criativa (maximo 25 pontos)

Adequacao ao desafio de comunicagado — 5
pontos.

Adequacao a estratégia de comunicagao
publicitaria sugerida pela AGENCIA — 3 pontos.
Adequacao ao universo cultural do publico-alvo
— 1 ponto.

Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta — 2 pontos.

Originalidade da combinacao dos elementos
que a constituem — 3 pontos.

Simplicidade da forma sob a qual se apresenta
— 2 pontos.

Pertinéncia as atividades de comunicacao do
Municipio,assim como sua inser¢ao nos
contextos social, politico e econdmico — 3
pontos.

Desdobramentos comunicativos que ensejam,
conforme demonstrado nos exemplos de pecas
e/ou material apresentados — 3 pontos.
Exequibilidade das pegas e/ou do material — 1
ponto.

Compatibilidade da linguagem utilizada nas
pecgas e/ou no material aos meios e aos
publicos propostos — 2 pontos.

PONTUAGAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO
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QUESITO
AVALIADOR | AVALIADOR |AVALIADOR
Estratégia de Midia e Nao-midia (maximo 15 01 02 03
pontos)

Conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacao dos segmentos de publico-alvo —
2 pontos.

Capacidade analitica evidenciada no exame
destes habitos — 2 pontos.

Consisténcia do plano simulado de distribuicao
das pecas e/ou do material em relagao as duas
alineas anteriores — 4 pontos.

Pertinéncia e oportunidade demonstradas no
uso dos ecursos de comunicagao propriosdo
Municipio — 1 ponto.

Economicidade da aplicacédo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribui¢ao
de pecas e ou do material — 3 pontos.
Otimizacao da midia segmentada, alternativa e
de massa — 3 pontos.

PONTUAGAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

NOTA TOTAL DA CAMPANHA — PLANO DE
COMUNICAGAO PUBLICITARIA (NTPCP)

Observacoes:

1) A subcomisséao técnica reavaliara a pontuagéo atribuida a um quesito sempre que a diferenga
entre a maior e a menor pontuagéo atribuida a este for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuagdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas,
conforme inc. VII, art. 6° da Lei n° 12.232/2010.

2) A nota média de cada quesito correspondera a soma das notas atribuidas pelos avaliadores
dividindo pelo niumero de avaliadores, com no maximo duas casas decimais, desprezando-se as
demais, sem qualquer arredondamento.

3) A nota total da campanha — Plano de Comunicagao Publicitaria (NTPCP) correspondera a soma
das notas médias dos quesitos.
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A
PROPONENTE

Identificacdo da AGENCIA:

Avaliador 01, 02 ou 03

Visto:

QUESITO
PONTUAGCAO

Capacidade de Atendimento (maximo 10 pontos)

Porte e atradicdo dos clientes atuais da AGENCIA e o conceito de
seus produtose servigos no mercado — 1 ponto.

Experiénciados profissionais da AGENCIA em atividades publicitarias
— 3 pontos.

Adequacao das qualificacbes e das quantificacdes destes
profissionais a estratégia de comunicagao publicitaria do Municipio — 3
pontos.

Adequacao das instalagdes,da infraestrutura e dos recursos materiais
que estarao a disposicao da execugao do contrato — 1 ponto.
Operacionalidade do relacionamento entre do Municipio e a
AGENCIA, esquematizado na Proposta — 1 ponto.

Relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e
comunicacgao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagéo
e controle de midia que a AGENCIA colocara regularmente &
disposicao do Municipio,sem &nus adicional, durante a vigéncia do
contrato — 1 ponto.

TOTAL

Observagoes:

QUESITO

PONTUAGAO
Repertério (maximo 10 pontos)

Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a AGENCIA se propds
a resolver — 4pontos.
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Qualidade da execucgéo e do acabamento da pecga e/ou do material — 4
pontos.

Clareza da exposi¢ao das informacgodes prestadas — 2 pontos.

TOTAL

Observacgoes:

QUESITO

PONTUAGAO
Relatos de Solug6es de Problemas de Comunicagao (maximo 10
pontos)

Evidéncia de planejamento publicitario — 2 pontos.

Consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugao
— 3 pontos.

Relevancia dos resultados apresentados — 3 pontos.

Concatenacéo légicada exposigcao — 2 pontos.

TOTAL

Observagoes:
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PLANILHA GERAL DE AVALIAGAO CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A
PROPONENTE

Identificacdo da AGENCIA:
QUESITO
AVALIADOR | AVALIADOR |AVALIADOR
Capacidade de Atendimento (maximo 10 01 02 03
pontos)

Porte e a tradicdo dos clientes atuais da AGENCIA
e o conceito de seus produtos e servicos no
mercado — 1 ponto.

Experiéncia dos profissionais da AGENCIA em
atividades publicitarias — 3 pontos.

Adequacao das qualificacbes e das quantificagdes
destes profissionais a estratégia de comunicacao
publicitaria do Municipio — 3 pontos.

Adequacao das instalagdes,da infraestrutura e dos
recursos materiais que estarao a disposicao da
execucao do contrato — 1 ponto.

Operacionalidade do relacionamento entre da
Esquematizado na proposta — 1 ponto.

Relevancia e a utilidade das informagdes de
marketing e comunicagao, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagao e controle
de midia que a AGENCIA colocara regularmente
a disposicao do Municipio, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato — 1ponto.

PONTUAGCAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

QUESITO
AVALIADOR | AVALIADOR | AVALIADOR

01 02 03

Repertério (maximo 10 pontos)

Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a
AGENCIA se propds a resolver — 4 pontos
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Qualidade da execucgéao e do acabamento da pecga
e/ou do material — 4 pontos.

Clareza da exposicao das informacgdes prestadas
— 2 pontos.

PONTUAGAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

QUESITO

AVALIADOR | AVALIADOR | AVALIADOR

Relatos de Solugées de Problemas de 01 02 03
Comunicagao (maximo 10 pontos)

Evidéncia de planejamento publicitario — 2 pontos.

Consisténcia das relagbes de causa e efeito entre
problema e solugdo — 3 pontos.

Relevancia dos resultados apresentados — 3
pontos.

Concatenagao logica da exposigédo — 2 pontos.

PONTUAGCAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO
NOTA TOTAL DA AGENCIA — CONJUNTO DE INFORMAGOES
SOBRE A PROPONENTE (NTCIP)

Observacgoes:

1) A subcomissdo técnica reavaliara a pontuagado atribuida a um quesito sempre que a
diferenga entre a maior e a menor pontuagao atribuida a este for superior a 20% (vinte por
cento) da pontuagdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacdes atribuidas, conforme inc. VII, art. 6° da Lei n® 12.232/2010.

2) A nota média de cada quesito correspondera a soma das notas atribuidas pelos
avaliadores dividindo pelo niumero de avaliadores, com no maximo duas casas decimais,
desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento.

3) A nota total da AGENCIA —Conjunto de Informagbes sobre a Proponente (NTCIP)
correspondera a soma das notas médias dos quesitos.
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RESUMO GERAL DA AVALIAGAO PROPOSTA TECNICA

Identificacdo da AGENCIA:

Campanha:

ITEM NOTA

Nota Total da Campanha — Plano de Comunicacéao
Publicitaria (NTPCP)

Nota Total da AGENCIA-NTCIP

NOTA TOTAL TECCA DA AGENCIA (NTT)
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ROTEIRO PARA PONTUAGAO DA PROPOSTA COMERCIAL

Identificacdo da AGENCIA:

QUESITO PONTUAGAO

Percentual de desconto sobre os custos internos baseado
na tabela referencial de pregos vigente do SINAPRO -
Sindicato das Agéncias de Minas Gerais.

Percentual de honorarios sobre os custos de produgao
realizada por terceiros ou custo efetivo dos servigos de
suprimentos contratados, cuja distribuicdo ndo
proporcione a8 AGENCIA, o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do
artigo 11 da Lei n°® 4.680/65.

NOTA COMERCIALTOTAL (NCT)

Observacgoes:
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ANEXO I
CARTA DE CREDENCIAMENTO

Processo n°: 137/2025
Modalidade: Concorréncia
Edital n° 03/2025

Tipo: Técnica e Preco

A Comiss&o de Contrata¢do do Municipio de Patrocinio

Prezados Senhores,

Pela presente, a empresa[nome completo da empresa], inscrita no CNPJ sob o0 n° [niUmero
do CNPJ], com sede a [endereco completo], por seu representante legal infra-assinado,
credencia o(a) Sr(a). [nome completo do(a) representante], portador(a) do RG n°® [niumero do
RG] e CPF n° [numero do CPF], a participar da licitagdo na modalidade concorréncia, na
forma presencial, promovida por essa entidade, com poderes para formular propostas,
interpor e renunciar a recursos, assinar documentos, prestar esclarecimentos e praticar

todos os atos necessarios ao bom andamento do certame.

, de de 2025.

NOME / RAZAO SOCIAL
IDENTIFICAR O RESPONSAVEL PELA EMPRESA
CPF/CNPJ
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ANEXO 11l
MODELO DEPROPOSTA

Processo n°: 137/2025
Modalidade: Concorréncia
Edital n° 03/2025

Tipo: Técnica e Preco

Nome empresarial da licitante:

CNPJ ne;
Endereco, telefone e e-mail:

Validade da proposta: ( ) dias (no minimo 60 dias), a
partir da data de sua apresentacao.

1. Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n° _ /2025,
promovida pela Prefeitura Municipal de Patrocinio, serdo cobrados o0s seguintes
honorérios:

a) Honorarios de % ( por cento) sobre os custos (i) a
producdo e a execucgdo técnica de peca e ou material; (i) ao planejamento e a
execucdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais
serdo difundidas as pecas e acBes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criagdo e desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicacgao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

b) em decorréncia dos trabalhos de criacdo e producdo interna, sera aplicada a
Tabela Referencial de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais, vigente quando da prestacdo dos servicos
correspondentes, com um desconto de % ( por cento);

1.1 O prego proposto contempla todos os custos e despesas necessarios a plena
execuc¢do do servico, tais como de pessoal e de administracdo e todos 0s encargos
(obrigacdes sociais, impostos, taxas, etc.) incidentes sobre os servigos objeto desta
licitacdo, nada mais sendo licito pleitear da Prefeitura Municipal de Patrocinio a esse
titulo.

2. Comprometemo-nos a envidar esforcos, no sentido de obter as melhores condicfes
nas negociacdes comerciais, junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos,
guando for o caso, transferindo ao Municipio as vantagens obtidas;

3. Declaramo-nos cientes de que a Prefeitura Municipal de Patrocinio procederd a
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retencédo de tributos e contribuicdes nas situagdes previstas em lei.

4. Informamos conhecer e aceitar as disposicdes alusivas a direitos autorais
estabelecidas na Minuta de Contrato.

, de de 2025.

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA
IDENTIFICACAO DO CARGO/FUNGCAO DO FIRMATARIO

Observacao: a proposta de preco devera ser elaborada em papel timbrado da licitante e
assinada por seu representante, cuja competéncia para pratica deste ato devera ser
documentalmente comprovada.
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ANEXO IV_
MODELO DE DECLARAGAO CONJUNTA

Processo n°: 137/2025
Modalidade: Concorréncia
Edital n° 03/2025

Tipo: Técnica e Preco

(Razéo Social, CNPJ, endereco), por intermédio de seu diretor ou representante legal, o(a)

Sr.(a.) (home e CPF), declara, sob as penas da lei, que:

a)

b)

c)

d)

e)

f)

9)

h)

)

atende aos requisitos de habilitagdo, n&do existindo fatos impeditivos para a
habilitagdo no certame e que € responsavel pela veracidade das informagfes
prestadas;

tomou conhecimento de todas as informagfes e das condi¢cbes locais para o
cumprimento das obrigacdes objeto da licitagéo.

a proposta foi elaborada em conformidade com as todas as exigéncias do edital do
referido certame.

cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para
reabilitado da Previdéncia Social;

sua proposta econémica compreende a integralidade dos custos para atendimento
dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas,
nas normas infralegais, nas convencgfes coletivas de trabalho e nos termos de
ajustamento de conduta vigentes na data de entrega das propostas;

ndo contrata menor de 18 anos para trabalho noturno, perigoso ou insalubre e de
qgualquer trabalho a menores de dezesseis anos, salvo na condi¢cdo de aprendiz, a
partir de quatorze anos nos termo do art. 7°, inciso XXXIll, da Constituicdo Federal;
ndo possui empregados executando trabalho degradante ou forgado, nos termos do
disposto nos incisos Ill e IV do art. 1° e no inciso Il do art. 5° da Constituicdo
Federal;

que cumpre as exigéncias de contratacdo de menor aprendiz, nos termos da Lei
Municipal n° 5.681/2024 e Lei Federal n° 10.097/2010, regulamentada pelo Decreto
n® 9.579/2018 empregando e matriculando nos cursos oferecidos pelos servi¢cos
nacionais de aprendizagem o nimero de aprendizes equivalente a cinco por cento,
no minimo, e quinze por cento, no maximo, dos trabalhadores existentes em cada
estabelecimento cujas fun¢gbes demandem formagé&o profissional.

que ndo possui em seu quadro societario servidor publico municipal.

Por ser expressao de verdade, firma a presente.

) de de 2025.

NOME / RAZAQ SOCIAL
IDENTIFICAR O RESPONSAVEL PELA EMPRESA
CPF/CNPJ
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ANEXOV
MINUTA DO CONTRATO

Processo n°: 137/2025
Modalidade: Concorréncia
Edital n° 03/2025

Tipo: Técnica e Preco

Objeto: CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA A PRESTACAO DE
SERVICOS TECNICOS DE PUBLICIDADE VISANDO A ELABORAGAO DE PROJETOS E
CAMPANHAS DO MUNICIPIO DE PATROCINIO, COM BASE NA LEI FEDERAL N° 12.232,
DE 2010.

CLAUSULA 1 -DAS PARTES
1.1. CONTRATANTE:

MUNICIPIO DE PATROCINIO, pessoa juridica de direito publico interno, inscrito no
CNPJ n° 18.468.033/0001-26, neste ato representado pelo prefeito municipal, Gustavo
Tambelini Brasileiro, aqui denominado CONTRATANTE; e,

1.2. CONTRATADA:

HKXXXXKKXXXXXKXXXXXXXXXXXX, pessoa juridica de direito publico, inscrita no CNPJ
SODb 0 N% XX.XXX.XXX/XXXX-XX, COmM Sede na XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX, CEP XX.XXX-XXX,
neste ato representada por XXXX.

CLAUSULA 2 - DO OBJETO

2.1.0 presente instrumento tem origem na Concorréncia n. 03/2025, a qual se encontra
vinculado, e tem por objeto a contratacdo da prestacdo de servicos de publicidade ao
Municipio.

2.1.1. Compreendem os servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a
concepcdo, a criacdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucao
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de comunicagao.
2.1.1.1.Também integram o objeto deste CONTRATO, como atividades complementares, 0s
servigos especializados pertinentes:

|- a producgéo e & execugdo técnica das pegas e projetos criados;

II- ao planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e de
geracao de conhecimento relacionados a determinada agéo publicitaria;

[l - & criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das
acoes publicitarias desenvolvidas.

2.1.1.2.As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos no subitem 2.1.1.1.,1,
terdo a finalidade de:

|- gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atua¢do do Municipio, o publico-
alvo e os veiculos de divulgacéo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

lI- aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgacdo de
mensagens;

Ill—- possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusédo de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria.
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2.2.Ndo estdo abrangidas por esta contratacdo as atividades de promocao, patrocinio,
relagdes publicas, assessorias de comunicacdo e de imprensa e aquelas que tenham por
finalidade a realizacdo de eventos festivos.

2.2.1. N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 2.2 o patrocinio de
midia — assim entendidos os projetos de veiculacdo em midia ou em instalacoes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de divulgacdo — e o patrocinio da
transmissao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por
veiculo de divulgacéo.

2.3. A CONTRATADA atuara apenas de acordo com solicitacdo do Municipio.

2.4. A CONTRATADA ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao dos servicos objeto deste CONTRATO.

CLAUSULA 3 - DA VIGENCIA

3.1.0 periodo de vigéncia deste CONTRATO sera de 12 (doze) meses, com inicio a partir
de sua assinatura.

3.2.Este CONTRATO podera ser prorrogado, nos termos da lei, respeitada a vigéncia
maxima decenal, nos termos dos arts. 106 e 107da Lei n® 14.133/21.

3.2.1. A decisdo sobre a prorrogacdo observard o resultado das avaliagdes trimestrais
previstas no subitem 7.4.

3.2.2. As prorrogagbes serdo formalizadas por meio de Termo Aditivo e publicadas na
imprensa oficial.

CLAUSULA4-DO VALOR DO CONTRATO E DOS RECURSOS
ORCAMENTARIOS

4.1.A soma das despesas com 0 contrato resultante desta concorréncia esta estimada em
R$ 1.500.000,00 (um milh&o e quinhentos mil reais), pelos primeiros 12 (doze) meses.

4.2. O valor do contrato podera ser aditivado em até 25% (vinte e cinco por cento), nos
termos do art. 125 da Lei n® 14.133/2021.

4.3.As despesas decorrentes da contratacdo, objeto desta licitagdo, correrdo por conta dos
recursos consignados nas dotacGes orcamentarias de Propaganda e Publicidade conforme
abaixo:

02.01.03.01.04.122.0009.00.2.010.3.3.90.68.001500 — Servigo de Publicidade e Propaganda

4.4.0 MUNICIPIO se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos
recursos previstos.

4.5. No caso de prorrogacdo do contrato o valor estimado sera reajustado com base na
variacdo do Indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo — IPCA.

4.5.1. Os valores relativos a remuneracdo dos servicos publicitarios somente serdo
reajustados quando houver atualizacdo da Tabela do Sindicato das Agéncias de
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Propaganda do Estado de Minas Gerais (SINAPRO MG), adotada como parametro para
remuneracdo, considerando-se o desconto concedido pela CONTRATADA na proposta de
preco.

CLAUSULA 5 - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1. Constituem obrigacbes da CONTRATADA, além das demais previstas no Termo de
Referéncia e neste CONTRATO ou dele decorrentes:

5.1.1. Operar como organizagédo completa e fornecer servi¢os de elevada qualidade.

5.1.1.1.0s servicos indicados no subitem 2.1.1. deverdo ser executados por meio dos
profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento na
Proposta Técnica apresentada na Concorréncia n. 03/2025, admitida a substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior mediante comunicacdo prévia ao
Municipio.

5.1.2. A CONTRATADA devera disponibilizar para atendimento diretamente na Secretaria
Municipal de Comunicacdoe Imprensa, durante todo o periodo do contrato, 0s seguintes
profissionais:

a) 1 (um) profissional na area de planejamento e criagéo;

b) 1 (um) profissional na &rea de midia e comunicacgéao digital.

5.1.2.1.0s profissionais designados deverdao ter experiéncia equivalente ou superior a
daqgueles indicados na proposta técnica.

5.1.2.2.A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de seus representantes em outros
Estados ou cidades, desde que tenham experiéncia equivalente ou superior aos dos
indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento na proposta técnica,
para executar os servicos de planejamento e criagcao, outros complementares ou acessorios
pertinentes a este CONTRATO, observado o atendimento as condi¢des contratuais.

5.1.3.0 desempenho da CONTRATADA sera permanentemente verificado pelo Municipio.

5.1.4.Executar todos os servicos relacionados com o objeto deste CONTRATO, de acordo
com os prazos e demais especificacdes estipulados pelo Municipio.

5.1.4.1.A CONTRATADA executara os servi¢os indicados no subitem 2.1.1., diretamente,
com seus proprios recursos.

5.1.4.2.A CONTRATADA poderé intermediar a contratacdo de veiculos de divulgacao e,
guando necessarios a execugdo das atividades complementares a que se refere o subitem
2.1.1.1., fornecedores de servi¢os especializados.

5.1.4.2.1.A contratacdo de veiculos de divulgacdo e de fornecedores de servigcos
especializados devera ser submetida a prévia e expressa autorizagcdo do Municipio e implica
a atuacao da AGENCIA por conta e ordem do Municipio.

5.1.4.2.2.0 MUNICIPIO devera ser previamente identificada na contratacdo de veiculos de
divulgacéo.

5.1.4.2.3.Caberd & CONTRATADA efetivar as operacfes de pagamento referentes aos
servigos prestados por veiculos ou fornecedores de servicos especializados, operacao que
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devera ter sido realizada em até 5 (cinco) dias Uteis do recebimento do pagamento realizado
pelo Municipio.

5.1.5.Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de
servicos especializados e veiculos de divulgagdo — inclusive quando decorrentes de
cotacoes realizadas pelo Municipio— respondendo pelos efeitos destes acordos, incluidos os
dados e os prejuizos, diretos ou indiretos, decorrentes de sua culpa.

5.1.5.1.AlteracBes, rejeicdes, cancelamentos ou interrup¢cdes de um ou mais servicos
contratados deverdo ser tempestiva e formalmente comunicados ao Municipio, devendo a
CONTRATADA adotar providéncias imediatas para solucionar a pendéncia.

5.1.5.1.1.A culpa do fornecedor de servicos especializado, do veiculo de distribuicdo ou da
CONTRATADA que repercuta na plena execugao dos servigos contratados implica a reviséo
das obrigacbes e pagamentos dos contratos por esta firmados, na medida das
consequéncias do ato nos servigos acordados.

5.1.5.1.2.0 aumento de despesas ou perda de descontos para o Municipio, gerados em
decorréncia de acdo culposa da CONTRATADA devera ser ressarcido pela CONTRATADA
responsavel, ao Municipio em até 02 (dois) dias Uteis contados do recebimento da
notificacdo de ressarcimento por este encaminhada.

5.1.5.1.2.1.Se o ressarcimento nao for realizado no prazo indicado no subitem 5.1.5.1.2., o
valor podera ser glosado pelo Municipio ou descontado da garantia contratual, acrescido da
atualizacdo monetaria desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento,
com base na variagdo pro rata tempore do IGPM (FGV).

5.1.6.0rientar a producdo, a impressdao e a distribuicdo das pecas graficas conforme
aprovacdo do Municipio e atestar a conformidade deste material com as especificacdes
contidas no documento de autorizagéo da agéo.

5.1.7.Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicbes nas negociacbes
comerciais junto a fornecedores e veiculos de comunicagéo.

5.1.7.1.Pertencemao Municipio, devendo-lhes ser transferidas, as vantagens obtidas em
negociacdo com fornecedores de servicos especializados e com veiculos de divulgacao,
realizada diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais
descontos e as bonificagBes na forma de tempo, espaco ou reaplicagbes que tenham sido
concedidos pelo veiculo.

5.1.7.1.1.0 disposto no subitem 5.1.7.1. ndo abrange os planos de incentivo eventualmente
concedidos por veiculos de divulgagdo a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n°®
12.232/2010.

5.1.7.1.2.A CONTRATADA néo podera sobrepor os planos de incentivo aos interesses do
Municipio, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando 0s que 0S
oferegcam, devendo sempre conduzir-se na orienta¢éo da escolha desses veiculos de acordo
com pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.1.7.2.Nos casos de reutilizacdes de pecas publicitdrias do Municipio, a CONTRATADA
devera negociar sempre as melhores condi¢fes de preco.

5.1.8.0Observar as seguintes condi¢cdes para o fornecimento de servigcos especializados ao
Municipio:

www.patrocinio.mg.gov.br — (34) 3839-1800 — Av. Jodo Alves do Nascimento, 1452, Cidade Jardim
CEP 38747-050




Prefeitura Municipal de Patrocinio
Estado de Minas Gerais

|- Fazer cotagBes prévias de precos para os servicos a serem prestados por fornecedores.

II- Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores cadastrados no
Municipio ou eventual sistema que venha a substituir tal cadastro, que atuem no mercado do
ramo do fornecimento pretendido:

a)A impossibilidade de obter as 3 (trés) cotacbes, devera ser previamente justificada ao
Municipio, por escrito, para decisdo sobre a contratacao.

lll- exigir do fornecedor que a cotacdo seja apresentada no original, em papel timbrado e
que:

a)Contenha a identificacéo do fornecedor (com, pelo menos, nome completo, CNPJ ou CPF,
endereco e telefone) e a identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e
assinatura do responsavel pela cotagao;

b)Detalhe os produtos ou servigos que a compdem, seus precos unitarios e total e, sempre
gue necessario, suas especificacoes;

c)Seja apresentada juntamente com os comprovantes de que o fornecedor esta inscrito - e
em atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se
for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e
compativeis com o servigo a ser fornecido.

IV— informar, por escrito, os fornecedores de servigos especializados acerca das condi¢des
estabelecidas na Clausula Nona para a reutilizacdo de pecas e material publicitarios,
especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos;

5.1.8.1.Quando o fornecimento de servicos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do
valor global deste CONTRATO, a CONTRATADA coletara orgamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob
fiscalizagdo do Municipio.

5.1.8.2.0 MUNICIPIO procedera a verificacdo prévia da adequacéo dos precos dos bens e
servigos cotados em relagédo aos do mercado.

5.1.8.3.Se e quando julgar conveniente, o Municipio poder& realizar cotacdo de precos
diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servicos,
independentemente de valor.

5.1.8.4.As disposic¢des do subitem 5.1.8. ndo se aplicam a compra de midia.

5.1.8.5.As condi¢bes do subitem 5.1.8, | e Il, ndo se aplicam a contratagdo de fornecedor
exclusivo de servigos especializado.

5.1.9.Encaminhar, a cada 03 (trés) meses de vigéncia do contrato e de seus eventuais
aditamentos, referentes a pecas aprovadas pelo Municipio e sem 06nus para esta, as
seguintes copias de pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculacdo de midia
paga:

I- TV e Cinema: copias em pendrive e/ou DVD e/ou arquivos digitais;

[I- Internet: copias em CD;

Ill- Radio: copias em CD, com arquivos digitais;

IV— Midia impressa e material publicitario: copias em CD, com arquivos em alta resolucao,
finalizados, sendo uma copia aberta e uma fechada.

5.1.9.1.As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, se garantido o atendimento a
solicitacdo do Municipio.
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5.1.9.2.0s arquivos contendo as copias das pecas produzidas deverdo ser apresentados
nos formatos definidos pelo Municipio.

5.1.9.3.Caso as midias indicadas nos incisos | a IV do subitem 5.1.9. se tornem
tecnologicamente obsoletas, o Municipio indicar4 midia substituta para envio da copia das
pecas produzidas.

5.1.10. Disponibilizar ao Municipio informa¢des que forem solicitadas a respeito da midia
utilizada.

5.1.11. Produzir e entregar em meio digital, como CD ou em DVD ou outro meio magnético
indicado pelo Municipio, portfélio dos trabalhos realizados para o Municipio.

5.1.11.1.0 portfolio devera ser entregue trimestralmente, até o final do dltimo més de
vigéncia do contrato ou de sua prorrogacdo e abranger todas as acdes realizadas neste
CONTRATO durante o periodo vigente.

5.1.11.2.0 portfélio devera ser apresentado conforme modelo sugerido pela CONTRATADA
e previamente aprovado pelo Municipio.

5.1.12. Entrega ao Municipio copia dos comprovantes de pagamentos feitos a fornecedores
de servicos especializados e veiculos de divulgagéo até o dia 6 do més subsequente ao do
pagamento realizado pelo Municipio.

5.1.13. Entregar ao Municipio, em meio eletrénico e em meio impresso, até o dia 10 de cada
més, um relatério total (Més a més) de despesas com fornecedores de servigcos
especializados e veiculos de divulgacdo com o respectivo acompanhamento de seus
pagamentos, conforme modelo definido pelo Municipio.

5.1.13.1.0 relatério de acompanhamento deveréa ser assinado e enviado ao Municipio no dia
atil seguinte a realizacao do contato com o Municipio, com o veiculo ou com o fornecedor e,
em caso de incorrecdo, reenviado devidamente corrigido em até 2 (dois) dias Uteis, a contar
do recebimento da solicitagdo de correcao.

5.1.14. Elaborar, sempre que solicitado pelo Municipio, estudo de praticas e investimentos
em midia que vém sendo empregadas.

5.1.15. Prestar, as suas expensas, 0S seguintes servicos:

|- criacdo e manutencdo de acervo da propaganda do Municipio, em meio virtual, com as
pecas produzidas durante a execucdo deste CONTRATO e as respectivas informacoes
referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

[I- criacdo e manutencdo de banco de imagens, em meio virtual, com as fotos e imagens
produzidas durante a execugdo deste CONTRATO e as respectivas informacdes referentes
a direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

5.1.15.1.A agéncia se reunird com o Municipio, em até 30 (trinta) dias apos a assinatura do
CONTRATO, para apresentar proposta para o banco de imagens e para o acervo de
propaganda, compreendendo entre outros itens, as especificacdes técnicas, a sistematica
de navegacdao e de filtros de pesquisa e os formatos dos arquivos.

5.1.15.1.1.Aprovada pelo Municipio, a proposta passara integrar este CONTRATO, ressalva
a possibilidade de ajustes, sempre que necessario a manutencdo do banco/acervo virtuais.

www.patrocinio.mg.gov.br — (34) 3839-1800 — Av. Jodo Alves do Nascimento, 1452, Cidade Jardim
CEP 38747-050




Prefeitura Municipal de Patrocinio
Estado de Minas Gerais

5.1.15.2.A  CONTRATADA por meio deste CONTRATO, transfere ao Municipio a
propriedade do sistema tecnoldgico referente ao banco/acervo virtuais, incluido o seu
cédigo/fonte.

5.1.15.3.0 banco/acervo virtuais deverdo estar funcionando em até 120 (cento e vinte) dias
apos a assinatura deste CONTRATO.

5.1.16. Prestar esclarecimentos ao Municipio sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacao.

5.1.17.N&o caucionar ou utilizar este CONTRATO como garantia para qualquer operagao
financeira.

5.1.18. Manter, durante a execugdo deste CONTRATO, todas as condi¢cdes de habilitagdo
exigidas na concorréncia que deu origem a este ajuste, entre as quais a certificacdo de
qualificacdo técnica de funcionamento de que trata o art. 4° e seu paragrafo 1° da Lei
12.232/2010.

5.1.18.1.Em ndo se comprovando a manutencdo das condicbes de habilitacdo, a
CONTRATADA tera 30 (trinta) dias para regularizar a situagédo, contados da notificagdo do
Municipio, prazo apos o qual podera ser promovida a rescisao contratual.

5.1.19. Cumprir a legislagéo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e,
guando exigido por norma, com relacdo a empregados de fornecedores contratados.

5.1.20. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste CONTRATO, bem como as contribuigbes devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos
que venham a ser criados e exigidos pelos podres publicos e outras despesas que se
fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.20.1.A CONTRATADA é responsavel por recolhimentos indevidos ou pela omissao total
ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre 0s servi¢os
contratados.

5.1.20.2.Sempre que solicitados pelo Municipio, a AGENCIA devera apresentar a
comprovacdo de estarem sendo recolhidos todos 0s seus encargos e cumpridas as
obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.21. Aceitar, nas mesmas condi¢cdes contratuais, acréscimos ou supressfes que se
fizerem necessarias, em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor atualizado previsto no
subitem 3.1., facultada a supresséo além desse limite, mediante acordo entre as partes.

5.1.22. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agfes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos e ou contratados.

5.1.23. Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais que Ihe
venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento deste
CONTRATO.

5.1.24. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes,
responsabilizando-se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado
causa.
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5.1.25. Manter acervo comprobatério da totalidade dos servigcos prestados e das pecas
publicitarias produzidas durante o periodo de 5 anos apos a extingdo deste CONTRATO.

CLAUSULA 6 — DAS OBRIGACOES DO MUNICIPIO

6.1.Constituem obriga¢cdes do Municipio, além das demais previstas no Termo de
Referéncia e neste CONTRATO ou dele decorrentes:

6.1.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,
observado o subitem 5.1.5. e respectivos subitens.

6.1.2. Proporcionar condi¢bes para a boa execucdo dos servicos.

6.1.3. Fiscalizar a execucdo deste CONTRATO e subsidiar a CONTRATADA com
informacgfes e/ou comunicacdes Uteis e necessarias ao melhor e fiel cumprimento das
obrigacgoes.

6.1.4. Comunicar & AGENCIA toda e qualquer orientacéo acerca dos servicos, excetuados
0s entendimentos verbais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, em
comunicagdo impressa ou por e-mail, no prazo de até 24 (vinte e quatro) horas.

6.1.5. Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e
informagdes que se fizerem necessarios a execug¢ao dos servicos.

6.1.6. Avaliar a qualidade dos servicos, podendo rejeitd-los no todo ou em parte, caso
estejam em desacordo com o constante neste instrumento.

6.1.7. Fornecer material institucional em midia, impressa ou digital para que a AGENCIA
repasse as informacdes a mao de obra subcontratada, para que a mesma fique alinhada
aos objetivos do Municipio.

6.1.1. Obedecer ao que determina o paragrafo 1°, art. 37 da Constituicdo Federal que
determina que a publicidade dos atos, programas, obras, servicos e campanhas dos 6rgdos
publicos ou imagens que caracterizem promocao pessoal de autoridades ou servidores
publicos. deverd ter carater educativo, informativo ou de orientagdo social, dela n&o
podendo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogado pessoal de
autoridades ou servidores publicos.

CLAUSULA 7 — DA EXECUCAO, GESTAO E AVALIACAO DOS SERVICOS

7.1. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico objeto deste
CONTRATO ap0s sua respectiva aprovacao formal pelo Municipio.

7.1.1. O MUNICIPIO podera acompanhar a execucéo dos servicos contratados, juntamente
com um representante credenciado pela CONTRATADA.

7.1.2. A aprovacao dos servicos ndo afasta a responsabilidade da CONTRATADA quanto a
sua perfeita execucgao.

7.2. Os servicos contratados poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando néao
corresponderem ao especificado.
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7.2.1. A ndo aceitacdo de servicos objeto deste CONTRATO, no todo ou em parte, hao
implicara a dilacdo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia do Municipio.

7.2.1.1. A CONTRATADA adotara as providéncias necesséarias para que 0 Servico,
gquando ndo aceito, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado a suas expensas e nos
prazos estipulados pelo Municipio, observado o subitem 5.1.5.

7.3.Agestdodeste CONTRATOpeloMunicipiosera realizada pela Secretaria Municipal de
Comunicacao, com apoio dos fiscais de contrato.

7.3.1. A fiscalizacdo deste CONTRATO em nada restringem a responsabilidade da
CONTRATADA pela execucao dos servicos e sera exercida pela

7.3.2. A CONTRATADA permitira e oferecera condigcbes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste CONTRATO, fornecendo informacdes, propiciando o
acesso a documentagdo pertinente e aos servicos em execugcdo e atendendo as
observacdes e as exigéncias apresentadas pela fiscalizacédo.

7.3.3. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna do Municipio ou
auditoria externa por esta indicada tenham acesso a todos os documentos que digam
respeito a execucdo deste CONTRATO.

7.3.4. Serdo anotadas registradas todas as ocorréncias relacionadas com a execucgdo
contratual, cabendo a CONTRATADA atender, no prazo estipulado pelo Municipio as
determinagfes para regularizacdo das faltas ou defeitos observados.

7.4.0 MUNICIPIO realizara, trimestralmente, avaliacdo da qualidade do atendimento, do
nivel técnico dos trabalhos, dos resultados concretos dos esforcos de comunicacdo
sugeridos pela CONTRATADA e do atendimento ao subitem 7.1.7.

7.4.1. Sem prejuizo de outras finalidades com objetivo semelhante ou complementar, a
avaliacdo trimestral ser4 considerada instrumento para:

I- solicitar & CONTRATADA a melhora da qualidade dos servigos prestados;

II- subsidiar decisdo sobre prorrogacao e rescisdo contratuais;

[ll- subsidiar declaragédo sobre desempenho da CONTRATADA.

CLAUSULA 8 - DA REMUNERACAO

8.1. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA serd remunerada por honorérios de
__%( ) sobre os custos:

(i) a producgédo e a execucéo técnica de peca e ou material;

(il) aoplanejamento e a execucado de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos
quais serdo difundidas as pecas e acgbes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas ou a serem realizadas;

(i) a criagcdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

8.2.0s honorarios serao calculados sobre o preco faturado pelos fornecedores.

8.3.Pelos servicos de criacdo e execucdo interna, a AGENCIA recebera o valor
correspondente indicado na Tabela de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias
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de Propaganda do Estado de Minas Gerais, vigente quando da prestagdo dos servigcos
correspondentes, com um descontode ___ % ( por cento).

8.4.Despesas com deslocamento de profissionais da AGENCIA, de seus representantes ou
de fornecedores por ela contratadas, serédo de responsabilidade da CONTRATADA.

CLAUSULA 9 — DESCONTO DE AGENCIA

9.1.Além da remuneracao prevista na Clausula Oitava, a AGENCIA fara jus ao desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n.
4.680/65e do Decreto n 57.690/66.

9.1.1.0 desconto de que trata o subitem precedente serd concedido & AGENCIA pela
concepcgado, execucao e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta do Municipio, nos
termos do art. 19 da Lei n. 12.232/2010.

9.2. A CONTRATADA repassara, quando cabivel, ao CONTRATANTE o valor
correspondente ao percentual respectivo constante do Anexo “B” das Normas Padrao —
CENP, Sistema Progressivo de Servigos/Beneficios, instituido pelo item 6.4 das Normas
Padréo do CENP.

CLAUSULA 10 - DOS DIREITOS AUTORAIS

10.1. A CONTRATADA cede ao Municipio os direitos autorais patrimoniais de uso
dasideias (incluidos estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de
publicidade, de sua propriedade exclusiva, de seus empregados ou prepostos, concebidos,
criados ou produzidos em decorréncia deste CONTRATO.

10.1.1. Os direitos sao cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer
outro pais do mundo.

10.1.2. O valor dessa cesséo esta integralmente incluido nas modalidades de remuneracao
definidas nas clausulas sétima e oitava.

10.1.3.Os direitos patrimoniais cedidos poderdo ser usados pelo Municipio em todas as
suas modalidades de utilizacdo, diretamente ou por intermédio de terceiros.

10.2. Quando necessério realizar contratacdes que envolvam direitos de autor e conexos,
a CONTRATADA solicitara a quem de direito a concessao por prazo, finalidade, territorio e
preco, inclusive quanto a eventual renovacao do contrato, dos direitos autorais e conexos de
suas respectivas titularidades.

10.3.A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de producdo, o custo com cachés, os de cesséo de direito de uso de obra(s)
consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos de autor e
CONexos.

10.4.0 MUNICIPIO sera a Unica proprietaria das pecas e demais materiais fisicos e/ou
digitais oriundos do cumprimento deste CONTRATO, sejam estes passiveis ou nao de
protecéo do Direito de Propriedade Intelectual.
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10.4.1.Egarantida ao Municipio a apropriagdo dos direitos patrimoniais e conexos
originalmente de titularidade da CONTRATADA e dos funcionarios desta, sobre os
resultados da execucdo deste CONTRATO, ressalvados os direitos autorais e conexos de
terceiros.

CLAUSULA 11 - DA LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1.Para a liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servicos previamente
autorizados pelo Municipio, a CONTRATADA devera apresentar:

|- a correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em nome do
Municipiode Patrocinio, contendo onimero deste CONTRATO e os seguintes dados da
CONTRATADA:

Banco (nome e numero) Agéncia (nome e nimero) Conta Corrente (nimero)

a)Quaisquer alteracdes nos dados bancéarios deverdo ser comunicadas tempestiva e
formalmente ao Municipio, ficando a CONTRATADA responsavel pelos prejuizos
decorrentes da falta ou intempestividade da informagéao.

b)O CNPJ que devera constar nas notas fiscais e na conta corrente utilizada para
pagamento as CONTRATADAS deverd ser o CNPJ da CONTRATADA constante do
predmbulo deste CONTRATO.

c)Quando referente ao pagamento de fornecedores e veiculos, a nota fiscal também devera
conter o numero do documento que autorizou a veiculagdo ou producdo do servigos e o
nome empresarial do fornecedor com seu respectivo CNPJ.

II- a primeira via do documento fiscal do fornecedor de servi¢os especializado ou do veiculo:
a)O CNPJ que devera constar nas notas fiscais dos fornecedores de servico especializado
devera ser o mesmo da cotacdo de precos que norteou a contratacao.

[ll- os documentos comprobatorios da execugédo dos servigos especializados e, quando for
o caso, do comprovante de sua entrega,;

IV— 0s documentos comprobatérios da demonstracdo do valor devido ao veiculo, da sua
respectiva tabela de precos, da descricdo dos descontos negociados, dos correspondentes
pedidos de insercao e da efetiva veiculacdo, sendo este Ultimo providenciado sem 6nus para
0 Municipio.

a)Na ocorréncia de falha em uma programacdo em midia eletrdnica, além das providéncias
previstas no inciso IV a CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo com a
descri¢é@o da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidacao.

11.1.1. O comprovante de veiculacdo a que se refere o subitem 11.1, IV é constituido por:

|- revista e anuério: exemplar original;

[I- jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagfes
sobre periodo ou data de circulagdo, nome do jornal e praca;

Ill- demais meios: relatério de checagem de veiculacdo emitido por empresa independente
ou por um dos seguintes documentos:

a)TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante
de veiculacdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) e declaracdo de execucdo, sob as
penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracédo, local, data, nome do
programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagao;

a.1)Como alternativa ao procedimento previsto na alinea “a”, a CONTRATADA podera
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
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veiculacéo ou insergcdo ou irradiacdo e similares) em que figure a declaracdo prevista na
alinea “a” deste subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impressao
eletrbnica ou a carimbo, desde que essa declaracdo seja assinada e que esse documento
“composto” contenha todas as informacodes previstas na alinea “a”.

b)Midia Exterior:

i.Midia Out Off Home: relatério de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou a peca, de
que devem constar as foros, periodo de veiculacdo, local e nome da campanha, datado e
assinado, acompanhado de declaragdo de execuc¢do, sob as penas do art. 299 do Cdadigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar,
pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, home completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragéo;

ii.Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicdo, datado e assinado, fornecido pela
empresa que veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem, identificacdo do
local da veiculacdo, quantidade de inser¢cbes, nome da campanha, periodo de veiculacao,
datado e assinado, acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do
Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, home completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaracéo..

ii.Carro de Som: relatério de veiculagéo, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a peca, com relatorio de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem
de fundo que comprove a cidade em que a acao foi realizada, acompanhado de declaragéao
de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa
gue realizou a veiculacdo, daqual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéao.

c)Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecgas,
preferencialmente acompanhado do print da tela.

11.1.1.1.As formas de comprovagao de veiculacdo em midia n&o previstas nas alineas “a”,
“b”, e “c” do subitem 11.1.1., lll, serdo estabelecidas formalmente pelo Municipio, antes da
aprovacao do respectivo Plano de Midia.

11.1.2.Compete ao Gestor do contrato, a conferéncia dos precos de tabela de cada
insercdo e os descontos negociados, de que trata o artigo 15 da Lei n. 12.232/2010, por
ocasido da apresentacdo dos respectivos Planos de Midia pela CONTRATADA ao
Municipio.

11.2. Os documentos de cobranga e comprovagdo da execucdo e entrega dos servigcos
para a liqguidagdo e pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela
CONTRATADA a Secretaria de Comunicacao.

11.2.1.Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca e
comprovacao da execucdo e entrega dos servigos, 0 Municipio a seu juizo, podera devolvé-
la para as devidas correcdes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

11.2.1.1.Na hip6tese de devolucdo, a documentagdo serd considerada como n&o
apresentada, para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

11.2.1.2.0 MUNICIPIO n&do pagara nenhum acréscimo pelo adiamento do pagamento em
razdo de pendéncia no cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste CONTRATO.

11.3. Antes da efetivacdo dos pagamentos, sera verificada a comprovacgao de regularidade
da CONTRATADA referente a:

|- Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico - FGTS,
emitida pela Caixa Econdmica Federal em vigor;

www.patrocinio.mg.gov.br — (34) 3839-1800 — Av. Jodo Alves do Nascimento, 1452, Cidade Jardim
CEP 38747-050




Prefeitura Municipal de Patrocinio
Estado de Minas Gerais

II- Prova de regularidade perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentacdo de
Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), ou Certiddo Positiva de Débitos
Trabalhistas com os mesmos efeitos da CNDT conforme lei 12.440, de 07 de julho de 2011,
em vigor;

lll- Prova de regularidade para com a Fazenda Federal e a Seguridade Social, mediante
apresentacdo de certiddo Conjunta de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa
da Unido, emitida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil ou pela Procuradoria-Geral
da Fazenda Nacional, em vigor;

IV- Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede da licitante,
mediante apresentacdo de certiddo emitida pela Secretaria competente do Estado em vigor;
V- Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal do domicilio da Licitante, mediante
apresentacéao de certiddo emitida pela Secretaria competente do Municipio.

11.3.1. A CONTRATADA apresentard ao Municipio os documentos comprobatérios de
manutencdo de suas condi¢cdes de habilitagdo, sempre que prOxXimos aos seus respectivos
vencimentos.

11.3.2. A ndo apresentacdo ou a irregularidade dos documentos listados no subitem 11.3
ndo acarretara retencdo do pagamento. Entretanto, a CONTRATADA ser4 comunicada
guanto a apresentacdo de tais documentos em até 30 (trinta) dias, com a aplicacdo das
penas cabiveis em caso de ndo atendimento.

11.4.0 MUNICIPIO efetuara o pagamento conforme calendario abaixo:

11.4.1. O atesto somente sera realizado mediante a comprovacdo do cumprimento pela
CONTRATADA de todas as condi¢Bes pactuadas e ocorrera em cinco dias uUteis apos a
entrega da documentacao pertinente, observado o subitem 11.3.

11.4.1.1.Para efeito de contagem do prazo de atesto, a documentacéo recebida apos as
14h00 sera considerada entregue no dia util subsequente.

11.4.2. Havendo atraso no pagamento pelo Municipio, o valor devido serd corrigido
financeiramente, desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com
base na variagéo pro rata tempore do IGPM (FGV).

11.5. O MUNICIPIO n&o acata cobranca por meio de duplicatas ou qualquer outro titulo em
bancos ou outras instituicdes do género.

11.6. O MUNICIPIO n3o é obrigada a pagar nenhum compromisso, assumido pela
CONTRATADA, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.7. Correrdo por conta da CONTRATADA o 6nus do prazo de compensacao e todas as
despesas bancérias decorrentes da transferéncia de crédito, assim como 0s eventuais
encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes de sua inobservancia quanto aos
prazos de pagamento.

11.8.0 MUNICIPIO, na condicéo de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos

tributos e contribuicbes a que esteja obrigada pela legislacdo vigente ou superveniente,
referente aos pagamentos que efetuar.

CLAUSULA 12 — DA GARANTIA

12.1.A CONTRATADA prestara garantia, em favor do Municipio, no valor de R$ 75.000,00
(setenta e cinco mil reais), correspondente a 5% (cinco por cento) sobre o valor estimado no
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subitem 4.1, no prazo de 30 (trinta) dias contados a partir da data da assinatura do
CONTRATO.

12.1.1. Caso nao apresentada no prazo indicado, o valor correspondente podera ser retido,
nos mesmos termos do subitem 13.1.2.2., para a constituicdo da garantia sob a modalidade
de caucdo em dinheiro.

12.1.2. 0O valor retido para constituicdo da garantia ndo afasta a aplicacdo da penalidade
prevista no subitem 13.1, I, “d”, pelo atraso ocorrido até a data de sua integral constituicao.

12.1.3. A validade da garantia deve corresponder ao periodo de vigéncia deste CONTRATO,
acrescido de 90 dias.

12.1.4.A CONTRATADA podera, a qualquer tempo, solicitar a substituicAo da garantia
contratual por outra modalidade prevista na Lei 14.133/21.

12.2. A garantia devera ser prestada em uma das seguintes modalidades, a escolha da
CONTRATADA:

| - caucdo em dinheiro ou em titulos da divida publica emitidos sob a forma escritural,
mediante registro em sistema centralizado de liquidagcdo e de custddia autorizado pelo
Banco Central do Brasil, e avaliados por seus valores econémicos, conforme definido pelo
Ministério da Economia;

Il - seguro-garantia;

[ll - fianga bancaria emitida por banco ou instituicdo financeira devidamente autorizada a
operar no Pais pelo Banco Central do Brasil; ou

IV - titulo de capitaliza¢@o custeado por pagamento Unico, com resgate pelo valor total.

12.2.1.Se a opgdo da garantia recair em seguro garantia ou fianca bancéria, no titulo
apresentado devera constar expressamente:

|- cobertura da responsabilidade decorrente de aplicagdo de multas de carater punitivo;

II- vigéncia da garantia, observado o prazo previsto no subitem 12.1.3.;

[ll- clausula de rendncia do fiador aos beneficios dos arts. 827 e 835 do Cadigo Civil
Brasileiro;

IV— 0 prazo maximo de pagamento da indenizagdo de 30 (trinta) dias.

12.2.1.1.Quando apresentada em seguro-garantia ou fianca bancéria, a CONTRATADA
poderd apresentar mais de uma apodlice para o atendimento integral das obrigacdes
contratadas.

12.2.1.2.N&@o seréo aceitos seguro-garantia ou fianca bancaria que contiverem clausulas
contrarias aos interesses do Municipio.

12.2.1.3.A carta de Fianga ou Apdlice de Seguro-Garantia devera ser acompanhada do rol
exaustivo da documentacdo necessaria a caracterizagdo do sinistro para fins de
indenizacéo.

12.3.A CONTRATADA se obriga a complementar o valor da garantia, em até 72 (setenta e
duas) horas contados da data da notificacdo do Municipio, nos casos de uso, total ou
parcial, do valor da garantia, no pagamento de qualquer obrigacdo vinculada a este
CONTRATO, incluida a indenizacao a terceiros.

12.4. A garantia devera ser renovada, na hipotese de prorrogacdo deste CONTRATO, ou
atualizada no caso de alteracdo do valor contratual, em até 10 (dez) dias Uteis contados da
assinatura do respectivo Termo Aditivo.
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12.5. A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no
prazo de 90 (noventa) dias, apdés o término do prazo de vigéncia deste CONTRATO,
mediante certificagéo, por seus Gestores, de que 0s servigos foram realizados a contento e
desde que tenham sido cumpridas todas as obrigacdes aqui assumidas.

12.5.1. Na restituicdo de garantia realizada por cau¢éo em dinheiro, seu valor ou saldo sera
corrigido com base na variagao pro rata tempore do IGPM (FGV), verificada entre a data da
prestacéo efetiva e a da devolucao.

CLAUSULA 13 — DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1.Pela inexecucdo total ou parcial deste CONTRATO, poderdao ser aplicadas a
CONTRATADA as seguintes sancdes, sem prejuizo da reparagdo dos danos causados ao
Municipio:

I- Adverténcia por descumprimento de qualquer obrigacdo contratual.

[I- Multa:

a)Nao realizagdo, no prazo definido pelo Municipio, de acdo publicitaria cuja data ou periodo
de implantacdo se constitua elemento imprescindivel a eficacia da comunicacdo: 10% (dez
por cento) sobre o valor da veiculagdo e/ou produgéo nao realizada;

b)N&o quitacdo dos compromissos com fornecedores de servigos especializados e veiculos,
no prazo estabelecido no subitem 5.1.4.2.3.:

i.No periodo até o 15° dia de inadimpléncia: 0,00004% (quatro centésimos de milésimo por
cento) do valor previsto no subitem 4.1, por dia de atraso;

ii.No periodo entre 0 16° e o 30°. dia de inadimpléncia: 0,00008% (oito centésimos de
milésimo por cento) do valor previsto no subitem 4.1, por dia de atraso;

ii.Apés o 30°. dia de inadimpléncia: multas indicadas nos subitens 13.1,ll, c,
rescisédo contratual.

C)Atraso na apresentacdo, reposi¢cdo, complementacdo ou atualizacdo da garantia de
execucao contratual:

i.No periodo até o 10° dia util de atraso, 1% (um por cento) do valor da garantia devida, por
dia de atraso, até o limite de 10 (dez) dias Uteis;

ii.ApGs o 10° dia util de atraso, 50% (cinquenta por cento) do valor da garantia devida e
resciséo contratual;

” T
|

e i e

[ll- Suspenséo temporéria de participagdo em licitacdo e impedimento de contratar com o
Municipio pelo periodo ndo superior a 02 (dois) anos, nos seguintes casos:

a)Nao manutencéo de situacdo regular em relacdo & Documentacdo de Habilitacao;

b)Se a CONTRATADA der causa a rescisdo unilateral deste CONTRATO, por
descumprimento de suas obrigacoes;

c)Apresentacdo de documentos falsos ou falsificados;

d)Cometimento de falhar ou fraudes na execucgéo deste CONTRATO.

IV— declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢cdo ou até que seja promovida a
reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida
sempre que a CONTRATADA ressarcir a Administracdo pelos prejuizos resultantes e ap0s
decorrido o prazo conforme Lei 14.133/21, que seré aplicada nos seguintes casos:
a)Condenacdo definitiva por préatica dolosa de fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos;

b)Pratica de atos ilicitos, visando a frustrar os objetivos da contratacao;

c)Demonstracdo de que ndo possui idoneidade para contratar com a Administragcdo Publica.
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13.1.1. As multas previstas nos subitens 13.1,ll sdo independentes entre si, podendo ser
aplicadas isoladas ou cumulativamente.

13.1.1.1.0 valor da multa devera ser recolhido em até dois dias uteistendo como
beneficiariooMunicipiode Patrocinio, prazo apés o qual, ndo havendo sua comprovacao,
podera ser executado alternativamente:

|- dos créditos decorrentes deste CONTRATO, até o limite dos prejuizos causados ao
Municipio;

II- dos créditos existentes em outros contratos, porventura vigentes entre 0 Municipio e a
CONTRATADA, até o limite dos prejuizos causados;

[ll—- ou da execucdo da garantia contratual, para ressarcimento do Municipio dos valores das
multas e indenizacdes a ela devidos.

13.1.1.2.0 valor previsto no subitem 4.1. sera atualizado nos termos do subitem 4.1.1, para
efeito do céalculo da multa.

13.1.2. A suspensédo temporaria de participacdo em licitagdo e impedimento de contratar
com o Municipio podera também ser aplicada nos casos previstos nas alineas do subitem
13.1, IV.

13.1.3.A penalidade de adverténcia e a penalidade de multa poderdo ser aplicadas
individualmente ou em conjunto com qualquer outra penalidade prevista no item 13.

13.1.4. N&o sera aplicadas penalidades por ato decorrente de caso fortuito ou forga maior,
devidamente comprovados.

13.2. As penalidades serdo aplicadas com observancia aos principios da ampla defesa e
do contraditdrio e contraditorio.

13.2.1. A notificag&o de irregularidade sera efetuada por ciéncia no processo, por via postal,
com aviso de recebimento, por telegrama, ou por outro meio que assegure a certeza da
ciéncia do interessado.

13.2.1.1.Caso ndo seja possivel a entrega da notificacdo ao contratado, pelos meios
descritos no subitem 13.2.1., esta poderd ser feita mediante a publicagdo na imprensa
oficial.

13.2.2. A notificacdo indicara o local onde serd concedida vista do respectivo processo,
sendo facultado a CONTRATADA transcrevé-lo ou o fotocopiar, total ou parcialmente,
vedada sua retirada do ambito do Municipio.

13.2.3. A CONTRATADA tera 5 (cinco) dias Uteis, contados da expedi¢cdo da notificacao,
para apresentar defesa perante a autoridade administrativa que emitiu a notificacdo,
mediante peca escrita contendo as razfes de defesa acompanhadas, se houver, da
respectiva documentagdo comprobatoria.

13.2.3.1.0 prazo para apresentacao de defesa em caso da declaracdo de inidoneidade para
licitar ou contratar com a Administracao Publica sera de 10 (dez) dias.

13.2.3.2.A CONTRATADA poder4 apresentar recurso contra aplicagdo de penalidade,
mediante instrumento dirigido & autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato
recorrido, a qual podera reconsiderar sua deciséo, ou fazé-la subir devidamente informada,
para deciséo pela autoridade superior.

www.patrocinio.mg.gov.br — (34) 3839-1800 — Av. Jodo Alves do Nascimento, 1452, Cidade Jardim
CEP 38747-050




Prefeitura Municipal de Patrocinio
Estado de Minas Gerais

13.2.3.3.A procedéncia da defesa implica o arquivamento do processo, e a sua
improcedéncia, a aplicagdo da(s) penalidade(s) pertinente(s).

13.3.A aplicacéo das penalidade administrativas ndo exime a responsabilidade civil e penal
da CONTRATADA.

CLAUSULA 14 — DA RESCISAO CONTRATUAL

14.1.Este contrato poderd ser rescindido, independentemente de interpelacéo judicial ou
extrajudicial, pelos motivos previstos na Lei n. 14.133/21, assim como, se a CONTRATADA:

|- Utilizar este contrato, em qualquer operac¢dao financeira;

II- for atingida por protesto de titulo, execucao fiscal ou outros fatos que comprometam a
sua capacidade econdmico-financeira;

Ill- ndo mantiver suas condi¢des de habilitacéo;

IV— deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuicdes previdenciarias e
depésitos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato;

V- néo prestar garantia nos termos contratualmente previstos;

VI- for envolvidas em escandalo publico e notério;

VII- quebrar o sigilo profissional,

VIII- utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informagédo nao divulgadas ao publico e
as quais tenha acesso por forga de suas atribuicdes contratuais.

IX— motivar a suspensao dos servigos por parte de autoridades competentes;

X— atrasar por mais de 30 dias a alocacao dos profissionais disponibilizados ao Municipio ou
0 inicio da operacgéo de atendimento publicitario.

Xl- néo quitarem os compromissos com fornecedores de servi¢cos especializados e veiculos,
configurando inadimpléncia superior a 30 dias da obrigag&o constante do subitem 5.1.4.2.3.;

14.1.1. Exceto quando se tratar de caso fortuito, forca maior ou razdes de interesse publico,
a rescisdo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial, a retencao:

|- dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos prejuizos causados ao Municipio;
II- dos créditos existentes em outros contratos, porventura vigente entre o Municipio e a
CONTRATADA, até o limite dos prejuizos causados;

Ill- ou execucdo da garantia contratual, para ressarcimento do Municipio dos valores das
multas e indenizacfes a ela devidos.

14.1.2. Caso a retencéo ndo possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista no
subitem 14.1.1., a CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a
contar da expedicdo da notificacdo, recolher o respectivo valor em conta corrente a ser
indicada pelo Municipio

14.1.3. Em caso de associacdo da CONTRATADA com outras empresas, de cessdo ou
transferéncia, total ou parcial, bem como de fusdo, cisdo ou incorporacdo, caberd ao
Municipio decidir justificadamente sobre a continuidade deste contrato.

14.2.A rescisdo, por algum dos motivos previstos no subitem 14.1., ndo dard a
CONTRATADA direito a indenizacdo a qualquer titulo, independentemente de interpelagéo
judicial ou extrajudicial, com a excec¢éo do que estabelece a Lei 14.133/21.

14.3. Os casos de rescisdao contratual serao formalmente motivados nos autos do
Processo Administrativo, assegurado o contraditério e a ampla defesa.
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14.4. A rescisdo unilateral ou amigavel deverd ser precedida de autorizacdo escrita e
fundamentada da autoridade competente.

14.5. A revogacdo deste contrato podera ser aplicada juntamente com as demais
penalidades previstas na Clausula Décima Segunda.

CLAUSULA 15 - DISPOSICOES GERAIS

15.1.A CONTRATADA devera se guiar pelo Codigo de Etica dos Profissionais da
Propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de
acordo com as hormas que regulam essa atividade, inclusive as normas éticas,
estabelecidas pelo Cddigo Brasileiro de Auto-regulamentardo Publicitaria e pela Lei
Anticorrupcao.

15.2.0 MUNICIPIO providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de seus
eventuais termos aditivos na imprensa oficial, a suas expensas, na forma da Lei 14.133/21.

15.3. As alterac¢des contratuais serdo promovidas em conformidade com a Lei 14.133/21

15.4. Além das disposi¢cdes contidas neste CONTRATO, também € aplicavel a Lei
12.232/2010 e complementarmente as Leis n. 4.680/65 e n. 14133/21, assim como 0
Decreto n. 57.690/66.

15.5. A omissdo ou tolerdncia do Municipio em exigir o estrito cumprimento das
disposicOes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituird
novacdo ou renuncia nem lhe afetara o direito de, a qualquer tempo, exigir o fiel
cumprimento do avencado.

15.6. As informacdes sobre a execucdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores
de servicos especializados e de veiculos de divulgacéo, seréo divulgadas pelo Municipio na
internet.

15.6.1. As informacdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de
servigo de fornecedores e de cada meio de divulgagao.

15.7. A responsabilidade imputada a CONTRATADA por prejuizos relacionados a
execucgdo deste contrato ndo cessa com o fim desta rela¢do contratual.

15.8. Quando ndo mencionado em contrario, 0os prazos contados neste contrato séo
contados em dias corridos.

15.8.1. Na contagem dos prazos, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-se-a o do vencimento.

15.8.2. Sera transferido para o dia util subsequente o vencimento do prazo que ocorra em
dia em que nédo haja expediente administrativo do Municipio.

15.9. A juizo do Municipio, as campanhas publicitarias da proposta vencedora da licitacdo

gue deu origem a este contrato podera ou nao vir a ser produzida e distribuida, com ou sem
modificagBes na sua vigéncia.

CLAUSULA 16 — DO FORO
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16.1 Fica eleito o foro da Comarca de Patrocinio - MG como Unico competente para dirimir
as davidas ou controvérsias resultantes da interpretacdo deste contrato, renunciando a
qualquer outro por mais privilegiado que seja.

E por estarem assim ajustadas, as partes, assinam o presente instrumento em 02 (duas)
vias de igual teor e forma.

Patrocinio, __ de de 2025.

MUNICIPIO DE PATROCINIO/MG
Gustavo Tambelini Brasileiro

CONTRATADA
Representante Legal

TESTEMUNHAS:
NOME: NOME:
CPF: CPF:
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ANEXO VI

BRIEFING

1. INTRODUCAO E CONCEITO

O termo Publicidade Institucional aplicado a gestdo publica refere-se a todas as acdes de
comunicagdo institucional que sdo de interesse da populacdo, abrangendo desde a
prestacdo de contas até as diversas iniciativas da Prefeitura Municipal de Patrocinio por
meio de suas secretarias. A publicidade institucional tem como principal publico os cidadaos,
mas também desempenha um papel essencial na comunicagdo com servidores municipais e
colaboradores, garantindo transparéncia e eficiéncia na disseminagédo das informagodes.

No caso da Prefeitura de Patrocinio, a publicidade institucional tem como objetivo principal
informar a sociedade sobre politicas publicas, programas, servicos e obras municipais,
promovendo a participacdo cidada e fortalecendo a transparéncia da gestao. Além disso,
busca conscientizar a populacdo sobre questbes importantes, como educacdo, saude,
mobilidade urbana e sustentabilidade, utilizando uma linguagem clara e acessivel.

A publicidade institucional deve ser estruturada para atingir diferentes segmentos da
sociedade, considerando as necessidades dos cidadaos, dos contribuintes e dos usuarios
diretos dos servigos publicos. Essa abordagem permite a personalizagdo das mensagens de
acordo com o perfil do publico-alvo, tornando a comunicagdo mais eficiente e assertiva.
Além disso, a era digital trouxe novas possibilidades de interac@o entre a gestdo municipal e
a populagdo, tornando essencial a presengca ativa da Prefeitura de Patrocinio nas
plataformas digitais para o compartilhamento de informac¢des em tempo real.

A Constituicdo Federal de 1988 estabelece a liberdade de expressao e o direito a
informacdo como direitos fundamentais, garantindo aos cidaddos o acesso as informacdes
sobre a administracdo publica. Dessa forma, a publicidade institucional da Prefeitura de
Patrocinio ndo apenas cumpre seu papel de prestar contas a populacdo, mas também
promove um relacionamento mais estreito entre o poder publico e os municipes,
incentivando a participagdo ativa na construcdo de uma cidade melhor para todos.

Com base nesse compromisso, a Prefeitura de Patrocinio adota estratégias de comunicacdo
gue vao além da mera divulgacdo de informagbes, mas que também fomentam o
engajamento e 0 senso de pertencimento da populagéo. A transparéncia e a interagdo com
os cidadaos sdo elementos centrais para o fortalecimento da confianca na gestdo municipal
e para a construcdo de um futuro mais inclusivo e participativo para todos os moradores de

Patrocinio.

2. PATROCINIO: O CORACAO DO CERRADO E DO AGRONEGOCIO BRASILEIRO
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Patrocinio: Uma cidade em Crescimento e Desenvolvimento

Patrocinio, localizada no coragdo de Minas Gerais, € uma cidade em pleno crescimento e
desenvolvimento, destacando-se como um dos mais importantes polos do agronegécio
brasileiro. Com uma populacdo de aproximadamente 100 mil habitantes e uma area
territorial de 2.874 kmz2, a cidade combina modernidade e tradicao, oferecendo qualidade de
vida, seguranca e um ambiente propicio para negécios e investimentos. Sua localizacao
estratégica, com acesso a importantes rodovias como BR-365, BR-462, MG-230 e MG-188,
além de uma linha férrea e aeroporto municipal, conecta Patrocinio aos maiores centros
econbmicos do Brasil, tornando-a um ponto estratégico para o escoamento de produtos e

movimentag¢ao de negocios.

A Forca Econémica de Patrocinio: A Capital Mundial do Café

Patrocinio é amplamente reconhecida como a Capital Mundial do Café, destacando-se no
cenario nacional e internacional como maior produtor de café arabica. Em 2023, a cidade
produziu impressionantes 105.109 toneladas de café, representando 3,1% da producéo
nacional e gerando um faturamento de R$ 1,46 bilhdo. Essa forte producdo coloca
Patrocinio como o maior produtor e exportador de café do Brasil, refletindo sua relevancia
no setor cafeeiro.

Além do café, o Municipio € um dos maiores produtores de leite do pais, ocupando o 4°
lugar no Brasil, e se destaca na produc¢do de suinos, bovinos e diversas culturas agricolas
como milho, sorgo, cebola, feijao e trigo. A diversidade econbmica é uma das grandes
forcas de Patrocinio, que também possui uma das maiores jazidas de fosfato da regido, o

que impulsiona a expanséo industrial da cidade.

FENACAFE: a celebracdo da Tradicdo Cafeeira

A Festa Nacional do Café (FENACAFE) é um dos maiores eventos culturais de Patrocinio
e uma verdadeira vitrine da tradicdo cafeeira da cidade. Em 2023, a festa foi reconhecida
oficialmente como patriménio cultural de Minas Gerais, aumentando ainda mais sua
importancia para o estado. Com uma programacdo de atracdes de renome nacional e
recordes de publico a cada ano, a FENACAFE é um dos maiores eventos do interior de
Minas Gerais, recebendo em 2025 um publico de 140 mil pessoas.

A FENACAFE n&o s6 celebra a cultura cafeeira, mas também promove Patrocinio como um
destino turistico e cultural, fortalecendo sua identidade e posicionando a cidade como um

polo de atracdo para visitantes de diferentes regioes.
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Rota Turistica do Café do Cerrado Mineiro
A Rota do Café do Cerrado Mineiro esta estruturada na cidade de Patrocinio. Localizada
em uma regido que € referéncia na producéo de cafés especiais com inovacao e préticas
sustentaveis, a rota proporciona uma imerséo intensa no mundo dos cafés de origem e de
alta qualidade. O turista pode ter experiéncias enriquecedoras ao conhecer, além das
plantacBes e os processos de cultivo dos gréos, e a histéria do café, das fazendas e dos
produtores, mas também, participar de experiéncias gastrondmicas harmonizadas com a
bebida, com tracos da cultura e mineiridade reconhecidas internacionalmente. De pequenas
a grandes fazendas, pelas torrefacdes e cafeterias, ou nos almocos e jantares
harmonizados, nessa viagem memoravel pelos aromas e sabores do Cerrado, serdo trés
dias explorando o que ha de café em Patrocinio, incluindo:

e Tour na Porto Feliz;

e Visita Guiada as Fazendas Tramonto e Rainha da Paz;

e Tour Café & Natureza AgroBeloni;

e Almocgo com Menu Rota do Café - Recanto;

o Degustacéo de Café Dulcerrado;

e Jantar na Adega Trairas;

e Tour e Cupping Café na Nunes Coffee;

e Tour Café Alado Coffee.

e Festival da Colheita do Café

Festival de Cultura e Cozinha Mineira do Cerrado

O festival traz ariqueza cultural e gastronbmica da Regido do Cerrado Mineiro. Em
2025,mais de 30 mil pessoas estiveram ao longo do 82 Edicdo do Festival de Cultura e
Cozinha Mineira do Cerrado, o mais importante festival de arte, cultura e gastronomia da
regido, evento com entrada gratuita, realizado no Espacgo Cultural de Patrocinio. O publico
gue visita o festival tem a oportunidade de encontrar em um so6 lugar: espagco gourmet com
bares e restaurantes, Oficinas Gastrondmicas; Degustacdo de Vinhos e Cervejas
Artesanais; Shows de dancga, teatro e masica com artistas locais e nacionais. Tudo pensado

para que o publico desfrute da melhor maneira essa experiéncia incrivel!

Infraestrutura de Qualidade e Qualidade de Vida
Patrocinio é uma cidade com uma infraestrutura de alta qualidade, com destaque para os
servicos de salude, educacdo e seguranca. A cidade conta com mais de 200

estabelecimentos de salde, incluindo hospitais renomados como a Santa Casa de
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Patrocinio e o Hospital do Cancer Dr. José Figueiredo, que esta em expansao para se tornar
um braco do Hospital de Amor de Barretos/SP.

Na educacéo, a cidade conta com 41 instituicbes de ensino infantil, 41 escolas de ensino
fundamental, 19 de ensino médio e instituicdes de ensino superior, como o Centro
Universitario do Cerrado (UNICERP) e o Instituto Federal do Tridangulo Mineiro (IFTM).

Oportunidades de Investimento e Desenvolvimento Sustentavel

Patrocinio é wuma cidade com inuUmeras oportunidades de investimentos e
desenvolvimento econdmico, devido a sua localizagdo estratégica, infraestrutura de
gqualidade e forte presenca no agronegadcio e setor industrial. O Municipio se posiciona como
um destino atrativo para investidores de diversos setores, com destague para 0
agronegécio, a indastria e o turismo.

A cidade também se compromete com o desenvolvimento sustentavel, buscando
equilibrar crescimento econdmico com a preservacao ambiental. Além disso, Patrocinio
oferece um ambiente favoravel ao desenvolvimento de novos negdcios, sendo uma cidade

com grande potencial para o crescimento de novas iniciativas e investimentos.

3. DESAFIO DE COMUNICAQAO

O desafio central da comunicacgdo institucional de Patrocinio é fortalecer sua identidade
como um polo econémico e turistico, com foco na promocédo de suas atividades econémicas,
sua cultura cafeeira e seu papel como centro estratégico de desenvolvimento no interior de

Minas Gerais.

Problema de Comunicagéo:

Embora Patrocinio seja amplamente reconhecida pela sua producgéo de café e por eventos
como a FENACAFE, a cidade ainda ndo conseguiu explorar completamente seu potencial
como destino turistico e centro de desenvolvimento econdmico. A comunicagdo precisa ir
além da imagem da cidade como produtora de café, destacando suas qualidades em termos

de qualidade de vida, oportunidades de investimento e infraestrutura moderna.

Objetivos de Comunicacéao:
1. Reforcar a Marca Patrocinio: Criar e fortalecer a marca Patrocinio como a Capital
Mundial do Café e um centro estratégico de negdcios e turismo.
2. Destacar o Turismo e Cultura Local: Transformar Patrocinio em referéncia turistica
regional, valorizando a Fenacafé, a Rota do Café, o Festival de Cultura e Cozinha

Mineira do Cerrado, os pontos turisticos e as riquezas naturais do Municipio.
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Expandir investimentos no ecoturismo, no patriménio cultural e na gastronomia
local, impulsionando a economia e gerando empregos.

Atrair Investimentos: Comunicar as oportunidades de investimento em setores
como agronegocio, indastria e turismo, destacando a infraestrutura e o ambiente
favoravel ao desenvolvimento.

Promover a Qualidade de Vida e Sustentabilidade: Destacar os atributos de
Patrocinio como um lugar seguro e moderno, com boa qualidade de vida,

destacando seus avanc¢os em infraestrutura e sustentabilidade.

4., PROJETO DE DIVULGACAO - CAPITAL MUNDIAL DO CAFE COMO POLO
TURISTICO E DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO
Elementos do Projeto:

1.

Campanha Publicitaria Integrada: Desenvolvimento de uma campanha publicitaria
gue combine diversos meios de comunicag¢do, como midia digital, impressa, radio e
TV, com o objetivo de consolidar a marca Patrocinio como um polo turistico e
econdmico. A campanha deve destacar a tradicdo cafeeira, as oportunidades de
negocios, a infraestrutura e a qualidade de vida.

Acdes de Midia Digital e Redes Sociais: Criar contetdos visuais e audiovisuais
para as redes sociais, com videos, infogréficos e fotos de alta qualidade, mostrando
o melhor de Patrocinio. Criar uma estratégia digital para divulgar a cidade,
destacando as qualidades e atraindo turistas e investidores.

Promocao de Eventos: Organizar e promover eventos dentro e fora da cidade, com
foco na FENACAFE e em outras atracdes culturais, gastrondmicas e empresariais.
Parcerias com influenciadores e jornalistas especializados serdo fundamentais para
ampliar o alcance da cidade.

Criacdo de Material de Apoio: Producdo de materiais gréaficos, como folders,
cartazes e um video institucional, que devem ser distribuidos em feiras e eventos
nacionais e internacionais.

Verba Disponivel:A verba destinada para a execucdo deste projeto é de R$
500.000,00. Esse orcamento sera distribuido entre as a¢bes de midia, producdo de
contetdo e eventos, priorizando as plataformas digitais e a criacdo de materiais

promocionais.

5. CONSIDERACOES FINAIS:

Este projeto representa uma oportunidade Unica para a cidade de Patrocinio consolidar sua

imagem e aumentar sua visibilidade, promovendo-a como um centro de desenvolvimento

econdmico e turistico. A agéncia vencedora da licitacdo sera desafiada a criar uma

www.patrocinio.mg.gov.br — (34) 3839-1800 — Av. Jodo Alves do Nascimento, 1452, Cidade Jardim

CEP 38747-050



Prefeitura Municipal de Patrocinio
Estado de Minas Gerais

campanha criativa, inovadora e impactante, que ndo s6 destaque os pontos fortes da
cidade, mas também apresente solugdes estratégicas e eficazes para o alcance do publico-
alvo.

Exigéncia de Criatividade e Inovacédo: A agéncia contratada deve apresentar solucdes
gque combinem criatividade e inovacao, utilizando ferramentas e tecnologias modernas para
ampliar a visibilidade de Patrocinio. Espera-se que as propostas apresentem ideias frescas
e de alto impacto, que realmente posicionem Patrocinio como um polo turistico e de

negaocios no cenario nacional e internacional.

Patrocinio 09 de julho de 2025.

Ana Maria Marra Prado
Secretéria Municipal de Comunicacéo
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